
 

 
อัตราเงินเฟ้อทั่วไปยังคงลดลง ตามราคาอาหารสดและน ้ามันดีเซลเป็นส้าคัญ 

นายพูนพงษ์ นัยนาภากรณ์ ผู้อ านวยการส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า เผยว่า ดัชนีราคาผู้บริโภคของไทย 
เดือนกุมภาพันธ์ 2567 เท่ากับ 107.22 เมื่อเทียบกับเดือนกุมภาพันธ์ 2566 ซึ่งเท่ากับ 108.05 ท้าให้อัตราเงินเฟ้อ
ทั่วไปลดลงร้อยละ 0.77 (YoY) ลดลงต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 5 สาเหตุส าคัญยังคงเป็นราคาอาหารสด ทั้งเนื้อสัตว์ และผักสด  
ที่ปริมาณผลผลิตเข้าสู่ตลาดจ านวนมาก รวมทั้ง น้ ามันดีเซล และค่ากระแสไฟฟ้า ราคายังต่ ากว่าเดือนเดียวกันของปี 2566 
จากมาตรการช่วยเหลือของภาครัฐ ประกอบกับฐานราคาเดือนกุมภาพันธ์ 2566 ที่ใช้ค านวณเงินเฟ้อยังอยู่ระดับสูง  
มีส่วนท าให้อัตราเงินเฟ้อทั่วไปลดลง ส าหรับสินค้าและบริการอ่ืน ๆ ราคาเคลื่อนไหวในทิศทางปกติ     

อัตราเงินเฟ้อของไทยเม่ือเทียบกับต่างประเทศ ข้อมูลล่าสุดเดือนมกราคม 2567 พบว่า อัตราเงินเฟ้อของไทย 
ลดลงร้อยละ 1.11 ซึ่งยังคงอยู่ในกลุ่มประเทศที่มีอัตราเงินเฟ้อต่ า โดยอยู่ระดับต่ าอันดับ 4 จาก 135 เขตเศรษฐกิจ 
ที่ประกาศตัวเลข และยังคงต่ าที่สุดในอาเซียนจาก 7 ประเทศที่ประกาศตัวเลข (สปป.ลาว ฟิลิปปินส์ สิงคโปร์ เวียดนาม 
อินโดนีเซีย มาเลเซีย) สอดคล้องกับอัตราเงินเฟ้อทั่วไปเดือนแรกของปี 2567 ที่หลายประเทศชะลอตัวลง  

อัตราเงินเฟ้อทั่วไปทีล่ดลงร้อยละ 0.77 (YoY) ในเดือนนี  มีการเคลื่อนไหวของราคาสินค้าและบริการ ดังนี้ 
หมวดอาหารและเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ ลดลงร้อยละ 0.97 ตามการลดลงของราคาเนื้อสุกร ปลาทู กุ้งขาว 

ปลากะพง ผักสด (มะนาว แตงกวา ผักกาดขาว มะเขือเทศ กะหล่ าปลี) เนื่องจากปริมาณผลผลิตเข้าสู่ตลาดจ านวนมาก 
นอกจากนี้ น้ ามันพืช และน้ าปลา ราคาปรับลดลง ส าหรับสินค้าที่ราคาสูงขึ้น อาทิ ข้าวสาร ไข่ไก่ นมถั่วเหลือง ครีมเทียม 
ผลไม้บางประเภท (แตงโม กล้วยหอม มะม่วง) น้ าตาลทราย กะทิส าเร็จรูป กาแฟส าเร็จรูปพร้อมดื่ม กับข้าวส าเร็จรูป 
ก๋วยเตี๋ยว และอาหารกลางวัน   

หมวดอ่ืน ๆ ที่ไม่ใช่อาหารและเครื่องดื่ม ลดลงร้อยละ 0.63 เนื่องจากน้ ามันในกลุ่มดีเซล และค่ากระแสไฟฟ้า 
ราคายังต่ ากว่าเดือนเดียวกันของปี 2566 จากมาตรการช่วยเหลือของภาครัฐ นอกจากนี้ เสื้อผ้าบุรุษและสตรี สิ่งที่เกี่ยวกับ
ท าความสะอาด (ผงซักฟอก น้ ายาล้างห้องน้ า น้ ายาปรับผ้านุ่ม) เครื่องใช้ไฟฟ้า (เครื่องรับโทรทัศน์ เครื่องซักผ้า ตู้เย็น) 
รวมถึง สบู่ถูตัว แชมพูสระผม ผลิตภัณฑ์ป้องกันและบ ารุงผิว ราคาปรับลดลง สินค้าที่ราคาสูงขึ้นเล็กน้อย อาทิ แป้งทาผิวกาย 
น้ ายาระงับกลิ่นกาย ยาสีฟัน ยาแก้ไข้หวัด ยาลดกรดในกระเพาะ ค่าตรวจรักษาโรค ค่าทัศนาจรต่างประเทศ ค่าโดยสาร
เครื่องบิน บุหรี่ สุรา และไวน์ 

เงินเฟ้อพื นฐาน เมื่อหักอาหารสดและพลังงานออก สูงขึ นร้อยละ 0.43 (YoY) ชะลอตัวจากเดือนก่อนหน้า 
ที่สูงขึ้นร้อยละ 0.52   

ดัชนีราคาผู้บริโภคเดือนกุมภาพันธ์ 2567 เมื่อเทียบกับเดือนมกราคม 2567 สูงขึ นร้อยละ 0.22 (MoM)  
ตามการสูงขึ นของหมวดอ่ืน ๆ ที่ไม่ใช่อาหารและเครื่องดื่ม ร้อยละ 0.60 โดยราคาน้ ามันเชื้อเพลิงปรับสูงขึ้นเกือบ 
ทุกประเภท ยกเว้นน้ ามันดีเซล นอกจากนี้ ค่าโดยสารเครื่องบิน น้ ายาระงับกลิ่นกาย โฟมล้างหน้า ยาสีฟัน สุรา เบียร์ 
และไวน์ ราคาปรับสูงขึ้น อย่างไรก็ตาม ยังมีสินค้าส าคัญที่ราคาปรับลดลง อาทิ เสื้อผ้าบุรุษ และสิ่งที่เกี่ยวกับท าความ
สะอาด (ผลิตภัณฑ์ซักผ้า น้ ายาล้างห้องน้ า น้ ายาปรับผ้านุ่ม) ขณะที่หมวดอาหารและเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ ลดลง
ร้อยละ 0.33 ตามการลดลงของ เนื้อสุกร ไก่ย่าง ปลาช่อน ปลาทู ปลาหมึกกล้วย ไข่ไก ่นมผง นมเปรี้ยว ผักสด (พริกสด 
มะเขือเทศ ผักกาดขาว) ส าหรับสินค้าที่ราคาสูงขึ้นเล็กน้อย อาทิ ข้าวสารเจ้า ผลไม้ (ส้มเขียวหวาน องุ่น แตงโม) กาแฟ
ผงส าเร็จรูป น้ าหวาน และอาหารกลางวัน (ข้าวราดแกง)  

ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป 2 เดือนแรก (มกราคม – กุมภาพันธ์) ของปี 2567 เทียบกับช่วงเดียวกันของปี 2566 
ลดลงร้อยละ 0.94 (AoA) 
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แนวโน้มอัตราเงินเฟ้อทั่วไปเดือนมีนาคม 2567 มีแนวโน้มลดลงต่อเนื่อง  โดยมีปัจจัยสนับสนุนจาก  
(1) มาตรการลดค่าครองชีพด้านพลังงาน โดยการตรึงราคาค่ากระแสไฟฟ้าที่ 3.99 บาทต่อหน่วย ส าหรับครัวเรือนที่ใช้
ไฟฟ้าไม่เกิน 300 หน่วยต่อเดือน และที่ 4.18 บาทต่อหน่วย ส าหรับครัวเรือนทั่วไป รวมทั้งมาตรการตรึงราคาน้ ามัน
ดีเซลไม่ให้เกิน 30 บาทต่อลิตร จนถึงวันที่ 19 เมษายน 2567 (2) ฐานราคาที่สูงในปีก่อนหน้าของเนื้อสุกรและผักสด 
และ (3) เศรษฐกิจของไทยขยายตัวในระดับต่ าอย่างต่อเนื่อง อย่างไรก็ตาม มีปัจจัยที่ท าให้อัตราเงินเฟ้อเพ่ิมขึ้น ได้แก่  
(1) สถานการณ์ความขัดแย้งในตะวันออกกลางที่ยืดเยื้อ ซึ่งอาจส่งผลให้ราคาสินค้าโภคภัณฑ์ ที่ส าคัญปรับสูงขึ้น 
โดยเฉพาะราคาน้ ามันดิบในตลาดโลก (2) เงินบาทมีแนวโน้มอ่อนค่า ส่งผลให้การน าเข้าสินค้ามีราคาสูงขึ้น (3) สภาพอากาศ  
ที่มีความแปรปรวนในช่วงท้ายของปรากฏการณ์เอลนีโญ รวมทั้งการเข้าสู่ฤดูร้อนซึ่งจะส่งผลกระทบต่อต้นทุนและปริมาณ
ผลผลิตทางการเกษตร และ (4) การขยายตัวอย่างต่อเนื่องของภาคการท่องเที่ยว ส่งผลให้อุปสงค์และราคาของสินค้า
และบริการที่เกี่ยวข้องกับภาคการท่องเที่ยวปรับตัวสูงขึ้น โดยเฉพาะราคาค่าโดยสารเครื่องบิน 

ทั งนี  กระทรวงพาณิชย์ยังคงคาดการณ์อัตราเงินเฟ้อทั่วไปปี 2567 อยู่ระหว่างร้อยละ (-0.3) – 1.7 (ค่ากลาง 
ร้อยละ 0.7) ซึ่งเป็นอัตราที่สอดคล้องกับสถานการณ์เศรษฐกิจในปัจจุบัน  และหากสถานการณ์เปลี่ยนแปลง 
อย่างมีนัยส าคัญจะมีการทบทวนอีกครั้ง 

ดัชนีความเชื่อม่ันผู้บริโภคโดยรวม เดือนกุมภาพันธ์ 2567 ปรับลดลงเล็กน้อยมาอยู่ที่ระดับ 54.2 จากระดับ 
54.5 ในเดือนก่อนหน้า แต่ยังคงอยู่ในช่วงเชื่อม่ัน โดยดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคในปัจจุบันปรับเพ่ิมขึ้นเล็กน้อย ขณะที่ 
ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคในอนาคต (3 เดือนข้างหน้า) ปรับลดลง สาเหตุที่ท าให้ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวมยังอยู่
ในช่วงเชื่อมั่นคาดว่ามาจาก (1) การฟ้ืนตัวอย่างต่อเนื่องของภาคการท่องเที่ยวและธุรกิจที่เกี่ยวข้อง (2) การขยายตัวของ
ภาคการส่งออก ตามการฟ้ืนตัวของเศรษฐกิจโลกและนโยบายความมั่นคงทางอาหารของประเทศคู่ค้า และ (3) ราคา
สินค้าเกษตรส าคัญบางรายการปรับตัวดีขึ้น อาทิ ข้าวหอมมะลิ และยางพารา ขณะที่ราคาน้ ามันเชื้อเพลิงบางชนิดปรับ
เพ่ิมข้ึนจากเดือนก่อนหน้า ส่งผลให้ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคปรับตัวอย่างค่อยเป็นค่อยไป 
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 ตาราง สรุปดัชนีเศรษฐกิจการค้า ปี 2566 - 2567   

ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า  
กระทรวงพาณิชย์ 

  5 มีนาคม 2567 
 

   

 
 
 
 

ดัชนีราคาผู้บริโภค CPI Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec เฉล่ีย Jan Feb เฉล่ีย

เงินเฟ้อท่ัวไป  (Headline CPI) 5.02 3.79 2.83 2.67 0.53 0.23 0.38 0.88 0.30 -0.31 -0.44 -0.83 1.23 -1.11 -0.77 -0.94

   -หมวดอาหารและเคร่ืองด่ืมไม่มีแอลกอฮอล์ 7.70 5.74 5.22 4.53 3.99 3.37 1.49 0.74 -0.10 -0.65 0.20 -0.63 2.56 -1.06 -0.97 -1.02

      อาหารสด 7.32 7.14 6.66 5.50 4.70 3.92 1.37 0.00 1.30 -2.45 -0.76 -2.30 2.36 -3.07 -2.71 -2.89

   -หมวดอ่ืน ๆ ไม่ใช่อาหารและเคร่ืองด่ืม 3.18 2.47 1.22 1.39 -1.83 -1.88 -0.38 0.98 0.59 -0.09 -0.87 -1.00 0.29 -1.13 -0.63 -0.88

      พลังงาน 11.08 7.75 2.42 3.30 -9.55 -9.11 -3.12 2.58 1.21 -1.55 -4.52 -5.12 -0.63 -5.53 -3.33 -4.43

เงินเฟ้อพ้ืนฐาน  (Core CPI) 3.04 1.93 1.75 1.66 1.55 1.32 0.86 0.79 0.63 0.66 0.58 0.58 1.27 0.52 0.43 0.47

ดัชนีความเช่ือม่ันผู้บริโภค

 - โดยรวม 51.3 52.5 52.3 53.5 56.6 56.1 53.3 53.4 55.7 55.8 55.0 54.8 54.2 54.5 54.2

      ในปัจจบัุน 42.3 43.6 43.4 44.3 46.5 46.2 44.6 44.1 46.5 47.0 46.3 46.3 45.1 46.2 46.4

      ในอนาคต 57.2 58.5 58.2 59.6 63.3 62.6 59.1 59.6 61.9 61.6 60.9 60.4 60.2 60.1 59.5

 - กลุ่มอาชีพ

    เกษตรกร 50.6 51.8 50.8 52.1 53.7 56.5 52.9 52.6 55.8 58.1 54.1 54.4 53.6 54.4 54.1

    พนักงานเอกชน 50.5 51.2 50.2 52.5 55.5 54.4 52.4 52.5 54.3 53.4 54.2 54.6 53.0 54.2 53.3

    ผู้ประกอบการ 52.6 54.2 55.7 57.0 59.3 57.3 55.7 55.0 57.6 57.0 57.4 56.2 56.3 56.9 54.5

    รับจา้งอิสระ 48.4 50.4 50.7 51.1 56.6 54.5 50.6 51.3 52.8 52.6 52.9 51.6 52.0 50.1 52.2

    พนักงานของรัฐ 56.9 58.0 57.1 57.3 60.2 59.6 57.9 58.3 61.3 60.5 59.3 58.8 58.8 58.9 59.5

    นักศึกษา 50.9 52.0 52.9 52.2 58.0 56.8 49.5 51.6 53.2 54.4 52.5 54.0 53.2 53.7 54.6

    ไม่ได้ท างาน 46.9 50.1 52.5 49.8 57.5 55.0 48.9 52.6 52.0 52.4 52.8 51.9 51.9 50.7 51.5

 - รายภาค

    กรุงเทพฯ/ปริมณฑล 52.2 51.9 51.1 57.2 59.4 56.6 53.5 54.4 54.9 55.9 57.4 59.1 55.3 58.6 56.2

    กลาง 50.9 53.3 54.6 54.4 57.1 56.6 53.4 53.9 56.1 55.3 55.7 55.2 54.7 53.8 53.8

    เหนือ 49.7 50.7 51.1 52.3 55.9 54.3 53.6 51.6 54.5 57.3 53.4 52.6 53.1 52.8 53.5

    ตะวันออกเฉียงเหนือ 52.0 53.0 51.6 51.3 56.5 57.7 54.0 54.3 57.0 56.3 57.0 56.6 54.8 56.7 55.8

    ใต้ 51.1 53.2 52.1 52.4 54.7 53.2 51.1 52.9 54.9 53.1 51.8 50.5 52.6 51.6 51.1

25672566
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ดัชนีราคาผู้บริโภค เดือนกุมภาพันธ์ 2567 

ดัชนีราคาผู้บริโภคของไทย เดือนกุมภาพันธ์ 2567 เท่ากับ 107.22 เมื่อเทียบกับเดือนกุมภาพันธ์ 2566 ซึ่ง
เท่ากับ 108.05 ท้าให้อัตราเงินเฟ้อทั่วไปลดลงร้อยละ 0.77 (YoY) ลดลงต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 5 สาเหตุส าคัญยังคงเป็น
ราคาอาหารสด ทั้งเนื้อสัตว์ และผักสด ที่ปริมาณผลผลิตเข้าสู่ตลาดจ านวนมาก รวมทั้ง น้ ามันดีเซล และค่ากระแสไฟฟ้า ราคา
ยังต่ ากว่าเดือนเดียวกันของปี 2566 จากมาตรการช่วยเหลือของภาครัฐ ประกอบกับฐานราคาเดือนกุมภาพันธ์ 2566  
ที่ใช้ค านวณเงินเฟ้อยังอยู่ระดับสูงมีส่วนท าให้อัตราเงินเฟ้อทั่วไปลดลง ส าหรับสินค้าและบริการอ่ืน ๆ ราคาเคลื่อนไหว 
ในทิศทางปกติ โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 

 หมวดอาหารและเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ ลดลงร้อยละ 0.97 ได้แก ่ 
- กลุ่มเนื้อสัตว์ เป็ดไก่ และสัตว์น้ า ลดลงร้อยละ 6.44 (เนื้อสุกร ปลาทู กุ้งขาว)  
- กลุ่มผักสด ลดลงร้อยละ 6.99 (มะนาว แตงกวา ผักกาดขาว)  
ส าหรับสินค้าที่ราคาสูงขึ้น ได้แก่  
- กลุ่มข้าว แป้ง และผลิตภัณฑ์จากแป้ง สูงขึ้นร้อยละ 4.39 (ข้าวสารเจ้า ข้าวสารเหนียว ขนมอบ) 
- กลุ่มไข่และผลิตภัณฑ์นม สูงขึ้นร้อยละ 2.88 (ไข่ไก่ นมถั่วเหลือง ครีมเทียม)  
- กลุ่มผลไมส้ด สูงขึ้นร้อยละ 2.32 (แตงโม กล้วยหอม มะม่วง)  
- กลุ่มเครื่องประกอบอาหาร สูงขึ้นร้อยละ 0.36 (น้ าตาลทราย กะทิส าเร็จรูป น้ าพริกแกง) 
- กลุ่มเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ สูงขึ้นร้อยละ 1.68 (กาแฟผงส าเร็จรูป กาแฟ/ชา (ร้อน/เย็น))  
- กลุ่มอาหารบริโภคในบ้าน สูงขึ้นร้อยละ 0.87 (กับข้าวส าเร็จรูป ก๋วยเตี๋ยว อาหารว่าง) 
- กลุ่มอาหารบริโภคนอกบ้าน สูงขึ้นร้อยละ 0.60 (อาหารเช้า อาหารกลางวัน (ข้าวราดแกง))  

 หมวดอื่น ๆ ที่ไม่ใช่อาหารและเครื่องดื่ม ลดลงร้อยละ 0.63 ได้แก่ 
- หมวดเครื่องนุ่งห่มและรองเท้า ลดลงร้อยละ 0.23  (เสื้อยืดบุรุษและสตรี) 
- หมวดเคหสถาน ลดลงร้อยละ 0.80 (ค่ากระแสไฟฟ้า ผงซักฟอก น้ ายาล้างห้องน้ า) 
- หมวดพาหนะ การขนส่ง และการสื่อสาร ลดลงร้อยละ 1.16 (น้ ามันดีเซล)  
ส าหรับสินค้าที่ราคาสูงขึ้น ได้แก่ 
- หมวดการตรวจรักษา และบริการส่วนบุคคล สูงขึ้นร้อยละ 0.91 (แป้งทาผิวกาย น้ ายาระงับกลิ่นกาย ยาสีฟัน) 
- หมวดการบันเทิง การอ่าน การศึกษาฯ สูงขึ้นร้อยละ 0.52 (เครื่องถวายพระ ค่าทัศนาจรต่างประเทศ) 
- หมวดยาสูบและเครื่องดื่มมีแอลกอฮอล์ สูงขึ้นร้อยละ 1.17 (บุหรี่ สุรา ไวน์)   

เงินเฟ้อพื นฐาน เมื่อหักอาหารสดและพลังงานออก สูงขึ นร้อยละ 0.43 (YoY)  

ดัชนีราคาผู้บริโภคเดือนกุมภาพันธ์ 2567 เทียบกับเดือนมกราคม 2567 สูงขึ นร้อยละ 0.22 (MoM) และเฉลี่ย 
2 เดือนแรก (มกราคม – กุมภาพันธ์) ของปี 2567 เทียบกับช่วงเดียวกันของปี 2566 ลดลงร้อยละ 0.94 (AoA) 

 

********************************* 
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Concept    ดัชนีราคาผู้บริโภคประเทศไทย ปีฐาน 2562 มีจ้านวนรายการสินค้าและบริการ ทั งสิ น 430 รายการ (ปีฐาน 2558 มีจ้านวน 422 รายการ) 
ครอบคลุมสินค้าและบริการ 7 หมวดที่จ าเป็นต่อการครองชีพ ได้แก่  1) หมวดอาหารและเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ 2) หมวดเครื่องนุ่งห่มและรองเท้า  
3) หมวดเคหสถาน 4) หมวดการตรวจรักษาและบริการส่วนบุคคล  5) หมวดพาหนะ การขนส่งและการสื่อสาร 6) หมวดการบันเทิง การอ่าน การศึกษาฯ  
7) หมวดยาสูบและเครื่องดื่มมีแอลกอฮอล์ โดยการค านวณดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไปนั้น จะเปรียบเทียบราคาสินค้าในช่วงระยะเวลาหนึ่งๆ กับราคาสินค้าในช่วงเวลาเริ่มต้น 
เรียกว่า “ปีฐาน” ที่ก าหนดตัวเลขดัชนีเท่ากับ 100 ทั งนี  ครัวเรือนผู้บริโภคท่ีครอบคลุมในการค้านวณดัชนีปีฐาน 2562 ได้แก่ ครัวเรือนรวมเขตเทศบาล กรอบรายได้ 
6,987 – 50,586 บาทต่อเดือนต่อครัวเรือน รวมค่าใช้จ่ายท่ีไม่เป็นตัวเงินไม่เกิน ร้อยละ 42.19 สมาชิกครัวเรือนตั งแต่ 1 คนขึ นไป ในพื้นที่กรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
และภูมิภาค 4 ภาค รวมทั้งสิ้น 48 จังหวัด อย่างไรก็ตาม เพื่อให้ดัชนีราคาผู้บริโภคสามารถสะท้อนพฤติกรรมการบริโภคได้ดีย่ิงขึ้น ในปี 2566 ได้มีการเพิ่มจังหวัดตัวแทนอกี 
4 จังหวัด รวมเป็น 52 จังหวัด 1/  

ตารางแสดง ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไปและอัตราการเปลี่ยนแปลง เดือนกุมภาพันธ์ 2567 (2562 = 100) 

 
 

 

  

 

 
 
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                            
 
  

สัดส่วน

รายการ น้ าหนัก ดัชนี

ก.พ.67 ก.พ.67 ก.พ.66 M/M Y/Y A/A ม.ค.67 M/M Y/Y A/A

ดัชนีราคาผู้บริโภคท่ัวไป 100.00 107.22 108.05 0.22 -0.77 -0.94 106.98 0.02 -1.11 -1.11

 หมวดอาหารและเคร่ืองด่ืมไม่มีแอลกอฮอล์ 41.42 109.84 110.92 -0.33 -0.97 -1.02 110.20 -0.31 -1.06 -1.06

   ข้าวแป้งและผลิตภัณฑ์จากแป้ง 3.91 101.78 97.50 0.67 4.39 3.92 101.10 -1.06 3.47 3.47

   เน้ือสัตว์ เป็ดไก่และสัตว์น้้า 9.11 109.18 116.69 -0.38 -6.44 -6.50 109.60 0.13 -6.55 -6.55

   ไข่และผลิตภัณฑ์นม 2.24 116.54 113.28 -1.65 2.88 3.86 118.50 -0.57 4.85 4.85

   ผักและผลไม้ 5.39 105.61 108.99 -1.68 -3.10 -3.78 107.41 -1.77 -4.42 -4.42

     - ผักสด 2.44 103.18 110.93 -4.08 -6.99 -7.23 107.57 -2.42 -7.47 -7.47

     - ผลไม้สด 2.34 105.93 103.53 1.77 2.32 0.87 104.09 -0.02 -0.54 -0.54

   เคร่ืองประกอบอาหาร 2.39 117.15 116.73 0.01 0.36 0.24 117.14 0.05 0.12 0.12

   เคร่ืองด่ืมไม่มีแอลกอฮอล์ 2.25 109.03 107.23 0.07 1.68 1.87 108.95 0.12 2.06 2.06

   อาหารบริโภค-ในบ้าน 9.16 112.88 111.91 0.00 0.87 1.03 112.88 0.04 1.19 1.19

   อาหารบริโภค-นอกบ้าน 6.99 111.65 110.98 0.04 0.60 0.70 111.60 0.03 0.80 0.80

 หมวดอ่ืน ๆ ท่ีไม่ใช่อาหารและเคร่ืองด่ืม 58.58 105.61 106.28 0.60 -0.63 -0.88 104.98 0.28 -1.13 -1.13

   หมวดเคร่ืองนุ่งห่มและรองเท้า 2.08 99.73 99.96 -0.05 -0.23 -0.16 99.78 -0.14 -0.10 -0.10

   หมวดเคหสถาน 22.19 102.87 103.70 -0.02 -0.80 -0.77 102.89 0.33 -0.74 -0.74

   หมวดการตรวจรักษาและบริการส่วนบุคคล 5.49 103.75 102.81 0.05 0.91 0.92 103.70 0.23 0.93 0.93

   หมวดพาหนะการขนส่งและการส่ือสาร 23.22 110.44 111.74 1.53 -1.16 -1.84 108.78 0.33 -2.50 -2.50

     - ค่าโดยสารสาธารณะ 1.40 110.26 109.26 0.05 0.92 1.04 110.21 0.22 1.18 1.18

     - น้้ามันเช้ือเพลิง 9.48 125.78 129.67 3.81 -3.00 -4.63 121.16 0.79 -6.27 -6.27

     - การส่ือสาร 4.06 100.04 99.89 0.00 0.15 0.15 100.04 -0.01 0.15 0.15

   หมวดการบันเทิง การอ่าน การศึกษาฯ 4.24 101.06 100.54 0.00 0.52 0.55 101.06 -0.06 0.58 0.58

   หมวดยาสูบและเคร่ืองด่ืมมีแอลกอฮอล์ 1.35 104.11 102.91 0.38 1.17 1.06 103.72 0.03 0.94 0.94

ดัชนีราคาผู้บริโภคพ้ืนฐาน * 65.40 104.62 104.17 0.02 0.43 0.47 104.60 0.02 0.52 0.52

   กลุ่มอาหารสดและพลังงาน 34.60 111.99 115.40 0.61 -2.95 -3.52 111.31 0.02 -4.07 -4.07

      - อาหารสด 20.64 107.48 110.47 -0.67 -2.71 -2.89 108.21 -0.67 -3.07 -3.07

      - พลังงาน 13.96 120.78 124.94 2.56 -3.33 -4.43 117.77 1.12 -5.53 -5.53

กุมภาพันธ์ 2567 มกราคม 2567

ดัชนี อัตราการเปล่ียนแปลง อัตราการเปล่ียนแปลง

หมายเหต ุ: ดัชนรีาคาผู้บรโิภคพื้นฐาน  หมายถึง ดัชนรีาคาผู้บริโภคทั่วไปที่หักรายการสินค้ากลุม่อาหารสดและสินค้ากลุ่ม

พลังงาน 

    1/52 จังหวัด ที่ใช้ในการค านวณดัชนีราคาผู้บริโภค ได้แก่ กรุงเทพมหานครและปริมณฑล 1. กรุงเทพมหานคร 2.นนทบุรี 3.ปทุมธานี 4.สมุทรปราการ   
ภาคกลาง  5.พระนครศรีอยุธยา 6.ลพบุรี 7.สิงห์บุรี 8.ชลบุรี 9.ระยอง 10.จันทบุรี 11.ปราจีนบุรี 12.ราชบุรี 13.สุพรรณบุรี 14.เพชรบุรี 15.ประจวบคีรีขันธ์ 16.ฉะเชิงเทรา  
17.นครปฐม 18.สระแก้ว 19.กาญจนบุรี ภาคเหนือ 20.นครสวรรค์ 21.ตาก 22.แพร่ 23.เชียงใหม่ 24.เชียงราย 25.อุตรดิตถ์ 26.พิษณุโลก27.เพชรบูรณ์  28.น่าน 29. พะเยา 30. ล าปาง  
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 31.นครราชสีมา 32.ขอนแก่น 33.สุรินทร์ 34.อุบลราชธานี 35.หนองคาย 36.ศรีสะเกษ 37.มุกดาหาร  38.อุดรธานี 39.ร้อยเอ็ด 40.นครพนม 41.เลย  
42.กาฬสินธุ์ 43.บึงกาฬ  ภาคใต ้ 44.สุราษฎร์ธานี 45.นครศรีธรรมราช 46.ตรัง 47.สงขลา 48.ยะลา 49.ภูเก็ต 50.กระบี่  51. นราธิวาส  52.ระนอง 
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 ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค เดือนกุมภาพันธ์ 2567 

ดัชนีความเชื่อม่ันผู้บริโภคโดยรวม เดือนกุมภาพันธ์ 2567 ปรับลดลงเล็กน้อยมาอยู่ที่ระดับ 54.2 จากระดับ 
54.5 ในเดือนก่อนหน้า แต่ยังคงอยู่ในช่วงเชื่อม่ัน โดยดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคในปัจจุบันปรับเพ่ิมขึ้นเล็กน้อย ขณะที่ 
ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคในอนาคต (3 เดือนข้างหน้า) ปรับลดลง สาเหตุที่ท าให้ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวมยังอยู่
ในช่วงเชื่อมั่นคาดว่ามาจาก (1) การฟ้ืนตัวอย่างต่อเนื่องของภาคการท่องเที่ยวและธุรกิจที่เกี่ยวข้อง (2) การขยายตัวของ
ภาคการส่งออก ตามการฟ้ืนตัวของเศรษฐกิจโลกและนโยบายความมั่นคงทางอาหารของประเทศคู่ค้า และ (3) ราคา
สินค้าเกษตรส าคัญบางรายการปรับตัวดีขึ้น อาทิ ข้าวหอมมะลิ และยางพารา ขณะที่ราคาน้ ามันเชื้อเพลิงบางชนิด 
ปรับเพิ่มข้ึนจากเดือนก่อนหน้า ส่งผลให้ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคปรับตัวอย่างค่อยเป็นค่อยไป 

 ปัจจัยส้าคัญที่ส่งผลต่อความเชื่อม่ันผู้บริโภค พบว่า  
1) ด้านเศรษฐกิจไทย คิดเป็นร้อยละ 47.23  
2) ด้านมาตรการของภาครัฐ คิดเป็นร้อยละ 14.51  
3) ด้านสังคม/ความม่ันคง คิดเป็นร้อยละ 8.12  
4) ด้านราคาสินค้าเกษตร คิดเป็นร้อยละ 7.90  
5) ด้านราคาน ้ามันเชื อเพลิง คิดเป็นร้อยละ 6.89  
6) ด้านเศรษฐกิจโลก คิดเป็นร้อยละ 5.94  
7) ด้านการเมือง คิดเป็นร้อยละ 5.86  
8) ด้านอ่ืนๆ คิดเป็นร้อยละ 1.98  
9) ด้านภัยพิบัติ/โรคระบาด คิดเป็นร้อยละ 1.58   

 ดัชนีความเชื่อม่ันผู้บริโภค จ้าแนกรายภาค พบว่า  
1) ภาคเหนือ ปรับเพิ่มข้ึนจากระดับ 52.8 มาอยู่ที่ระดับ 53.5  
2) กรุงเทพฯ และปริมณฑล ปรับลดลงจากระดับ 58.6 มาอยู่ที่ระดับ 56.2  
3) ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ปรับลดลงจากระดับ 56.7 มาอยู่ที่ระดับ 55.8  
4) ภาคใต้ ปรับลดลงจากระดับ 51.6 มาอยู่ที่ระดับ 51.1  
5) ภาคกลาง คงท่ี อยู่ที่ระดับ 53.8  

 ดัชนีความเชื่อม่ันผู้บริโภค จ้าแนกอาชีพ พบว่า  
1) รับจ้างอิสระ ปรับเพิ่มข้ึนจากระดับ 50.1 มาอยู่ที่ระดับ 52.2  
2) ไม่ได้ท้างาน ปรับเพิ่มขึ้นจากระดับ 50.7 มาอยู่ที่ระดับ 51.5  
3) พนักงานของรัฐ ปรับเพ่ิมข้ึนจากระดับ 58.9 มาอยู่ที่ระดับ 59.5  
4) นักศึกษา ปรับเพ่ิมขึ้นจากระดับ 53.7 มาอยู่ที่ระดับ 54.6  
5) พนักงานเอกชน ปรับลดลงจากระดับ 54.2 มาอยู่ที่ระดับ 53.3  
6) เกษตรกร ปรับลดลงจากระดับ 54.4 มาอยู่ที่ระดับ 54.1  
7) ผู้ประกอบการ ปรับลดลงจากระดับ 56.9 มาอยู่ที่ระดับ 54.5  

 เมื่อพิจารณากลุ่มผู้เชี่ยวชาญ พบว่า ปรับลดลง จากระดับ 53.4 มาอยู่ที่ระดับ 52.7 

******************************* 
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หมายเหตุ    1.  ส ารวจข้อมูลจากผู้บริโภคจ านวน 5,459 คน ในทุกอ าเภอท่ัวประเทศ (884 อ าเภอ/เขต)  แยกเป็น 7 กลุ่มอาชีพ  
ตามโครงสรา้งอาชีพประชากรในแต่ละภาค โดยได้รับความร่วมมือจากธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณ์การเกษตร         
(ธ.ก.ส.) และสถาบันการศึกษาท่ัวประเทศ 

                 2. การอ่านค่าดัชนี : ระดับค่าของดัชนีมีค่าอยู่ระหว่าง 0 - 100 หากค่าของดัชนีมีค่าตั้งแต่ระดับ 50 ขึ้นไป หมายถึง 
ผู้บริโภคมีความเช่ือมั่นต่อภาวะเศรษฐกิจ (อยู่ในช่วงเช่ือมั่น) และหากค่าดัชนีต่ ากว่า 50 หมายถึง ผู้บริโภคมีความไม่เช่ือมั่น
ต่อภาวะเศรษฐกิจ (อยู่ในช่วงไม่เช่ือมั่น) 

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                   

ตาราง แสดงดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค เดือนกุมภาพันธ์ 2567 



   

 

 
Inflation still decreased as the prices of fresh food and diesel fuel decreased. 

Mr. Poonpong Naiyanapakorn, the Director of Trade Policy and Strategy Office, revealed that 
the Consumer Price Index (CPI) in February 2024 was 107.22. Comparing to February 2023 
(108.05), the headline inflation decreased by 0.77% (YoY). It has decreased for 5 consecutive 
months. This resulted from a decrease in the prices of fresh food, including meat and fresh 
vegetables, caused by an increase in the market supply. In addition, the prices of diesel fuel and 
electricity also decreased due to the government measures. More importantly, the high baseline 
price in February 2023 has contributed to the decrease in the inflation rate. As for other goods and 
services, their prices moved in a normal direction.  

Thailand's inflation rate in January 2024 which decreased by 1.11% (YoY) compared 
to other countries showed that Thailand remained in the low inflation rate group, positioned at  
4th out of 135 economies that reported figures, and continued to have the lowest rate in ASEAN 
among 7 countries (Laos, the Philippines, Singapore, Vietnam, Indonesia, Malaysia). Thailand's inflation 
rate decreased and moved accordingly with several countries worldwide. 

The headline inflation rate in February 2024, which decreased by 0.77% (YoY), was  
contributed by the prices of goods and services as follows: 

Food and non-alcoholic beverages category decreased by 0.97% (YoY), primarily due 
to a decrease in prices of pork, short mackerel, white shrimp, sea bass, and fresh vegetables (lime, 
cucumber, Chinese cabbage, tomato, and cabbage) due a large amount of supply in the market. 
Furthermore, the prices of vegetable oil and fish sauce also decreased. There are some items with 
price rise such as rice, chicken egg, soy milk, margarine, fruits (watermelon, bananas, mangoes), 
granulated sugar, instant coconut milk, ready-to-drink coffee, prepared food, noodle, and lunch. 

Non - food and beverages category decreased by 0.63% (YoY), driven by falling prices 
of diesel fuel and electricity due to the government measures. Moreover, the prices of men’s and 
women’s clothes, cleaning products (laundry detergent, bathroom cleaner, fabric softener), electrical 
appliances (television, washing machine, refrigerator), body soap, shampoo, and skincare also 
decreased. There are some items with price rise such as body powder, deodorant, toothpaste, cold 
and flu medicine, antacid, medical examination fee, international travel budget, airfare, cigarette, 
alcohol, and wine. 

For the core inflation, excluding fresh food and energy, it increased by 0.43% (YoY) with 
a slight decrease from 0.52% (YoY) in January 2024. 

The Consumer Price Index in February 2024, when compared to January 2024,  
increased by 0.22% (MoM) and for non - food and beverages category increased by 0.60 % 
because the fuel prices have increased for almost all types, except for diesel. In addition, the prices 
of airfare, deodorant, facial cleanser, toothpaste, alcohol, beer, and wine also increased. However, 
there are some item with price reduction, such as men’s clothes, cleaning products (laundry 
detergent, bathroom cleaner, fabric softener), For food and non-alcoholic beverages category, 
there was a 0.33% decrease, driven by falling prices of pork, grilled chicken, short mackerel, snake-
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head fish, squid, chicken egg, powdered milk, drinking yogurt, and fresh vegetables (fresh chili, to-
mato, Chinese cabbage). There are some items with slight price increases, including rice, fruits (tan-
gerine, grape, watermelon), instant coffee powder, sweetened beverage, and lunch (rice and curry). 

For the average consumer price index over 2 months (January - February 2024) compared to 
the same period in 2023, it decreased by 0.94% (AoA). 

As for March 2024, the headline inflation is expected to continuously decrease, mainly 
due to the government measures such as the decreased prices of electricity below 3.99 Baht per 
unit for households consuming less than 300 units per month, and at 4.18 baht per unit for general 
households. Additionally, the government measure to fix the diesel price at no more than 30 baht 
per liter is in force until April 19, 2024. Furthermore, the high baseline prices of pork and fresh 
vegetables in the previous year will result in a decrease in the inflation rate. Thailand's economy 
has also expanded very slowly. Nevertheless, there are 4 major factors possibly contributing to an 
increase in inflation. First, ongoing conflicts in the Middle East have led to an increase in the prices 
of necessary consumer products, especially crude oil prices in the global market. Second, the Thai 
Baht tends to depreciate, causing an increase in import prices. Third, fluctuating weather conditions 
towards the end of the El Niño phenomenon and the beginning of hot season are likely to impact 
quantities of agricultural products and their production costs. Fourth, a continuous expansion of the 
tourism sector has increased the prices of products related to the tourism, particularly airfare.  

Thus, The Ministry of Commerce predicts that the headline inflation for 2024 will be 
between (–0.3) % and 1.7%, with a midpoint of 0.7%. This rate aligns with the current economic 
situation. If there are significant changes in the circumstances, there will be a reconsideration. 

The overall consumer confidence index for February 2024 is still above the 
confidence level with a slight decrease from 54.5 in January 2024 to 54.2. The present index 
slightly increased, while the future (3-month outlook) index decreased. The consumer confidence 
index still remained within the confidence range presumably due to the continuous expansion of 
the tourism and export sectors, following the global economic recovery and food security policies 
of trading partners. The increasing prices of key agricultural products, such as jasmine rice and natural 
rubber, also play an important role in remaining the consumer confidence. Lastly, the fuel prices 
(except for diesel) have increased compared to the previous month, resulting in a gradual change in 
the consumer confidence index. 

----------------------------------------- 

Trade Policy and Strategy Office 

Ministry of Commerce 

March 2024 
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ดัชนีราคาผู้บริโภคของประเทศ
เดือนกุมภาพันธ์ ปี 2567
5 มีนาคม 2567 ส ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ (สนค.)

สถิติอัตราเงินเฟ้อ ดัชนีราคาผู้บริโภคเดือนกุมภาพันธ์ 2567 เท่ากับ 107.22 (ปีฐาน 2562 = 100)

อัตราการเปล่ียนแปลงดัชนีราคาเดือนกุมภาพันธ์ 2567  
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ดัชนี เงินเฟ้อท่ัวไป เงินเฟ้อฟื้นฐาน
0.43%107.22 -0.77%

-0.77 

-0.97 

-2.71 

-0.63 

-0.23 

-0.80 
0.91 

-1.16 

-3.33 

0.52 

1.17 

0.43 

รวมทุกรายการ

อาหารและเครื่องดื่มไมม่ี…

- อาหารสด

หมวดอ่ืน ๆ ที่ไม่ใช่อาหาร…

เครื่องนุ่งห่มและรองเท้า

เคหสถาน

การตรวจรักษาและบริการ…

พาหนะการขนส่งและการ…

- พลังงาน

การบันเทิง การอ่าน การ…

ยาสูบและเครื่องดืม่ม…ี

ดัชนีราคาผู้บริโภคพ้ืนฐาน *

1. เทียบกับเดือนกุมภาพันธ์ 2566 ลดลงร้อยละ -0.77 (YoY) โดยมีการเปลี่ยนแปลง
ของราคาสินค้าและบริการ ดังน้ี

• หมวดอาหารและเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ ลดลงร้อยละ -0.97 ตามการลดลง
ของสินค้าในกลุ่มเนื้อสัตว์ เป็ดไก่ และสัตว์น้้า ลดลงร้อยละ -6.44 จากการลดลง
ของราคาเนื้อสุกร และปลาทู และกลุ่มผักสด ลดลงร้อยละ -6.99 จากการลดลงของราคา
มะนาว แตงกวา และผักกาดขาว ในขณะที่มีสินค้าราคาสูงขึ้น ได้แก่ กลุ่มข้าว แป้ง 
และผลิตภัณฑ์จากแป้ง สูงขึ้นร้อยละ 4.39 จากการสูงขึ้นของราคาข้าวสารเจ้า ข้าวสารเหนียว
และขนมอบ กลุ่มไข่และผลิตภัณฑ์นม สูงขึ้นร้อยละ 2.88 จากการสูงขึ้นของราคาไข่ไก่ 
นมถั่วเหลือง และครีมเทียม กลุ่มผลไม้สด สูงขึ้นร้อยละ 2.32 จากการสูงขึ้นของราคา
แตงโม กล้วยหอม และมะม่วง กลุ่มเคร่ืองประกอบอาหาร สูงขึ้นร้อยละ 0.36 จากการสูงขึ้น
ของราคาน้้าตาลทราย กะทิส้าเร็จรูป และน้้าพริกแกง กลุ่มเคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ สูงขึ้น
ร้อยละ 1.68 จากการสูงขึ้นของราคากาแฟผงส้าเร็จรูป กาแฟ/ชา (ร้อน/เย็น) และ
กาแฟส้าเร็จรูปพร้อมดื่ม กลุ่มอาหารบริโภคในบ้าน สูงขึ้นร้อยละ 0.87 จากการสูงขึ้น
ของราคากับข้าวส้าเร็จรูป ก๋วยเตี๋ยว และอาหารว่าง และกลุ่มอาหารบริโภคนอกบ้าน
สูงขึ้นร้อยละ 0.60 จากการสูงขึ้นของราคาอาหารเช้า อาหารกลางวัน (ข้าวราดแกง) 
และอาหารเย็น (อาหารตามสั่ง)

• หมวดอื่น ๆ ท่ีไม่ใช่อาหารและเครื่องดื่ม ลดลงร้อยละ -0.63 ตามการลดลงของราคา
สินค้าในหมวดเคร่ืองนุ่งห่มและรองเท้า ลดลงร้อยละ -0.23 จากการลดลงของราคา
เสื้อยืดบุรุษและสตรี หมวดเคหสถาน ลดลงร้อยละ -0.80 จากการลดลงของราคา
ค่ากระแสไฟฟ้า ผงซักฟอก และน้้ายาล้างห้องน้้า และหมวดพาหนะ การขนส่ง 
และการสื่อสาร ลดลงร้อยละ -1.16 จากการลดลงของราคาน้้ามันเชื้อเพลิง เป็นส้าคัญ 
ในขณะที่มีสินค้าที่ราคาสูงขึ้น ได้แก่ หมวดการตรวจรักษา และบริการส่วนบุคคล สูงขึ้น
ร้อยละ 0.91 จากการสูงขึ้นของราคาแป้งทาผิวกาย น้้ายาระงับกลิ่นกาย และยาสีฟัน 
หมวดการบันเทิง การอ่าน การศึกษาฯ สูงขึ้นร้อยละ 0.52 จากการสูงขึ้นของราคา
เคร่ืองถวายพระ และค่าทัศนาจรต่างประเทศ และหมวดยาสูบและเคร่ืองดื่มมีแอลกอฮอล์
สูงขึ้นร้อยละ 1.17 จากการสูงขึ้นของราคาบุหร่ี สุรา และไวน์ และกลุ่มการสื่อสาร สูงขึ้น
ร้อยละ 0.15 จากการสูงขึ้นของค่าบริการใช้อินเทอร์เน็ต

Highlights ดัชนีราคาผู้บริโภคของไทยเดือนกุมภาพันธ์ 2567 เท่ากับ 107.22 
เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อนอัตราเงินเฟ้อทั่วไปลดลงร้อยละ -0.77 (YoY)
เป็นการลดลงอย่างต่อเน่ืองเป็นเดือนที่ 5 แต่ปรับตัวสูงขึ้นจากเดือนก่อนหน้า (มกราคม 2567
ลดลงร้อยละ -1.11) โดยมีปัจจัยส้าคัญจากการลดลงของราคาสินค้าในกลุ่มอาหารสด 
โดยเฉพาะเน้ือสุกรและผักสด เน่ืองจากอุปทานในตลาดเพิ่มขึ้น และกลุ่มพลังงาน 
ตามการลดลงของราคาน้้ามันดีเซลและค่ากระแสไฟฟ้า จากนโยบายช่วยเหลือค่าครองชีพ
ของภาครัฐที่ด้าเนินการอย่างต่อเน่ือง และเมื่อเทียบกับเดือนที่ผ่านมาอัตราเงินเฟ้อสูงขึ้น
ร้อยละ 0.22 (MoM) จากการสูงขึ้นของราคาสินค้าส้าคัญ ได้แก่ ผลไม้สด เน่ืองจาก
ความต้องการซ้ือที่ เพิ่มขึ้นในช่วงเทศกาลตรุษจีน น้้ามันเบนซินและแก๊สโซฮอล์ 
ตามสถานการณ์พลังงานในตลาดโลก และราคาค่าบริการ อาทิ ค่าโดยสารเคร่ืองบิน 
ค่าห้องพักโรงแรม และค่าบริการล้างรถ เป็นต้น และเมื่อเทียบเฉลี่ย 2 เดือน (ม.ค. – ก.พ.) 2567 
ลดลงร้อยละ -0.94 (AoA)

ทั้งนี้ เมื่อหักอาหารสดและพลังงานออกแล้ว อัตราเงินเฟ้อพื้นฐานขยายตัว
ร้อยละ 0.43 (YoY) เมื่อเทียบกับเดือนก่อนหน้า สูงขึ้นร้อยละ 0.02 (MoM) และเมื่อ
เทียบเฉลี่ย 2 เดือน (ม.ค. – ก.พ.) 2567 สูงขึ้นร้อยละ 0.47 (AoA)

เมื่อเทียบกับ การเปลี่ยนแปลง ร้อยละ
1. เดือนกุมภาพันธ์ 2566 (YoY) ลดลง -0.77
2.  เดือนมกราคม 2567 (MoM) สูงขึ้น 0.22
3. เฉลี่ย 2 เดือน (ม.ค. - ก.พ.) ปี 2567 

เทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน (AoA) 
ลดลง -0.94



สอบถามเพิ่มเติมได้ที่ กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์ โทร 0 2507 5850

ดัชนีราคาผู้บริโภคของประเทศ
เดือนกุมภาพันธ์ ปี 2567 ส ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตรก์ำรค้ำ (สนค.)

2. เทียบกับเดือนมกราคม 2567 สูงขึ้นร้อยละ 0.22 (MoM) โดยมีการเปลี่ยนแปลงของราคาสินค้าและบรกิาร ดังนี้

• หมวดอื่น ๆ ท่ีไม่ใช่อาหารและเครื่องดื่ม สูงขึ้นร้อยละ 0.60 โดยมีสาเหตุหลัก
จากการสูงขึ้นของราคาสินค้าในหมวดการตรวจรักษา และบริการส่วนบุคคล สูงขึ้น
ร้อยละ 0.05 จากการสูงขึ้นของน้้ายาระงับกลิ่นกาย โฟมล้างหน้า และยาสีฟัน 
หมวดพาหนะ การขนส่ง และการสื่อสาร สูงขึ้นร้อยละ 1.53 จากการสูงขึ้นของราคา
น้้ามันเชื้อเพลิง และค่าโดยสารเคร่ืองบิน และหมวดยาสูบและเครื่องดื่มมีแอลกอฮอล์
สูงขึ้นร้อยละ 0.38 จากการสูงขึ้นของราคาสุรา เบียร์ และไวน์ ส้าหรับสินค้าที่ราคาลดลง 
ได้แก่ หมวดเคร่ืองนุ่งห่มและรองเท้า ลดลงร้อยละ -0.05 จากการลดลงของราคาเสื้อยืดบุรุษ 
และกางเกงขายาวบุรุษ หมวดเคหสถาน ลดลงร้อยละ -0.02 จากการลดลง ของราคา
ผลิตภัณฑ์ซักผ้า น้้ายาล้างห้องน้้า และน้้ายาปรับผ้านุ่ม ส้าหรับหมวดการบันเทิง การอ่าน 
การศึกษาฯ และกลุ่มการสื่อสาร ราคาโดยเฉลี่ยไม่เปลี่ยนแปลง

• หมวดอาหารและเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ ลดลงร้อยละ -0.33 โดยมีสาเหตุหลัก
จากการลดลงของราคาสินค้าในกลุ่มเน้ือสัตว์ เป็ดไก่ และสัตว์น้้า ลดลงร้อยละ -0.38 
จากก ารลดลงขอ งราค า ไก่ ย่ า ง  เ น้ื อ สุ ก ร  และปลาหมึ กก ล้ ว ย  กลุ่ ม ไ ข่
และผลิตภัณฑ์นม ลดลงร้อยละ -1.65 จากการลดลงของราคาไข่ไก่ นมผง และนมเปร้ียว
และกลุ่มผักสด ลดลงร้อยละ -4.08 จากการลดลงของราคาพริกสด มะเขือเทศ 
และผักกาดขาว ส้าหรับสินค้าที่ราคาสูงขึ้น ได้แก่ กลุ่มข้าว แป้ง และผลิตภัณฑ์
จากแป้ง สูงขึ้นร้อยละ 0.67 จากการสูงขึ้นของราคาข้าวสารเจ้า ขนมปังปอนด์ 
และขนมจีน กลุ่มผลไม้สด สูงขึ้นร้อยละ 1.77 จากการสูงขึ้นของราคาส้มเขียวหวาน 
องุ่น และแตงโม กลุ่มเคร่ืองประกอบอาหาร สูงขึ้นร้อยละ 0.01 จากการสูงขึ้น
ของราคาน้้าตาลทราย น้้าพริกแกง และกะทิส้าเร็จรูป กลุ่มเคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล์
สูงขึ้นร้อยละ 0.07 จากการสูงขึ้นของราคาน้้าหวาน น้้าดื่มบริสุทธิ์ และกาแฟผง
ส้าเร็จรูป และกลุ่มอาหารบริโภคนอกบ้าน สูงขึ้นร้อยละ 0.04 จากการสูงขึ้นของราคา
อาหารกลางวัน (ข้าวราดแกง) ส้าหรับกลุ่มอาหารบริโภคในบ้าน ราคาโดยเฉลี่ย
ไม่เปลี่ยนแปลง
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3. เฉลี่ย 2 เดือน (ม.ค. – ก.พ.) ปี 2567 เทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน ลดลงร้อยละ -0.94 (AoA) โดยมีการเปลี่ยนแปลงของสินค้า
และบริการ ดังน้ี

• หมวดอาหารและเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ ลดลงร้อยละ -1.02 จากการลดลง
ของราคาสินค้าในกลุ่มเน้ือสัตว์ เป็ดไก่ และสัตว์น้้า ลดลงร้อยละ -6.50 จากการลดลง
ของราคาเน้ือสุกร และปลาทู กลุ่มผักสด ลดลงร้อยละ -7.23 จากการลดลง
ของราคามะนาว แตงกวา และมะเขือ ส้าหรับสินค้าที่ราคาสูงขึ้น ได้แก่ กลุ่มข้าว แป้ง
และผลิตภัณฑ์จากแป้ง สูงขึ้นร้อยละ 3.92 จากการสูงขึ้นของราคาข้าวสารเจ้า 
ข้าวสารเหนียว และขนมอบ กลุ่มไข่และผลิตภัณฑ์นม สูงขึ้นร้อยละ 3.86
จากการสูงขึ้นของราคานมถั่วเหลือง และนมเปร้ียว กลุ่มผลไม้สด สูงขึ้นร้อยละ 0.87
จากการสูงขึ้นของราคาทุเรียน กล้วยหอม และแตงโม กลุ่มเคร่ืองประกอบอาหาร
สูงขึ้นร้อยละ 0.24 จากการสูงขึ้นของราคาน้้าตาลทราย กะทิส้าเร็จรูป 
และน้้าพริกแกง กลุ่มเคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ สูงขึ้นร้อยละ 1.87 จากการสูงขึ้น
ของราคากาแฟผงส้าเร็จรูป กาแฟ/ชา (ร้อน/เย็น) และกาแฟส้าเร็จรูปพร้อมดื่ม 
กลุ่มอาหารบริโภคในบ้าน สูงขึ้นร้อยละ 1.03 จากการสูงขึ้นของราคากับข้าวส้าเร็จรูป 
ก๋ ว ย เตี๋ ย ว  และอาหารว่ า ง  และ กลุ่ มอ าหารบ ริ โภคนอก บ้าน สู ง ขึ้ น
ร้อยละ 0.70 จากการสูงขึ้นของราคาอาหารเช้า อาหารกลางวัน (ข้าวราดแกง) 
และอาหารเย็น (อาหารตามสั่ง)

• หมวดอื่นๆ ท่ีไม่ใช่อาหารและเครื่องดื่ม ลดลงร้อยละ -0.88 จากการลดลง
ของสินค้าหมวดเคร่ืองนุ่งห่มและรองเท้า ลดลงร้อยละ -0.16 จากการลดลงของ
ราคาเสื้อยืดบุรุษและสตรี หมวดเคหสถาน ลดลงร้อยละ -0.77 จากการลดลงของ
ราคาค่ากระแสไฟฟ้า ผงซักฟอก และน้้ายาปรับผ้านุ่ม และหมวดพาหนะ การขนส่ง
และการสื่อสาร ลดลงร้อยละ -1.84 จากการลดลงของราคาน้้ามันเชื้อเพลิง 
เป็นส้าคัญ ส้าหรับสินค้าและบริการที่ราคาสูงขึ้น ได้แก่ หมวดการตรวจรักษา 
และบริการส่วนบุคคล สูงขึ้นร้อยละ 0.92 จากการสูงขึ้นของราคาแป้งทาผิวกาย 
น้้ายาระงับกลิ่นกาย และยาสีฟัน หมวดการบันเทิง การอ่าน การศึกษาฯ สูงขึ้น
ร้อยละ 0.55 จากการสูงขึ้นของราคาอาหารสัตว์เลี้ยง และเคร่ืองถวายพระ 
หมวดยาสูบและเคร่ืองดื่มมีแอลกอฮอล์ สูงขึ้นร้อยละ 1.06 จากการสูงขึ้น
ของราคาบุหร่ี สุรา และไวน์ และกลุ่มการสื่อสาร สูงขึ้นร้อยละ 0.15 จากการสูงขึ้น
ของค่าบริการใช้อินเทอร์เน็ต
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4. อัตราการเปลี่ยนแปลงของเงินเฟ้อ (YoY) จ าแนกรายภาค เดือนกุมภาพันธ์ 2567 

อัตราการเปลี่ยนแปลง (YoY) จ้าแนกรายภาค มีรายละเอียดดังนี้ 

ภาค
รวม อาหารและเคร่ืองด่ืมไม่มีแอลกอฮอล์ อื่น ๆ ที่ไม่ใช่อาหารและเคร่ืองด่ืม

การเปลี่ยนแปลง (ร้อยละ) การเปลี่ยนแปลง (ร้อยละ) การเปลี่ยนแปลง (ร้อยละ)
1.  กรุงเทพฯ และปริมณฑล -0.15 -0.02 -0.22
2.  ภาคกลาง -0.90 -1.11 -0.76
3. ภาคเหนือ -1.07 -1.35 -0.84
4.  ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ -0.92 -1.08 -0.78
5.  ภาคใต้ -1.19 -1.83 -0.72

สอบถามเพิ่มเติมได้ที่ กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์ โทร 0 2507 5850

ดัชนีราคาผู้บริโภคจ าแนกรายภาค พบว่า ดัชนีราคาผู้บริโภคเมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อนหน้าลดลง ในทุกภูมิภาค 
โดยอ ัต ร า เ ง ิน เฟ ้อ ของภาค ใต ้ ลดลงมากที ่ส ุด  โ ดยลดลงร ้อย ละ  -1.19 รองลงมาได้แก่  ภาคเหนือ ลดลงร้อยละ -1.07
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ลดลงร้อยละ -0.92 ภาคกลาง ลดลงร้อยละ -0.90 ในขณะที่กรุงเทพฯ และปริมณฑล ลดลงน้อยที่สุด โดยลดลง
ร้อยละ -0.15 

เมื่อพิจารณาเป็นรายสินค้า พบว่า สินค้าส้าคัญที่ ราคาลดลงในทุกภาค ได้แก่ เนื้อสุกร น้้ามันพืช ค่ากระแสไฟฟ้า และน้้ามันดีเซล 
ส้าหรับสินค้าที่ปรับตัวสูงขึ้นในทุกภาค ได้แก่ น้้ามันเบนซิน แก๊สโซฮอล์ และข้าวสารเจ้า

อัตราเงินเฟ้อทั่วไปเดือนมีนาคม ปี 2567 มีแนวโน้มลดลงต่อเนื่อง โดยมีปัจจัยสนับสนุนจาก (1) มาตรการลดค่าครองชีพด้านพลังงาน 
โดยการตรึงราคาค่ากระแสไฟฟ้าที่ 3.99 บาทต่อหน่วย ส้าหรับครัวเรือนที่ใช้ไฟฟ้าไม่เกิน 300 หน่วยต่อเดือน และที่ 4.18 บาทต่อหน่วย 
ส้าหรับครัวเรือนทั่วไป รวมทั้งมาตรการตรึงราคาน้้ามันดีเซลไม่ให้เกิน 30 บาทต่อลิตร จนถึงวันที่ 19 เมษายน 2567 (2) ฐานราคาที่สูง
ในปีก่อนหน้าของเนื้อสุกรและผักสด และ (3) เศรษฐกิจของไทยขยายตัวในระดับต่้าอย่างต่อเนื่อง อย่างไรก็ตาม มีปัจจัยที่ท้าให้อัตราเงินเฟ้อ
เพิ่มขึ้น ได้แก่ (1) สถานการณ์ความขัดแย้งในตะวันออกกลางที่ยืดเยื้อ ซึ่งอาจส่งผลให้ราคาสินค้าโภคภัณฑ์ที่ส้าคัญปรับสูงขึ้น โดยเฉพาะราคา
น้้ามันดิบในตลาดโลก (2) เงินบาทมีแนวโน้มอ่อนค่า ส่งผลให้การน้าเข้าสินค้ามีราคาสูงขึ้น (3) สภาพอากาศที่มีความแปรปรวนในช่วงท้าย
ของปรากฏการณ์เอลนีโญ รวมทั้งการเข้าสู่ฤดูร้อนซึ่งจะส่งผลกระทบต่อต้นทุนและปริมาณผลผลิตทางการเกษตร และ (4) การขยายตัว
อย่างต่อเนื่องของภาคการท่องเที่ยว ส่งผลให้อุปสงค์และราคาสินค้าและบริการที่เกี่ยวข้องกับภาคการท่องเที่ยวปรับตัวสูงขึ้น โดยเฉพาะราคา
ค่าโดยสารเครื่องบิน

ทั้งนี้ กระทรวงพาณิชย์ คาดการณ์อัตราเงินเฟ้อทั่วไปปี 2567 อยู่ระหว่างร้อยละ (-0.3) – 1.7 (ค่ากลางร้อยละ 0.7) ซึ่งเป็นอัตรา
ทีส่อดคล้องกับสถานการณเ์ศรษฐกิจในปัจจุบัน

5. แนวโน้มอัตราเงินเดือนมีนาคม ปี 2567

ก าหนดการเผยแพร่ “ดัชนีราคาผู้บริโภค” คร้ังต่อไป ในวันศุกร์ที่ 5 เมษายน 2567
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ตารางแสดงดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไปและอัตราการเปล่ียนแปลงเดือนกุมภาพันธ์ 2567             (ปีฐาน 2562 = 100)

Concept ดัชนีราคาผู้บริโภคประเทศไทย ปีฐาน 2562 มีจ านวนรายการสินค้าและบริการ ทั้งสิ้น 430 รายการ (ปีฐาน 2558 มีจ านวน 422 รายการ)
ครอบคลุมสินค้าและบริการ 7 หมวดที่จ้าเป็นต่อการครองชีพ ได้แก่ 1) หมวดอาหารและเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ 2) หมวดเครื่องนุ่งห่มและรองเท้า 
3) หมวดเคหสถาน 4) หมวดการตรวจรักษาและบริการส่วนบุคคล 5) หมวดพาหนะ การขนส่งและการสื่อสาร 6) หมวดการบันเทิง การอ่าน การศึกษาฯ 
7) หมวดยาสูบและเครื่องดื่มมีแอลกอฮอล์ โดยการค้านวณดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไปนั้น จะเปรียบเทียบราคาสินค้าในช่วงระยะเวลาหนึ่งๆ กับราคาสินค้าในช่วงเวลา
เร่ิมต้น เรียกว่า “ปีฐาน” ที่ก้าหนดตัวเลขดัชนีเท่ากับ 100 ทั้งน้ี ครัวเรือนผู้บริโภคที่ครอบคลุมในการค านวณดัชนีปีฐาน 2562 ได้แก่ ครัวเรือนรวมเขตเทศบาล 
กรอบรายได้ 6,987 – 50,586 บาทต่อเดือนต่อครัวเรือน รวมค่าใช้จ่ายที่ไม่เป็นตัวเงินไม่เกิน ร้อยละ 42.19 สมาชิกครัวเรือนตั้งแต่ 1 คนขึ้นไป ในพื้นที่
กรุงเทพมหานครและปริมณฑล และภูมิภาค 4 ภาค รวมทั้งสิ้น 48 จังหวัด ทั้งนี้ ในปี 2566 ได้มีการเพิ่มจังหวัดตัวแทนอีก 4 จังหวัด รวมเป็น 52 จังหวัด 1/ เพื่อให้
ดัชนีราคาผู้บริโภคมีความครอบคลุมมากยิ่งขึ้น 

* หมายเหตุ : ดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐาน หมายถึง ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไปที่หักรายการสินค้ากลุ่มอาหารสดและสินค้ากลุ่มพลังงาน

1/ 52 จังหวัด ที่ใช้ในการค้านวณดัชนีราคาผู้บริโภค ได้แก่ กรุงเทพมหานครและปริมณฑล 1. กรุงเทพมหานคร 2.นนทบุรี 3.ปทุมธานี 4.สมุทรปราการ  ภาคกลาง
5.พระนครศรีอยุธยา 6.ลพบุรี 7.สิงห์บุรี 8.ชลบุรี 9.ระยอง 10.จันทบุรี 11.ปราจีนบุรี 12.ราชบุรี 13.สุพรรณบุรี 14.เพชรบุรี 15.ประจวบคีรีขันธ์ 16.ฉะเชิงเทรา
17.นครปฐม 18.สระแก้ว  19.กาญจนบุรี ภาคเหนือ 20.นครสวรรค์ 21.ตาก 22.แพร่ 23. เชียงใหม่ 24. เชียงราย 25.อุตรดิตถ์ 26.พิษณุโลก 
27.เพชรบูรณ์  28.น่าน 29. พะเยา 30. ล้าปาง ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 31.นครราชสีมา 32.ขอนแก่น 33.สุรินทร์ 34.อุบลราชธานี 35.หนองคาย 
36.ศรีสะเกษ 37.มุกดาหาร  38.อุดรธานี 39.ร้อยเอ็ด 40.นครพนม 41.เลย 42.กาฬสินธุ์ 43.บึงกาฬ  ภาคใต้ 44.สุราษฎร์ธานี 45.นครศรีธรรมราช 46.ตรัง 
47.สงขลา 48.ยะลา 49.ภูเก็ต 50.กระบี่  51. นราธิวาส  52.ระนอง

สอบถามเพิ่มเติมได้ที่ กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์ โทร 0 2507 5850

สัดส่วน

รายการ น า้หนัก ดัชนี

ก.พ.67 ก.พ.67 ก.พ.66 M/M Y/Y A/A ม.ค.67 M/M Y/Y A/A

ดัชนีราคาผู้บริโภคท่ัวไป 100.00 107.22 108.05 0.22 -0.77 -0.94 106.98 0.02 -1.11 -1.11

 หมวดอาหารและเคร่ืองด่ืมไม่มีแอลกอฮอล์ 41.42 109.84 110.92 -0.33 -0.97 -1.02 110.20 -0.31 -1.06 -1.06

   ข้าวแป้งและผลิตภัณฑ์จากแป้ง 3.91 101.78 97.50 0.67 4.39 3.92 101.10 -1.06 3.47 3.47

   เน้ือสัตว์ เป็ดไก่และสัตว์น้้า 9.11 109.18 116.69 -0.38 -6.44 -6.50 109.60 0.13 -6.55 -6.55

   ไข่และผลิตภัณฑ์นม 2.24 116.54 113.28 -1.65 2.88 3.86 118.50 -0.57 4.85 4.85

   ผักและผลไม้ 5.39 105.61 108.99 -1.68 -3.10 -3.78 107.41 -1.77 -4.42 -4.42

     - ผักสด 2.44 103.18 110.93 -4.08 -6.99 -7.23 107.57 -2.42 -7.47 -7.47

     - ผลไม้สด 2.34 105.93 103.53 1.77 2.32 0.87 104.09 -0.02 -0.54 -0.54

   เคร่ืองประกอบอาหาร 2.39 117.15 116.73 0.01 0.36 0.24 117.14 0.05 0.12 0.12

   เคร่ืองด่ืมไม่มีแอลกอฮอล์ 2.25 109.03 107.23 0.07 1.68 1.87 108.95 0.12 2.06 2.06

   อาหารบริโภค-ในบ้าน 9.16 112.88 111.91 0.00 0.87 1.03 112.88 0.04 1.19 1.19

   อาหารบริโภค-นอกบ้าน 6.99 111.65 110.98 0.04 0.60 0.70 111.60 0.03 0.80 0.80

 หมวดอ่ืน ๆ ท่ีไม่ใช่อาหารและเคร่ืองด่ืม 58.58 105.61 106.28 0.60 -0.63 -0.88 104.98 0.28 -1.13 -1.13

   หมวดเคร่ืองนุ่งห่มและรองเท้า 2.08 99.73 99.96 -0.05 -0.23 -0.16 99.78 -0.14 -0.10 -0.10

   หมวดเคหสถาน 22.19 102.87 103.70 -0.02 -0.80 -0.77 102.89 0.33 -0.74 -0.74

   หมวดการตรวจรักษาและบริการส่วนบุคคล 5.49 103.75 102.81 0.05 0.91 0.92 103.70 0.23 0.93 0.93

   หมวดพาหนะการขนส่งและการส่ือสาร 23.22 110.44 111.74 1.53 -1.16 -1.84 108.78 0.33 -2.50 -2.50

     - ค่าโดยสารสาธารณะ 1.40 110.26 109.26 0.05 0.92 1.04 110.21 0.22 1.18 1.18

     - น้้ามันเช้ือเพลิง 9.48 125.78 129.67 3.81 -3.00 -4.63 121.16 0.79 -6.27 -6.27

     - การส่ือสาร 4.06 100.04 99.89 0.00 0.15 0.15 100.04 -0.01 0.15 0.15

   หมวดการบันเทิง การอ่าน การศึกษาฯ 4.24 101.06 100.54 0.00 0.52 0.55 101.06 -0.06 0.58 0.58

   หมวดยาสูบและเคร่ืองด่ืมมีแอลกอฮอล์ 1.35 104.11 102.91 0.38 1.17 1.06 103.72 0.03 0.94 0.94

ดัชนีราคาผู้บริโภคพื นฐาน * 65.40 104.62 104.17 0.02 0.43 0.47 104.60 0.02 0.52 0.52

   กลุ่มอาหารสดและพลังงาน 34.60 111.99 115.40 0.61 -2.95 -3.52 111.31 0.02 -4.07 -4.07

      - อาหารสด 20.64 107.48 110.47 -0.67 -2.71 -2.89 108.21 -0.67 -3.07 -3.07

      - พลังงาน 13.96 120.78 124.94 2.56 -3.33 -4.43 117.77 1.12 -5.53 -5.53

กุมภาพันธ์ 2567 มกราคม 2567

ดัชนี อัตราการเปล่ียนแปลง อัตราการเปล่ียนแปลง
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เดือนกุมภาพันธ์ 2567
อยู่ที่ร้อยละ -0.77 (YoY)

ดัชนี ร าคาผู้ บริ โภคของไทยเดือนกุมภาพันธ์  2567 เท่ ากับ  107 .22 

เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อนอัตราเงินเฟ้อทั่วไปลดลงร้อยละ -0.77 (YoY) 

เป็นการลดลงอย่างต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 5 แต่ปรับตัวสูงข้ึนจากเดือนก่อนหน้า (มกราคม 

2567 ลดลงร้อยละ -1.11) โดยมีปัจจัยส าคัญจากการลดลงของราคาสินค้าในกลุ่มอาหารสด 

โดยเฉพาะเนื้อ สุกรและผักสด เนื่องจากอุปทานในตลาดเพ่ิมข้ึน และกลุ่มพลังงาน 

ตามการลดลงของราคาน ้ามันดีเซลและค่ากระแสไฟฟ้า จากนโยบายช่วยเหลือค่าครองชีพ

ของภาครัฐที่ด าเนินการอย่างต่อเนื่อง และเมื่อเทียบกับเดือนที่ผ่านมา อัตราเงินเฟ้อสูงข้ึน

ร้อยละ 0.22 (MoM) จากการสูงขึ้นของราคาสินค้าส าคัญ ได้แก่ ผลไม้สด เนื่องจาก

ความต้องการ ซ้ือที่ เ พ่ิม ข้ึน ในช่วงเทศกาลตรุษ จีน น ้ ามัน เบนซินและแก๊สโซฮอล์

ตามสถานการณ์พลังงานในตลาดโลก และราคาค่าบริการ อาทิ ค่าโดยสารเครื่องบิน 

ค่าห้องพักโรงแรม ค่าบริการล้างรถ เป็นต้น และเมื่อเทียบเฉลี่ย 2 เดือน (ม.ค. – ก.พ.) 2567 

ลดลงร้อยละ -0.94 (AoA)

ทั้งนี ้ เมื ่อหักอาหารสดและพลังงานออกแล้ว อัตราเงินเฟ้อพ้ืนฐานขยายตัว

ร้อยละ 0.43 (YoY) เมื่อเทียบกับเดือนก่อนหน้า สูงขึ้นร้อยละ 0.02 (MoM) และเมื่อเทียบ

เฉลี่ย 2 เดือน (ม.ค. – ก.พ.) 2567 สูงข้ึนร้อยละ 0.47 (AoA)

ป ี2567

สอบถามเพิ่มเติมได้ที่ กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์ โทร 0 2507 5850

ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า (สนค.)

ณ ธันวาคม 2566

อัตราเงินเฟอ้ทั่วไป

-0.97
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0.00 0.38
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23.22%
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สอบถามเพ่ิมเติมได้ที่ กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์ โทร 0 2507 5855

ส านักงานนโยบายและยทุธศาสตร์การค้า (สนค.) กระทรวงพาณิชย์

ค่าใช้จ่ายของครัวเรือน
เดือนกุมภาพันธ์ 2567

18,028
บาท

58.58%
หมวดสินค้า
ท่ีไม่ใช่อาหารและ
เครื่องดื่มท่ีมี
แอลกอฮอล์

41.42%
หมวดอาหาร
และเครื่องดื่ม

ท่ีไม่มีแอลกอฮอล์

ค่าโดยสารสาธารณะ
ค่าซ้ือยานพาหนะ ค่าน ้ามันเช้ือเพลิง
ค่าบริการโทรศัพท์มือถือ

4,187 23.22%

ค่าเช่าบ้าน ค่าวัสดุก่อสร้าง ค่าไฟฟา้
ค่าก๊าซหุงต้ม เครื่องใช้ไฟฟา้ในบ้าน4,001 22.19%

ค่าแพทย์ ค่ายา
และค่าบริการส่วนบุคคล989 5.49%

ค่าหนังสือ ค่าสันทนาการ
ค่าเล่าเรียน และการกุศลต่าง ๆ765 4.24%

ค่าเส้ือผ้า เครื่องนุ่งห่ม
และรองเท้า374 2.08%

ค่าบุหรี่ ค่าเหล้า ค่าเบียร์244 1.35%

เน้ือสัตว์ เป็ด ไก่ และสัตว์น ้า

1,651 9.16%อาหารบรโิภคในบ้าน Delivery

1,643 9.11%

อาหารบรโิภคนอกบ้าน
(ข้าวราดแกง อาหารตามส่ัง KFC Pizza) 1,260 6.99%

ผักและผลไม้ 971 5.39%

ข้าว แป้งและ
ผลิตภัณฑ์จากแป้ง 704 3.91%

เครื่องปรุงอาหาร 430 2.39%

เครื่องด่ืมไม่มีแอลกอฮอล์ 405 2.25%

ไข่และผลิตภัณฑ์นม 403 2.24%



ดัชนีราคาผู้ผลิต เดือนกุมภาพันธ์ 2567 เท่ากับ 111.6 (ปี 2558=100)Producer Price Index (PPI)

Highlights

ดัชนีราคาผู้ผลิตของประเทศ แบ่งตามกิจกรรมการผลิต (CPA : Classification of 
Products by Activity) เดือนกุมภาพันธ์ 2567 (ปี 2558 = 100) เท่ากับ 111.6 เทียบกับ
เดือนกุมภาพันธ์ 2566 สูงขึ้นร้อยละ 1.2 (YoY) ประกอบด้วย หมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
สูงขึ้นร้อยละ 2.2 โดยมีกลุ่มสินค้าส าคัญที่ราคาสูงขึ้น ได้แก่ ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมอื่นๆ 
ผลิตภัณฑ์ที่ได้จากการกลั่นปิโตรเลียม ผลิตภัณฑ์อาหาร ผลิตภัณฑ์ยางและพลาสติก 
เคร่ืองจักรและเคร่ืองมือ ยานยนต์ ชิ้นส่วนและอุปกรณ์ และผลิตภัณฑ์ที่ท าจากแร่อโลหะ 
และหมวดผลิตภัณฑ์เกษตรกรรมและการประมง สูงขึ้นร้อยละ 5.5 เป็นผลจากสินค้าส าคัญ 
ได้แก่ ข้าวเปลือก อ้อย หัวมันส าปะหลังสด สับปะรดโรงงาน ยางพารา และผลปาล์มสด 
ขณะที่หมวดผลิตภัณฑ์จากเหมือง ลดลงร้อยละ 26.7 จากราคาสินค้าก๊าซธรรมชาติ และ
สินแร่โลหะ (สังกะสี เหล็ก ดีบุก) 

ดัชนีราคาผู้ผลิต แบ่งตามขั้นตอนการผลิต (SOP : Stage of Processing) พบว่า 
ดัชนีหมวดสินค้าส าเร็จรูป และหมวดสินค้ากึ่งส าเร็จรูป (แปรรูป) สูงขึ้นร้อยละ 1.8 และ 2.5 
ตามล าดับ ขณะที่หมวดสินค้าวัตถุดิบ ลดลงร้อยละ 5.8 โดยในห่วงโซ่อุปทานมีสินค้าส าเร็จรูป 
ที่ราคาเคลื่อนไหวตามราคาวัตถุดิบในอุตสาหกรรมต้นน้ า/กลางน้ า ประกอบด้วย สินค้าส าคัญ
ที่ราคาสูงขึ้น ได้แก่ ข้าวเปลือกเจ้า → ข้าวสารเจ้า/ข้าวนึ่ง/ปลายข้าว ข้าวเปลือกเหนียว →
ข้าวสารเหนียว และ อ้อย → น้ าตาลทราย ส าหรับสินค้าส าคัญที่ราคาลดลง ได้แก่ สุกรมีชีวิต 
→ เนื้อสุกร และ เม็ดพลาสติก → บรรจุภัณฑ์พลาสติก (กระสอบพลาสติก บรรจุภัณฑ์อื่น ๆ)

องค์ประกอบของการเปลี่ยนแปลง (Contribution 
to Growth) ของ ดัชนีราคาผู้ผลิต แบ่งตามกิจกรรม
การผลิต (CPA)
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ผลิตภ ัณ ฑ์เกษตรกรรมและการประมง ผลิตภ ัณ ฑ์จาก เหมือง

ผลิตภ ัณ ฑ์อุตสาหกรรม YoY

อัตราการเปลี่ยนแปลง (Percentage Changes) 
ของดัชนีราคาผู้ผลิต แบ่งตามขั้นตอนการผลิต (SOP) 
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สอบถามเพิ่มเติมได้ที่ กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์ โทร 0 2507 7337

เมื่อเทียบกับ การเปลี่ยนแปลง ร้อยละ

1. เดือนกุมภาพันธ์ 2566 (YoY) สูงขึ้น 1.2

2. เดือนมกราคม 2567 (MoM) สูงขึ้น 1.2

3. เฉล่ีย 2 เดือน (ม.ค. – ก.พ.) ปี 2567
เทียบกับช่วงเดียวกันของปี 2566 (AoA)

สูงข้ึน 0.7

ดัชนีราคาผู้ผลิตของประเทศ
เดือนกุมภาพันธ์ 2567
5 มีนาคม 2567

หมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม สูงขึ้นร้อยละ 2.2 จากการสูงขึ้นของราคาสินค้าส าคัญ 
ประกอบด้วย กลุ่มผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมอื่นๆ ได้แก่ ทองค า เนื่องจากราคาเคลื่อนไหว
ตามทิศทางราคาตลาดโลก และเคร่ืองประดับเทียม เนื่องจากราคาวัตถุดิบสูงขึ้น กลุ่ม
ผลิตภัณฑ์ที่ได้จากการกลั่นปิโตรเลียม ได้แก่ น้ ามันดีเซล น้ ามันเคร่ืองบิน น้ ามันเตา น้ ามันแก๊ส
โซฮอล์ 91 น้ ามันแก๊สโซฮอล์ 95 และน้ ามันก๊าด เนื่องจากราคาเคลื่อนไหวตามทิศทางราคา
ตลาดโลก กลุ่มผลิตภัณฑ์อาหาร ได้แก่ ข้าวสารเจ้า น้ าตาลทราย ข้าวนึ่ง น้ าสับปะรด มันเส้น 
น้ ามันปาล์ม ข้าวสารเหนียว และสับปะรดกระป๋อง เนื่องจากความต้องการของตลาดมีอย่าง
ต่อเนื่องทั้งในประเทศและส่งออก กลุ่มผลิตภัณฑ์ยางและพลาสติก ได้แก่ ยางแท่ง ยาง
แผ่นรมควัน น้ ายางข้น ประตูพีวีซี และถุงพลาสติก เนื่องจากราคาวัตถุดิบสูงขึ้น กลุ่ม
เคร่ืองจักรและเคร่ืองมือ ได้แก่ เคร่ืองสูบน้ า และคอมเพรสเซอร์ เนื่องจากต้นทุนราคาวัตถุดิบ
และค่าจ้างแรงงานปรับเพ่ิมขึ้น กลุ่มยานยนต์ ชิ้นส่วนและอุปกรณ์ ได้แก่ รถบรรทุกขนาดเล็กและ
ขนาดใหญ่ และรถยนต์นั่ง ต่ ากว่า 1800 ซีซี เนื่องจากต้นทุนการผลิตเพ่ิมขึ้นจากการ
ปรับเปลี่ยนอุปกรณ์บางชิ้นส่วน (Minor Change) กลุ่มผลิตภัณฑ์ที่ท าจากแร่อโลหะ ได้แก่ 
คอนกรีตผสมเสร็จ โถส้วม เสาเข็มคอนกรีต ท่อซีเมนต์ใยหิน แผ่นคอนกรีตส าเร็จรูป ท่อคอนกรีต 
อ่างล้างหน้า และอิฐก่อสร้าง เนื่องจากต้นทุนการผลิตปรับสูงขึ้น อาทิ ราคาวัตถุดิบ ราคา
พลังงาน และค่าจ้างแรงงาน เป็นต้น

1. เทียบกับเดือนกุมภาพันธ์ 2566 (YoY) สูงขึ้นร้อยละ 1.2 โดยมีการเปลี่ยนแปลงรายหมวด ดังนี้
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2. เทียบกับเดือนมกราคม 2567 (MoM) สูงขึ้นร้อยละ 1.2 โดยมีการเปลี่ยนแปลงรายหมวด ดังน้ี

1. เทียบกับเดือนกุมภาพันธ์ 2566 (YoY) สูงขึ้นร้อยละ 1.2 โดยมีการเปลี่ยนแปลงรายหมวด ดังน้ี

หมวดผลิตภัณฑ์เกษตรกรรมและการประมง สูงขึ้นร้อยละ 5.5 จากการสูงขึ้นของราคาสินค้าส าคัญ
ผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร ประกอบด้วย กลุ่มพืชล้มลุก ได้แก่ ข้าวเปลือกเจ้า ข้าวเปลือกเหนียว และ
อ้อย เนื่องจากความต้องการเพ่ิมขึ้นจากทั้งในประเทศและต่างประเทศ ซึ่งเป็นผลมาจากการที่ประเทศ
ผู้ค้าข้าวและอ้อยรายส าคัญในตลาดโลกมีมาตรการจ ากัดการส่งออกข้าวและน้ าตาล ประกอบกับ
ปรากฏการณ์เอลนีโญท าให้ปริมาณผลผลิตลดลง หัวมันส าปะหลังสด เนื่องจากภาคอุตสาหกรรมยังมี
ความต้องการอย่างต่อเนื่อง ส่งผลให้ราคาปรับตัวสูงขึ้น และสับปะรดโรงงาน เนื่องจากผลผลิตเข้าสู่
ตลาดน้อยจากภาวะแล้ง ขณะที่ความต้องการของตลาดเพ่ิมขึ้นจากทั้งในประเทศและต่างประเทศ 
กลุ่มไม้ยืนต้น ได้แก่ ยางพารา เนื่องจากภาคอุตสาหกรรมของประเทศคู่ค้าปรับตัวดีขึ้น โดยเฉพาะ
อุตสาหกรรมยานยนต์ ท าให้ความต้องการใช้และเก็บสินค้าคงคลังเพ่ิมขึ้น และผลปาล์มสด เนื่องจากราคา
น้ ามันโลกปรับตัวสูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง ส่งผลให้พืชน้ ามันที่ใช้เป็นส่วนประกอบเชื้อเพลิงชีวภาพปรับราคา
เพ่ิมขึ้นตามไปด้วย ส าหรับสินค้าที่ราคาปรับลดลง ประกอบด้วย ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ เนื่องจากความ
ต้องการใช้ในภาคปศุสัตว์ลดลงกว่าปีก่อน กลุ่มสัตว์ ได้แก่ สุกรมีชีวิต โคมีชีวิต และไก่มีชีวิต เนื่องจาก
ปริมาณผลผลิตในประเทศเพ่ิมขึ้น ทั้งจากการน าเข้าและการผลิตของเกษตรกรในประเทศ ขณะที่ความ
ต้องการบริโภคยังไม่ฟ้ืนตัวดี ส่งผลให้ราคาหน้าฟาร์มลดลง และผลิตภัณฑ์จากการประมง ได้แก่ กุ้ง
แวนนาไม เนื่องจากปริมาณผลผลิตในตลาดโลกเพ่ิมขึ้น ส่งผลให้ราคาปรับลดลง ประกอบกับความต้องการ
บริโภคจากภาคครัวเรือนและภาคการท่องเที่ยวยังฟ้ืนตัวช้า
หมวดผลิตภัณฑ์จากเหมือง ลดลงร้อยละ 26.7 จากการลดลงของราคาสินค้า ได้แก่ ก๊าซธรรมชาติ 
เนื่องจากราคาเคลื่อนไหวตามทิศทางของราคาตลาดโลก ประกอบกับมีการปรับปรุงแนวทางการบริหาร
จัดการก๊าซธรรมชาติ ส่งผลให้ราคาปรับลดลง และสินแร่โลหะ (สังกะสี เหล็ก ดีบุก) เนื่องจาก
ราคาเคลื่อนไหวตามราคาตลาดโลก

ดัชนีราคาผู้ผลิตของประเทศ
เดือนกุมภาพันธ์ 2567

หมวดผลิตภัณฑ์เกษตรกรรมและการประมง สูงขึ้นร้อยละ 2.4 จากการสูงขึ้นของราคาสินค้าส าคัญ
ผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร ประกอบด้วย กลุ่มไม้ยืนต้น ได้แก่ ยางพารา เนื่องจากความต้องการของ
ภาคการส่งออกเพ่ิมขึ้นจากการที่ภาคอุตสาหกรรมของประเทศคู่ค้าส าคัญเร่ิมฟ้ืนตัว โดยเฉพาะ
อุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้า กลุ่มพืชล้มลุก ได้แก่ ข้าวเปลือกเจ้า ข้าวเปลือกเหนียว และอ้อย เนื่องจาก
ความต้องการสินค้าในตลาดโลกเพ่ิมขึ้น โดยเฉพาะในช่วงเทศกาลตรุษจีนที่จะมีความต้องการใช้
ผลิตภัณฑ์จากข้าวเพ่ิมขึ้น ขณะที่ปริมาณผลผลิตมีน้อยจากภาวะแล้ง รวมถึงมีมาตรการจ ากัดหรือ
ระงับการส่งออกของประเทศผู้ส่งออกข้าวและน้ าตาลรายส าคัญ หัวมันส าปะหลังสด เนื่องจากผลผลิต
ฤดูกาลใหม่เร่ิมทยอยออกสู่ตลาด แต่ปริมาณยังไม่เพียงพอกับความต้องการใช้ในภาคอุตสาหกรรม
ที่ปรับตัวดีขึ้น และมะนาว เนื่องจากภาวะแล้งท าให้ปริมาณผลผลิตลดลงมาก กลุ่มสัตว์ ได้แก่ สุกร 
เนื่องจากปัญหาการน าเข้าเนื้อสุกรเถื่อนเร่ิมคลี่คลาย และมีความร่วมมือจากทุกภาคส่วนในการ
ก าหนดราคาสุกรหน้าฟาร์ม ประกอบกับมีความต้องการเนื้อสุกรเพ่ิมขึ้นในช่วงเทศกาลตรุษจีน และ
ผลิตภัณฑ์จากการประมง ได้แก่ กุ้งแวนนาไม เนื่องจากความต้องการบริโภคกุ้งในประเทศเพ่ิมขึ้นจาก
ภาคการท่องเที่ยว ประกอบกับผลผลิตกุ้งไทยมีคุณภาพที่ดีขึ้น ส าหรับสินค้าส าคัญที่ราคาปรับลดลง 
ประกอบด้วย ผลปาล์มสด เนื่องจากปริมาณผลผลิตเร่ิมเข้าสู่ตลาดมากขึ้น ขณะที่ความต้องการใช้
ในภาคอุตสาหกรรมยังคงทรงตัว และไข่ไก่ เนื่องจากปริมาณผลผลิตเพิ่มขึ้น แต่ภาคการบริโภคและการ
ส่งออกยังทรงตัว
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ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม
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ผลิตภัณฑ์เกษตรกรรมและการประมง

รวมทุกรายการ
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2. เทียบกับเดือนมกราคม 2567 (MoM) สูงขึ้นร้อยละ 1.2 โดยมีการเปลี่ยนแปลงรายหมวด ดังน้ี

หมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม สูงขึ้นร้อยละ 1.1 จากการสูงขึ้นของราคาสินค้าส าคัญ ประกอบด้วย
กลุ่มผลิตภัณฑ์ที่ได้จากการกลั่นปิโตรเลียม ได้แก่ น้ ามันดีเซลหมุนเร็ว น้ ามันแก๊สโซฮอล์ 91
น้ ามันแก๊สโซฮอล์ 95 น้ ามันเตา และน้ ามันก๊าด เนื่องจากราคาเคลื่อนไหวตามทิศทางตลาดโลกที่
สูงขึ้น จากการปรับลดก าลังการผลิตของประเทศผู้ผลิตน้ ามัน ประกอบกับตลาดยังมีความกังวลกับ
สถานการณ์ขัดแย้งทางภูมิรัฐศาสตร์ในตะวันออกกลางที่มีแนวโน้มรุนแรงมากขึ้น กลุ่มเครื่องจักร
และเคร่ืองมือ ได้แก่ เคร่ืองสูบน้ า เนื่องจากราคาวัตถุดิบและค่าจ้างแรงงานปรับสูงขึ้น กลุ่มผลิตภัณฑ์
ยางและพลาสติก ได้แก่ ยางแผ่นรมควัน ยางแท่ง น้ ายางข้น และถุงพลาสติก เนื่องจากราคาวัตถุดิบ
สูงขึ้น กลุ่มผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมอื่นๆ ได้แก่ ทองค า เนื่องจากมีแรงซื้อช่วงเทศกาลตรุษจีน ประกอบ
กับเงินบาทอ่อนค่าเป็นแรงหนุนราคาทองค าในประเทศสูงข้ึน ไม้แบดมินตัน ลูกฟุตบอล และลูก
วอลเล่ย์บอล เนื่องจากราคาวัตถุดิบปรับสูงขึ้น กลุ่มเคมีภัณฑ์และผลิตภัณฑ์เคมี ได้แก่ เม็ดพลาสติก 
ปุ๋ยเคมีผสม และเอทานอล เนื่องจากราคาวัตถุดิบสูงขึ้น กลุ่มผลิตภัณฑ์คอมพิวเตอร์และอิเล็กทรอนิกส์ 
ได้แก่ Integrated Circuit (IC) อุปกรณ์จัดเก็บข้อมูล และแผงวงจรพิมพ์ เนื ่องจากเป็นสินค้า
ส่งออก ราคาจึงปรับสูงขึ้นตามค่าเงินบาทที่อ่อนค่า กลุ่มสิ่งทอ ได้แก่ ผ้าห่ม ผ้าเช็ดตัว และเส้นใย
สังเคราะห์ เนื่องจากผู้ผลิตบางราย มีต้นทุนค่าจ้างแรงงานและราคาวัตถุดิบเพ่ิมขึ้น และกลุ่มโลหะข้ัน
มูลฐาน ได้แก่ เหล็กแท่ง เนื่องจากราคาเศษเหล็กที่ใช้เป็นวัตถุดิบปรับสูงขึ้น 
หมวดผลิตภัณฑ์จากเหมือง ลดลงร้อยละ 0.8 จากการลดลงของราคาสินค้า ได้แก่ ก๊าซธรรมชาติ (NG) 
เนื่องจากมีการปรับปรุงแนวทางการบริหารจัดการก๊าซธรรมชาติ ส่งผลให้ราคาปรับลดลง และสินแร่โลหะ 
(สังกะสี) เนื่องจากราคาเคลื่อนไหวตามทิศทางตลาดโลก

ดัชนีราคาผู้ผลิตของประเทศ
เดือนกุมภาพันธ์ 2567

3. เฉลี่ย 2 เดือน (ม.ค. – ก.พ.) ปี 2567 เทียบกับช่วงเดียวกันของปี 2566 (AoA) สูงขึ้นร้อยละ 0.7 โดยมีการเปลี่ยนแปลงรายหมวด ดังน้ี

หมวดผลิตภัณฑ์เกษตรกรรมและการประมง สูงขึ้นร้อยละ 5.0 จากการสูงขึ้นของราคาสินค้าส าคัญ 
ได้แก่ ข้าวเปลือกเจ้า ข้าวเปลือกเหนียว อ้อย หัวมันส าปะหลังสด ผลปาล์มสด น้ ายางสด เศษยาง 
ยางแผ่นดิบ สับปะรดโรงงาน และสับปะรดบริโภค ส าหรับสินค้าส าคัญที่ราคาปรับลดลง ได้แก่ 
ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ พืชผัก (มะนาว มะเขือ ถั่วฝักยาว แตงกวา พริกสด ผักคะน้า) สุกรมีชีวิต ไก่มีชีวิต 
โคมีชีวิต และกุ้งแวนนาไม
หมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม สูงขึ้นร้อยละ 1.6 จากการสูงข้ึนของราคาสินค้าส าคัญ ประกอบด้วย
กลุ่มผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมอื่นๆ ได้แก่ ทองค า และเคร่ืองประดับเทียม กลุ่มผลิตภัณฑ์อาหาร ได้แก่ 
ข้าวสารเจ้า น้ าตาลทราย ข้าวนึ่ง ไก่สด มันเส้น น้ าสับปะรด น้ ามันปาล์มดิบ และข้าวสารเหนียว 
กลุ่มผลิตภัณฑ์ยางและพลาสติก ได้แก่ ยางแท่ง ยางแผ่นรมควัน น้ ายางข้น ประตูพีวีซี และถุงพลาสติก 
กลุ่มผลิตภัณฑ์ที่ได้จากการกลั่นปิโตรเลียม ได้แก่ น้ ามันเคร่ืองบิน น้ ามันเตา น้ ามันแก๊สโซฮอล์ 95 
และน้ ามันแก๊สโซฮอล์ 91 กลุ่มเครื่องจักรและเครื่องมือ ได้แก่ เครื่องสูบน้ า และคอมเพรสเซอร์ 
กลุ่มยานยนต์ ชิ้นส่วนและอุปกรณ์ ได้แก่ รถบรรทุกขนาดเล็กและขนาดใหญ่ และรถยนต์นั่ง ต่ ากว่า 1800 
ซีซี และกลุ่มผลิตภัณฑ์ที่ท าจากแร่อโลหะ ได้แก่ คอนกรีตผสมเสร็จ โถส้วม เสาเข็มคอนกรีต แผ่นคอนกรีต
ส าเร็จรูป ท่อซีเมนต์ใยหิน และอิฐก่อสร้าง
หมวดผลิตภัณฑ์จากเหมือง ลดลงร้อยละ 24.3 จากการลดลงของราคาสินค้าส าคัญ ได้แก่ 
ก๊าซธรรมชาติ (NG) และสินแร่โลหะ (สังกะสี)

1.6 

-24.3 

5.0 

0.7 

ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม

ผลิตภัณฑ์จากเหมือง

ผลิตภัณฑ์เกษตรกรรมและการประมง

รวมทุกรายการ



สอบถามเพิ่มเติมได้ที่ กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์ โทร 0 2507 7337

4. แนวโน้มดัชนีราคาผู้ผลิต เดือนมีนาคม 2567

ดัชนีราคาผู้ผลิตของประเทศ
เดือนกุมภาพันธ์ 2567

ดัชนีราคาผู้ผลิตเดือนมีนาคม 2567 มีแนวโน้มสูงขึ้น จากปัจจัยทางด้านต้นทุนที่อาจเพ่ิมขึ้นตามราคาน้ ามันโลกที่ปรับตัวสูงขึ้น 
และราคาสินค้าเกษตรกรรมที่มีความเสี่ยงจากภาวะภัยแล้ง ซึ่งจะส่งผลกระทบต่อต้นทุนการผลิตสินค้าโดยรวม ทั้งสินค้า ในหมวด
ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม หมวดผลิตภัณฑ์จากเหมือง และหมวดผลิตภัณฑ์เกษตรกรรมและการประมงให้ปรับตัวสูงขึ้น ประกอบกับ
ภาคการผลิตของไทยจะยังได้รับแรงหนุนจากภาคการท่องเที่ยวมีทิศทางขยายตัว และเศรษฐกิจของประเทศคู่ค้าที่มีแนวโน้มทยอยฟ้ืนตัว 
ซึ่งจะส่งผลบวกต่อความต้องการสินค้า นอกจากนี้ ฐานราคาปี 2566 ยังอยู่ในระดับที่ต่ ากว่า จึงคาดว่าจะท าให้ดัชนีราคาผู้ผลิตขยายตัวได้
เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน

อย่างไรก็ตาม นโยบายการขึ้นค่าแรงขั้นต่ าของภาครัฐ หนี้สินภาคธุรกิจและครัวเรือนที่อยู่ระดับสูง และความตึงเครียดทางภูมิรัฐศาสตร์
โดยเฉพาะความขัดแย้งในทะเลแดงที่อาจเป็นอุปสรรคทางการค้าและเพ่ิมความเสี่ยงต่อห่วงโซ่อุปทานการผลิต ยังคงเป็นปัจจัย เสี่ยง ที่
อาจจะส่งผลกระทบต่อภาคการผลิตและดัชนีราคาผู้ผลิตของประเทศไทยตามล าดับ ทั้งนี้ จะต้องมีการติดตามและประเมินสถานการณ์
อย่างใกล้ชิดต่อไป

ก าหนดการแถลงข่าว “ดัชนีเศรษฐกิจการค้า” ครั้งต่อไป ในวันที่ 5 เมษายน 2567
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ตารางแสดงดัชนีราคาผู้ผลิตของประเทศ โครงสร้างแบ่งตามกิจกรรมการผลิต (CPA) และอัตราการเปลี่ยนแปลง                  
(ปี 2558=100)

กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์
563 ถ.นนทบุรี อ.เมือง จ.นนทบุรี  โทรศัพท์ 02 507 7337 โทรสาร 02 507 5825  
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Concept ดัชนีราคาผู้ผลิตของประเทศ ปีฐาน 2558 โครงสร้างแบ่งตามกิจกรรมการผลิต (CPA : Classification of Products by Activity version 2554) 
แสดงถึงการเปลี่ยนแปลงราคาในรูปของดัชนี เพื่อใช้วัดการเปลี่ยนแปลงของราคาสินค้าที่ผู้ผลิตได้รับ ครอบคลุม 3 หมวดใหญ่ คือ หมวดผลิตภัณฑ์เกษตรกรรมและ
การประมง หมวดผลิตภัณฑ์จากเหมือง และหมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม และ 29 หมวดย่อย จากการส ารวจและประมวลผลราคาสินค้าที่เกษตรกร ผู้ประกอบการ และผู้ผลิต
จ าหน่ายทั่วประเทศ มีจ านวนรายการสินค้าทั้งหมด 501 รายการ

ก.พ. 67 ก.พ. 66 M/M Y/Y A/A M/M Y/Y A/A

                        รวมทุกรายการ 100.00 111.6 110.3 1.2 1.2 0.7 110.3 0.3 0.3 0.3
ผลิตภัณฑ์เกษตรกรรม และการประมง 11.37 119.5 113.3 2.4 5.5 5.0 116.7 2.5 4.6 4.6
           ผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร 10.08 118.6 111.2 2.6 6.7 6.2 115.6 2.6 5.7 5.7
           ผลิตภัณฑ์จากการประมง 1.30 126.3 130.5 0.5 -3.2 -3.0 125.7 1.6 -2.7 -2.7
ผลิตภัณฑ์จากเหมือง 3.46 113.3 154.6 -0.8 -26.7 -24.3 114.2 -1.6 -21.7 -21.7
           ถ่านหินและลิกไนต์ 0.08 100.0 100.0 0.0 0.0 0.0 100.0 0.0 0.0 0.0
           ปิโตรเลียมดิบและก๊าซธรรมชาติ 2.80 114.4 165.9 -1.0 -31.0 -28.3 115.5 -2.0 -25.5 -25.5
           สินแร่โลหะ 0.03 122.1 143.8 -1.8 -15.1 -13.5 124.3 0.6 -11.9 -11.9
           ผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ ท่ีได้จากการท าเหมือง 0.56 109.4 109.0 -0.3 0.4 0.6 109.7 0.0 0.7 0.7
ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 85.17 110.6 108.2 1.1 2.2 1.6 109.4 0.1 0.9 0.9
           ผลิตภัณฑ์อาหาร 12.63 113.6 110.1 0.0 3.2 3.0 113.6 0.6 2.9 2.9
           เคร่ืองด่ืม 3.25 107.2 106.3 0.1 0.8 0.8 107.1 0.0 0.8 0.8
           ผลิตภัณฑ์ยาสูบ 0.52 107.4 107.4 0.0 0.0 0.0 107.4 0.0 0.0 0.0
           ส่ิงทอ 1.93 103.4 102.5 0.5 0.9 0.6 102.9 0.3 0.3 0.3
           เส้ือผ้าเคร่ืองแต่งกาย 1.72 103.1 102.2 -0.2 0.9 1.0 103.3 0.1 1.1 1.1
           เคร่ืองหนังและผลิตภัณฑ์ 0.47 102.8 101.5 0.1 1.3 1.3 102.7 0.3 1.2 1.2
           ไม้และผลิตภัณฑ์จากไม้ 0.74 103.0 102.1 0.1 0.8 0.7 102.8 -0.1 0.6 0.6
           กระดาษและผลิตภัณฑ์กระดาษ 0.97 109.3 112.8 -0.2 -3.1 -3.1 109.5 -0.9 -3.1 -3.1
           ส่ิงพิมพ์และส่ิงท่ีเก่ียวข้องกับการพิมพ์ 0.54 105.8 101.3 0.0 4.4 4.4 105.8 0.0 4.4 4.4
           ผลิตภัณฑ์ท่ีได้จากการกล่ันปิโตรเลียม 9.70 148.1 140.7 5.0 5.3 1.7 141.0 -0.1 -1.9 -1.9
           เคมีภัณฑ์และผลิตภัณฑ์เคมี 5.19 104.2 105.6 0.9 -1.3 -2.1 103.3 -0.5 -2.8 -2.8
           ผลิตภัณฑ์ทางเภสัชกรรม 0.60 96.9 96.9 0.0 0.0 0.0 96.9 0.0 0.0 0.0
           ผลิตภัณฑ์ยางและพลาสติก 4.33 107.5 101.9 2.3 5.5 4.5 105.1 1.8 3.5 3.5
           ผลิตภัณฑ์ท่ีท าจากแร่อโลหะ 2.65 106.8 105.7 -0.1 1.0 1.1 106.9 0.2 1.2 1.2
           โลหะข้ันมูลฐาน 1.72 108.4 112.5 0.2 -3.6 -3.7 108.2 0.1 -3.7 -3.7
           ผลิตภัณฑ์โลหะประดิษฐ์ 1.83 105.0 104.1 0.0 0.9 0.9 105.0 0.0 0.9 0.9
           ผลิตภัณฑ์คอมพิวเตอร์ และอิเล็กทรอนิกส์ 11.26 95.0 95.3 0.3 -0.3 -0.1 94.7 -0.6 0.1 0.1
           อุปกรณ์ไฟฟ้า 3.16 99.0 99.0 0.0 0.0 0.0 99.0 0.0 0.0 0.0
           เคร่ืองจักรและเคร่ืองมือ 4.15 111.5 106.5 5.1 4.7 2.2 106.1 0.0 -0.4 -0.4
           ยานยนต์ ช้ินส่วนและอุปกรณ์ 9.46 103.9 103.3 0.0 0.6 0.6 103.9 0.0 0.6 0.6
           จักรยานยนต์ จักรยาน ช้ินส่วนและอุปกรณ์ 0.97 100.2 100.2 0.0 0.0 0.0 100.2 0.0 0.0 0.0
           เฟอร์นิเจอร์ 0.66 105.3 104.1 0.0 1.2 1.2 105.3 0.5 1.2 1.2
           ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมอ่ืนๆ 6.71 138.7 127.9 0.9 8.4 8.1 137.4 0.2 7.6 7.6

หมวด

สัดส่วน

น ้าหนัก

ก.พ. 67

เดือนกุมภาพันธ์ 2567 เดือนมกราคม 2567

ดัชนี อัตราการเปล่ียนแปลง
ดัชนี

อัตราการเปล่ียนแปลง

http://www.,oc.go.th/


ตารางแสดงดัชนีราคาผู้ผลิตของประเทศ โครงสร้างแบ่งตามขั้นตอนการผลิต (SOP) และอัตราการเปลี่ยนแปลง                                   
(ปี 2558=100)

กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์
563 ถ.นนทบุรี อ.เมือง จ.นนทบุรี  โทรศัพท์ 02 507 7337 โทรสาร 02 507 5825  
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Concept ดัชนีราคาผู้ผลิตของประเทศ ปีฐาน 2558 โครงสร้างแบ่งตามขั้นตอนการผลิต (SOP : Stage of Processing) แสดงถึงการเปลี่ยนแปลงราคาในรูปของ
ดัชนี เพื่อใช้วัดการเปลี่ยนแปลงของราคาสินค้าที่ผู้ผลิตได้รับ ประกอบด้วย ดัชนีราคาหมวดสินค้าส าเร็จรูป ดัชนีราคาหมวดสินค้ากึ่งส าเร็จรูป (แปรรูป) และดัชนีราคา
หมวดสินค้าวัตถุดิบ ซ่ึงจากการส ารวจและประมวลผลราคาสินค้าที่เกษตรกร ผู้ประกอบการ และผู้ผลิตจ าหน่ายทั่วประเทศ มีจ านวนรายการสินค้าทั้งหมด 501 รายการ

ก.พ. 67 ก.พ. 66 M/M Y/Y A/A M/M Y/Y A/A

สินค้าส าเร็จรูป 100.00 106.0 104.1 0.8 1.8 1.5 105.2 0.0 1.3 1.3

       สินค้าอุปโภคบริโภค 77.34 110.6 108.2 0.5 2.2 1.9 110.0 0.3 1.8 1.8

         -   สินค้าบริโภค 24.37 108.3 107.1 -0.2 1.1 1.1 108.5 0.3 1.2 1.2

         -   สินค้าอุปโภค 52.97 111.6 108.8 0.8 2.6 2.3 110.7 0.2 1.9 1.9

       สินค้าทุน 22.66 95.8 95.0 1.6 0.8 0.3 94.3 -0.6 -0.3 -0.3

สินค้าก่ึงส าเร็จรูป  (แปรรูป) 100.00 115.2 112.4 1.7 2.5 1.3 113.3 0.3 0.1 0.1

       สินค้าก่ึงส าเร็จรูปส าหรับอุตสาหกรรม 79.08 117.8 114.0 2.2 3.3 1.8 115.3 0.3 0.3 0.3

         -   สินค้าอาหารและอาหารสัตว์ 7.96 120.3 114.6 0.3 5.0 5.3 120.0 1.3 5.5 5.5

         -   สินค้าก่ึงส าเร็จรูปท่ีไม่ใช่อาหาร 71.12 116.7 113.2 2.5 3.1 1.3 113.9 0.1 -0.3 -0.3

       สินค้าก่ึงส าเร็จรูปก่อสร้าง 20.92 106.0 106.7 -0.1 -0.7 -0.6 106.1 0.1 -0.5 -0.5

สินค้าวัตถุดิบ 100.00 126.6 134.4 1.9 -5.8 -5.1 124.2 1.9 -4.5 -4.5

       วัตถุดิบส าหรับอาหาร 58.64 131.7 125.4 1.3 5.0 4.7 130.0 2.6 4.3 4.3

       วัตถุดิบท่ีไม่ใช่อาหาร 41.36 120.1 146.0 2.9 -17.7 -16.4 116.7 0.9 -14.9 -14.9

หมวด

สัดส่วน

น  าหนัก
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เดือนกุมภาพันธ์ 2567 เดือนมกราคม 2567

ดัชนี อัตราการเปล่ียนแปลง
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อัตราการเปล่ียนแปลง
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เดือนกุมภาพันธ์ 2567
สูงข้ึนร้อยละ 1.2 (YoY)

หัวมันส ำปะหลังสด ผลปำล์มสด และสับปะรด อย่ำงไรก็ตำม ยังมีสินค้ำที่รำคำลดลง ได้แก่ พืชผัก มะนำว สุกรมีชีวิต ไก่มีชีวิต โคมีชีวิต และ
กุ้งแวนนำไม ขณะที่ หมวดผลิตภัณฑ์จากเหมือง ลดลงร้อยละ 26.7 จำกสินค้ำก๊ำซธรรมชำติ และกลุ่มสินแร่โลหะ

ดัชนีราคาผู้ผลิต แบ่งตามขั้นตอนการผลิต พบว่ำ ดัชนีหมวดสินค้ำส ำเร็จรูป และหมวดสินค้ำกึ่งส ำเร็จรูป (แปรรูป) สูงขึ้นร้อยละ 1.8
และ 2.5 ตำมล ำดับ ขณะทีห่มวดสินค้ำวัตถุดิบ ลดลงร้อยละ 5.8 โดยในห่วงโซ่อุปทำนมีสินค้ำส ำเร็จรูปท่ีรำคำเคลื่อนไหวตำมรำคำวัตถุดิบ
ในอุตสำหกรรมต้นน้ ำ กลำงน้ ำ และปลำยน้ ำ ประกอบด้วย สินค้ำที่รำคำสูงขึ้น ได้แก่ ข้ำวเปลือกเจ้ำ → ข้ำวสำรเจ้ำ/ข้ำวนึ่ง/ปลำยข้ำว 
ข้ำวเปลือกเหนียว → ข้ำวสำรเหนียว และอ้อย → น้ ำตำล ส ำหรับสินค้ำที่รำคำลดลง ได้แก่ สุกรมีชีวิต→ เนื้อสุกร และเม็ดพลำสติก 
→ บรรจุภัณฑ์พลำสติก (กระสอบ บรรจุภัณฑ์อื่น ๆ)
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สอบถามเพิ่มเติมได้ที่ กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์ โทร 0 2507 7337

ดัชนีราคาผู้ผลิตของประเทศแบ่งตามกิจกรรมการผลิต เดือนกุมภำพันธ์ 2567 
(ปี 2558 = 100) เท่ำกับ 111.6 เทียบกับเดือนกุมภำพันธ์ 2566 สูงขึ้นร้อยละ 1.2 (YoY)
ประกอบด้วย หมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม สูงขึ้นร้อยละ 2.2 จำกกลุ่มสินค้ำส ำคัญท่ี
รำคำสูงขึ้น ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ที่ได้จำกกำรกลั่นปิโตรเลียม ผลิตภัณฑ์อำหำร ผลิตภัณฑ์
ยำงและพลำสติก และผลิตภัณฑ์อุตสำหกรรมอื่นๆ และหมวดผลิตภัณฑ์เกษตรกรรม
และการประมง สูงขึ้นร้อยละ 4.6 เป็นผลจำกสินค้ำส ำคัญ ได้แก่ ข้ำวเปลือก อ้อย 
ยำงพำรำ

ดัชนีรำคำผู้ผลิตเดือนมีนำคม 2567 มีแนวโน้มสูงขึ้น จำกปัจจัยทำงด้ำนต้นทุนที่อำจเพิ่มขึ้นตำมรำคำน้ ำมันโลกที่ปรับตัวสูงขึ้น 
และรำคำสินค้ำเกษตรกรรมที่มีควำมเสี่ยงจำกภำวะภัยแล้ง ซึ่งจะส่งผลกระทบต่อต้นทุนกำรผลิตสินค้ำโดยรวม ทั้งสินค้ำในหมวด
ผลิตภัณฑ์อุตสำหกรรม หมวดผลิตภัณฑ์จำกเหมือง และหมวดผลิตภัณฑ์เกษตรกรรมและกำรประมงให้ปรับตัวสูงขึ้น ประกอบกับ ภำค
กำรผลิตของไทยจะยังได้รับแรงหนุนจำกภำคกำรท่องเที่ยวมีทิศทำงขยำยตัว และเศรษฐกิจของประเทศคู่ค้ำที่มีแนวโน้มทยอยฟื้นตัว ซึ่งจะ
ส่งผลบวกต่อควำมต้องกำรสินค้ำ นอกจำกนี้ ฐำนรำคำปี 2566 ยังอยู่ในระดับที่ต่ ำกว่ำ จึงคำดว่ำจะท ำให้ดัชนีรำคำผู้ผลิตขยำยตัวได้ เมื่อ
เทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน

อย่ำงไรก็ตำม นโยบำยกำรขึ้นค่ำแรงขั้นต่ ำของภำครัฐ หนี้สินภำคธุรกิจและครัวเรือนที่อยู่ระดับสูง และควำมตึงเครียดทำงภูมิรัฐศำสตร์
โดยเฉพำะควำมขัดแย้งในทะเลแดงที่อำจเป็นอุปสรรคทำงกำรค้ำและเพิ่มควำมเสี่ยงต่อห่วงโซ่อุปทำนกำรผลิต ยังคงเป็นปัจจัยเสี่ยง ที่
จะอำจส่งผลกระทบต่อภำคกำรผลิตและดัชนีรำคำผู้ผลิตของประเทศไทยตำมล ำดับ ทั้งนี้ จะต้องมีกำรติดตำมและประเมินสถำนกำรณ์
อย่ำงใกล้ชิดต่อไป
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Highlights
ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้างเดือนกุมภาพันธ์ 2567 เท่ากับ 112.0 เมื่อเทียบกับ         

เดือนกุมภาพันธ์ 2566 (YoY) ลดลงร้อยละ 1.1 เป็นผลจากหมวดเหล็กและ
ผลิตภัณฑ์เหล็กที่ลดลงตามราคาเหล็กในตลาดเอเชียและจีน ตามการลดลงของราคา
วัตถุดิบ (เศษเหล็ก บิลเล็ต) และพลังงาน (ถ่านหิน)  หมวดสุขภัณฑ์ลดลงจาก
ความต้องการใช้ในโครงการก่อสร้างของภาครัฐที่ชะลอตัวในช่วงรองบประมาณรายจ่าย
ประจ าปี 2567 และโครงการอสังหาริมทรัพย์ที่ชะลอตัวจากอัตราดอกเบี้ยที่สูงและ
ความเข้มงวดในการอนุมัติสินเชื่อของสถาบันการเงิน และหมวดวัสดุก่อสร้างอื่น ๆ 
ลดลงจากราคายางมะตอยที่ปรับลดลงตามราคาปิโตรเลียมเมื่อเทียบกับช่วงเดียวกัน
ของปีก่อน ขณะที่หมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ หมวดซีเมนต์ หมวดผลิตภัณฑ์คอนกรีต 
หมวดกระเบื้อง หมวดวัสดุฉาบผิว และหมวดอุปกรณ์ไฟฟ้าและประปา ดัชนีราคาสูงขึ้น 

เมื่อเทียบกับเดือนก่อนหน้า (MoM) ดัชนีราคาไม่เปล่ียนแปลง ภาพรวมดัชนีราคา
เกือบทุกหมวดค่อนข้างทรงตัว หมวดที่ดัชนีราคาสูงขึ้น ได้แก่ หมวดผลิตภัณฑ์คอนกรีต 
หมวดสุขภัณฑ์ หมวดอุปกรณ์ไฟฟ้าและประปา และวัสดุก่อสร้างอื่น ๆ ขณะที่
หมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็กยังคงลดลงอย่างต่อเนื่อง สาเหตุจากมีปริมาณเหล็กใน
ตลาดสูงขณะที่ความต้องการใช้ชะลอตัว

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้างเดือนกุมภาพันธ์ 2567 เท่ากับ 112.0Construction Materials Price Index (CMI)

องค์ประกอบของการเปลี่ยนแปลง (Contribution 
to Growth) ของดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง

(%) YoY

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้างของประเทศ
5 มีนาคม 2567
เดือนกุมภาพันธ์ 2567
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ดัชนี อัตราการเปลี่ยนแปลง (YoY)

-1.1

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้างเดือนกุมภาพันธ์ 2567 เท่ากับ 112.0
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หมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ หมวดอุปกรณ์ไฟฟ้าและประปา
หมวดวัสดุฉาบผิว หมวดกระเบื้อง
หมวดสุขภัณฑ์ หมวดซีเมนต์
หมวดวัสดุก่อสร้างอื่น ๆ หมวดผลิตภัณฑ์คอนกรีต
หมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก YoY

สอบถามเพ่ิมเติมได้ที ่กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์ โทร 0 2507 5816

เมื่อเทียบกับ การเปลี่ยนแปลง ร้อยละ
1. เดือนกุมภาพันธ์ 2566 (YoY) ลดลง -1.1

2. เดือนมกราคม 2567 (MoM) ไม่เปลี่ยนแปลง 0.0

3. ช่วงเดียวกันของปีก่อน (AoA) ลดลง -1.1

1 .  เทียบกับ เดือนกุมภาพันธ์  2566 (YoY) ลดลงร้อยละ 1 .1 โดยมี
การเปลี่ยนแปลงของราคาสินค้า ดังนี้

อัตราการเปลี่ยนแปลงเดือนกุมภาพันธ์ 2567

112.0

 หมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ สูงขึ้นรอ้ยละ 5.0 จากการสูงขึ้นของไม้พื้น ไม้ฝา ไมแ้บบ
ไม้โครงคร่าว และเสาเข็มไม้ เนื่องจากต้นทุนการผลิตสูงขึ้น
 หมวดซีเมนต์ สูงขึ้นร้อยละ 0.1 จากการสูงขึ้นของปูนซีเมนต์ปอร์ตแลนด์ และ
ปูนกาวซีเมนต์ เนื่องจากราคาวัตถุดิบสูงขึ้น (แร่ยิปซั่ม)
 หมวดผลิตภัณฑ์คอนกรีต สูงข้ึนร้อยละ 1.1 จากการสูงขึ้นของเสาเข็มคอนกรีตอัดแรง
ท่อระบายน้ าคอนกรีต คอนกรีตผสมเสร็จ และคอนกรีตหยาบ ตามการสูงขึ้นของ
ราคาวัตถุดิบ (ซีเมนต์ หิน ทราย) 
 หมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก ลดลงร้อยละ 3.6 จากการลดลงของเหล็กฉาก 
เหล็กเส้นกลมผิวเรียบ - ผิวข้ออ้อย เหล็กตัว I เหล็กตัว H และท่อเหล็กด า ตามการลดลง
ของราคาวัตถุดิบ (เศษเหล็ก บิลเล็ต) และพลังงาน (ถ่านหิน)  
 หมวดกระเบื้อง สูงขึ้นร้อยละ 0.1 จากการสูงขึ้นของกระเบื้องเคลือบปูพื้น 
กระเบื้องคอนกรีตมุงหลังคา และครอบสันโค้ง เนื่องจากราคาวัตถุดิบปรับสูงขึ้น (แร่ยิปซั่ม สี)
 หมวดวัสดุฉาบผิว สูงขึ้นร้อยละ 2.9 จากการสูงขึ้นของสีเคลือบน้ ามัน สีรองพื้นปูน 
สีรองพื้นโลหะ และสีน้ าอะครีลิคทาภายในและภายนอก เนื่องจากราคาวัตถุดิบ
ปรับสูงขึ้น (ผงสี กาว)
 หมวดสุขภัณฑ์ ลดลงร้อยละ 2.4 จากการลดลงของโถส้วมชักโครก 
และราวจับสแตนเลส ตามการชะลอตัวของภาคอสังหาริมทรัพย์ที ่ได้ร ับ
ผลกระทบจากอัตราดอกเบี้ยที่สูง
 หมวดอุปกรณ์ไฟฟ้าและประปา สูงขึ้นร้อยละ 1.1 จากการสูงขึ้นของสายเคเบิล THW
สายส่งก าลังไฟฟ้า NYY สายไฟฟ้า VCT ท่อ PVC และเสาไฟถนน เนื ่องจาก
ความต้องการใช้ในการก่อสร้างด้านสาธาณูป โภคและโครงสร้างพื้นฐานของ
รัฐวิสาหกิจเพิ่มขึ้น
 หมวดวัสดุก่อสร้างอื่น ๆ ลดลงร้อยละ 5.1 จากการลดลงของยางมะตอย
ที่ลดลงตามราคาปิโตรเลียม และอลูมิเนียมแผ่นเรียบ ลดลงตามราคาวัตถุดิบ 
(อลูมิเนียม) ที่ลดลงเมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน 

ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า (สนค.)



ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้างของประเทศ เดือนกุมภาพันธ์ 2567

2. เทียบกับเดือนมกราคม 2567 (MoM) ดัชนีราคาไม่เปลี่ยนแปลง โดยมีรายละเอียด ดังนี้

(%) MoM

3. เฉลี่ย 2 เดือน (ม.ค. – ก.พ.) ปี 2567 เทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน (AoA) ลดลงร้อยละ 1.1 โดยมีการเปลี่ยนแปลงของราคาสินค้า ดังนี้

 หมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ สูงขึ้นร้อยละ 5.0 จากการสูงขึ้นของไม้พื้น ไม้ฝา    
ไม้โครงคร่าว เสาเข็มไม้ และแผ่นไม้อัด เนื่องจากต้นทุนการผลิตสูงขึ้น
 หมวดซีเมนต์ สูงขึ้นร้อยละ 0.3 จากการสูงขึ้นของปูนซีเมนต์ปอร์ตแลนด์ และ
ปูนกาวซีเมนต์ ตามการสูงขึ้นของราคาวัตถุดิบ (แร่ยิปซั่ม)
 หมวดผลิตภัณฑ์คอนกรีต สูงขึ้นร้อยละ 1.2 จากการสูงขึ้นของคอนกรีตหยาบ 
คอนกรีตผสมเสร็จ เสาเข็มคอนกรีตอัดแรง ขอบคันคอนกรีต และรางน้ าคอนกรีต 
ตามการสูงขึ้นราคาวัตถุดิบ (ซีเมนต์ หิน ทราย) 
 หมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก ลดลงร้อยละ 3.4 จากการลดลงของเหล็กตัวซี 
เหล็กเส้นกลมผิวเรียบ –ผิวข้ออ้อย ท่อสแตนเลส เหล็กตัว I และเหล็กตัว H
เนื่องจากความต้องการใช้เหล็กในการก่อสร้างโครงสร้างพื้นฐานของภาครัฐชะลอตัว
 หมวดกระเบื้อง สูงขึ้นร้อยละ 0.1 จากการสูงขึ้นของกระเบื้องคอนกรีตมุงหลังคา 
กระเบื้องเคลือบปูพ้ืน และครอบสันโค้ง เนื่องจากราคาวัตถุดิบ (ดิน หินแร่ สี) สูงขึ้น และ
ความต้องการใช้ในการปรับปรุงซ่อมแซมธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวเพิ่มขึ้น 
 หมวดวัสดุฉาบผิว สูงขึ้นร้อยละ 2.9 จากการสูงขึ้นของสีเคลือบน้ ามัน 
สีน้ าอะครีลิคทาภายใน - ภายนอก สีรองพื้นปูน และสีรองพื้นโลหะ ตามการสูงขึ้น
ของราคาวัตถุดิบเคมีภัณฑ์ (ผงสี กาว) 
 หมวดสุขภัณฑ์ ลดลงร้อยละ 2.7 จากการลดลงของโถส้วมชักโครก และ
ราวจับสแตน เลส  ต ามการชะลอตัว ของภาคอส ังหา ร ิมทร ัพย์ที ่ไ ด ้ร ับ
ผลกระทบจากอัตราดอกเบี้ยที่สูง
 หมวดอุปกรณ์ไฟฟ้าและประปา สูงขึ้นร้อยละ 1.0 จากการสูงขึ้นของ         
สายเคเบิล THW สายส่งก าลังไฟฟ้า NYY สายไฟฟ้า VCT และท่อระบายน้ าเสีย PVC
เนื ่องจากมีความต้องการใช้ในการปรับปรุงซ่อมแซมอาคารส านักงานและ
บ้านพักอาศัยเพิ่มข้ึน
 หมวดวัสดุก่อสร้างอื่น ๆ ลดลงร้อยละ 5.0 จากการลดลงของยางมะตอยที่
ลดลงตามราคาปิโตรเลียม และอลูมิเนียมแผ่นเรียบลดลงตามราคาวัตถุดิบ 
(อลูมิเนียม) เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน 

 หมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ หมวดซีเมนต์ หมวดกระเบื้อง และหมวดวัสดุฉาบผิว
ดัชนีราคาไม่เปลี่ยนแปลง
 หมวดผลิตภัณฑ์คอนกรีต สูงขึ้นร้อยละ 0.1 จากการสูงขึ้นของเสาเข็มคอนกรีตอัดแรง 
เนื่องจากต้นทุนการผลิตสูงขึ้น
 หมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก ลดลงร้อยละ 0.4 จากการลดลงของเหล็กฉาก 
เหล็กเส้นกลมผิวเรียบ - ผิวข้ออ้อย ท่อสแตนเลส และท่อเหล็กด า เนื่องจาก
ความต้องการใช้ในโครงการก่อสร้างภาครัฐและเอกชนชะลอตัว
 หมวดสุขภัณฑ์ สูงขึ้นร้อยละ 0.6 จากการสูงขึ้นของโถส้วมชักโครก 
ราวจับสแตนเลส และสายฉีดช าระ ตามการสูงขึ้นของราคาวัตถุดิบ (เม็ดพลาสติก)
 หมวดอุปกรณ์ไฟฟ้าและประปา สูงขึ้นร้อยละ 0.5 จากการสูงขึ้นของเสาไฟถนน 
หลอดไฟฟ้าฟลูออเรสเซนต์ เครื่องตัดไฟอัตโนมัติ ข้อต่อท่อประปา และท่อ PE
เนื่องจากราคาวัตถุดิบสูงขึ้น (เม็ดพลาสติก) และความต้องการใช้ในการก่อสร้างด้าน
สาธาณูปโภค และโครงสร้างพื้นฐานของรัฐวิสาหกิจเพิ่มขึ้น
 หมวดวัสดุก่อสร้างอื่น ๆ สูงขึ้นร้อยละ 0.2 จากการสูงขึ้นของยางมะตอย
ตามการสูงขึ้นของราคาผลิตภัณฑ์ปิโตรเลียมที่สูงขึ้นจากเดือนก่อนหน้า

สอบถามเพ่ิมเติมได้ที ่กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์ โทร 0 2507 5816
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ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้างของประเทศ เดือนกุมภาพันธ์ 2567

สอบถามเพิ่มเติมได้ที่ กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า โทร 0 2507 5816

ก าหนดการแถลงข่าว “สถานการณ์ด้านราคาสินค้าและบริการ” คร้ังต่อไป ในวันที่ 5 เมษายน 2567

4. แนวโน้มดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง เดือนมีนาคม ปี 2567 
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ดัชนี

ปี 2566
ปี 2567

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้างเดือนมีนาคม 2567 มีแนวโน้มทรงตัวหรือสูงขึ้นเล็กน้อยจากเดือนที่ผ่านมา เป็นผลจากราคา
น้ ามันมีความผันผวนสูงจากความขัดแย้งทางภูมิรัฐศาสตร์ และการจ ากัดการผลิตของผู้ส่งออกน้ ามันรายใหญ่ของโลก อาจส่งผลให้ต้นทุน
ราคาวัตถุดิบและค่าขนส่งสินค้าวัสดุก่อสร้างสูงขึ้น รวมทั้งปัจจัยหนุนจากการก่อสร้างด้านสาธาณูปโภคและโครงสร้างพื้นฐานของ
รัฐวิสาหกิจที่ขยายตัวอย่างต่อเนื่อง ท าให้ความต้องการใช้สินค้าวัสดุก่อสร้างหมวดอุปกรณ์ไฟฟ้าและประปามีแนวโน้มขยายตัวเพิ่มมากขึ้น 

อย่างไรก็ตาม เมื่อเทียบกับช่วงเวลาเดียวกันกับปี 2566 ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้างยังหดตัวต่อเนื่อง จากฐานราคาในช่วงเดียวกัน
ของปีก่อนอยู่ในระดับสูง รวมทั้งโครงการก่อสร้างของภาครัฐที่ชะลอตัว อัตราดอกเบี้ย และหนี้ครัวเรือนที่อยู่ในระดับสูง ท าให้มี
การเข้มงวดการอนุมัติสินเชื่อของสถาบันการเงิน ส่งผลให้อุปสงค์ของภาคอสังหาริมทรัพย์ในปี 2567 ลดลง 

ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า (สนค.)



ตารางแสดงดัชนีราคาวัสดุก่อสร้างและอัตราการเปลี่ยนแปลง

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้างของประเทศเดือนกุมภาพันธ ์2567

Concept ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้างแสดงถึงการเปลี่ยนแปลงของระดับราคาสินค้าวัสดุก่อสร้างที่ ซ้ือขายใน 12 จังหวัด ได้แก่ กรุงเทพมหานคร นนทบุรี 
สมุทรปราการ ปทุมธานี ชลบุรี ระยอง เชียงใหม่ พิษณุโลก ขอนแก่น นครราชสีมา สงขลา และนครศรีธรรมราช ครอบคลุมหมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ ซีเมนต์ 
ผลิตภัณฑ์คอนกรีต เหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก กระเบื้อง วัสดุฉาบผิว สุขภัณฑ์ อุปกรณ์ไฟฟ้าและประปา และวัสดุก่อสร้างอื่น ๆ มีจ านวนรายการสินค้าทั้งหมด 136 รายการ 

กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์
563 ถ.นนทบุรี อ.เมืองนนทบุรี จ.นนทบุรี โทรศัพท์ 02 507 5816 โทรสาร 02 507 5825 

www.tpso.go.th

(ปี 2558=100)

สอบถามเพ่ิมเติมได้ที ่กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์ โทร 0 2507 5816

รายการ
สัดส่วน
น้ าหนัก
ก.พ. 67

เดือนกุมภาพันธ์ 2567 เดือนมกราคม 2567

ดัชนี อัตราการเปลี่ยนแปลง
ดัชนี

อัตราการเปลี่ยนแปลง

ก.พ. 67 ก.พ. 66 M/M Y/Y A/A M/M Y/Y A/A

ดัชนี 100.00 112.0 113.3 0.0 -1.1 -1.1 112.0 0.0 -1.0 -1.0

หมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ 5.27 136.9 130.4 0.0 5.0 5.0 136.9 0.0 5.0 5.0

หมวดซีเมนต์ 11.53 100.1 100.0 0.0 0.1 0.3 100.1 0.2 0.6 0.6

หมวดผลิตภัณฑ์คอนกรีต 16.72 111.0 109.8 0.1 1.1 1.2 110.9 0.0 1.2 1.2

หมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก 29.20 132.8 137.8 -0.4 -3.6 -3.4 133.3 0.1 -3.3 -3.3

หมวดกระเบื้อง 7.42 109.5 109.4 0.0 0.1 0.1 109.5 0.0 0.1 0.1

หมวดวัสดุฉาบผิว 3.24 108.0 105.0 0.0 2.9 2.9 108.0 0.0 3.0 3.0

หมวดสุขภัณฑ์ 2.08 97.0 99.4 0.6 -2.4 -2.7 96.4 0.5 -3.0 -3.0

หมวดอุปกรณ์ไฟฟ้าและประปา 12.52 105.6 104.5 0.5 1.1 1.0 105.1 0.0 0.8 0.8

หมวดวัสดุก่อสร้างอื่น ๆ 12.01 98.4 103.7 0.2 -5.1 -5.0 98.2 -0.2 -4.8 -4.8

ก าหนดการแถลงข่าว “สถานการณ์ด้านราคาสินค้าและบริการ” คร้ังต่อไป ในวันที่ 5 เมษายน 2567

http://www.tpso.moc.go.th/
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เมื่อเทียบกับเดือนกุมภาพันธ์ 2566 (YoY) ลดลงร้อยละ 1.1 เป็นผลจาก
หมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็กที่ลดลงตามราคาเหล็กในตลาดเอเชียและจีน 
ตามการลดลงของราคาวัตถุดิบ (เศษเหล็ก บิลเล็ต) และพลังงาน (ถ่านหิน)  
หมวดสุขภัณฑ์ลดลงจากความต้องการใช้ในโครงการก่อสร้างของภาครัฐ
ที่ชะลอตัวในช่วงรองบประมาณรายจ่ายประจ าปี 2567 และโครงการ
อสังหาริมทรัพย์ที่ชะลอตัวจากอัตราดอกเบี้ยที่สูงและความเข้มงวดใน
การอนุมัติสินเชื่อของสถาบันการเงิน และหมวดวัสดุก่อสร้างอื่น ๆ ลดลง
จากราคายางมะตอยที่ปรับลดลงตามราคาปิโตรเลียมเมื่อเทียบกับ
ช่วงเดียวกันของปีก่อน ขณะที่หมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ หมวดซีเมนต์ 
หมวดผลิตภัณฑ์คอนกรีต หมวดกระเบื ้อง หมวดวัสดุฉาบผิว และ
หมวดอุปกรณ์ไฟฟา้และประปา ดัชนีราคาสูงข้ึน 

เมื่อเทียบกับเดือนก่อนหน้า (MoM) ดัชนีราคาไม่เปลี่ยนแปลง 
ภาพรวมดัชนีราคาเกือบทุกหมวดค่อนข้างทรงตัว หมวดที่ดัชนีราคาสูงข้ึน 
ได้แก่ หมวดผลิตภัณฑ์คอนกรีต หมวดสุขภัณฑ์ หมวดอุปกรณ์ไฟฟ้าและ
ประปา และวัสดุก่อสร้างอื่น ๆ ขณะที่หมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็กยังคง
ลดลงอย่างต่อเนื ่อง สาเหตุจากมีปริมาณเหล็กในตลาดสูงขณะที่
ความต้องการใช้ชะลอตัว

เดือนกุมภาพันธ์ 2567 เท่ากับ 112.0 

สอบถามเพ่ิมเติมได้ท่ี กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า โทร 0 2507 5816

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้างเดือนมีนาคม 2567 มีแนวโน้มทรงตัวหรือสูงข้ึนเล็กน้อยจากเดือนที่ผ่านมา เป็นผลจาก
ราคาน ้ามันมีความผันผวนสูงจากความขัดแย้งทางภูมิรัฐศาสตร์ และการจ ากัดการผลิตของผู้ส่งออกน ้ามันรายใหญ่
ของโลก อาจส่งผลให้ต้นทุนราคาวัตถุดิบและค่าขนส่งสินค้าวัสดุก่อสร้างสูงขึ้น รวมทัง้ปัจจัยหนุนจากการก่อสร้าง
ด้านสาธาณูปโภคและโครงสร้างพ้ืนฐานของรัฐวิสาหกิจที่ขยายตัวอย่างต่อเนื่อง ท าให้ความต้องการใช้สินค้าวัสดุก่อสร้าง
หมวดอุปกรณ์ไฟฟา้และประปามีแนวโน้มขยายตัวเพ่ิมมากข้ึน 

อย่างไรก็ตาม เมื่อเทียบกับช่วงเวลาเดียวกันกับปี 2566 ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้างยังหดตัวต่อเนื่อง จากฐานราคา
ในช่วงเดียวกันของปีก่อนอยู่ในระดับสูง รวมทัง้โครงการก่อสร้างของภาครัฐที่ชะลอตัว อัตราดอกเบี้ย และหนี้ครัวเรือน
ที่อยู่ในระดับสูง ท าให้มีการเข้มงวดการอนุมัติสินเชื่อของสถาบันการเงิน ส่งผลให้อุปสงค์ของภาคอสังหาริมทรัพย์
ในปี 2567 ลดลง 
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ส ำนักงำนนโยบำยและยทุธศำสตร์กำรค้ำ (สนค.)



รายการ ม.ค. 67 ก.พ. 67 +/-

1. ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม 54.5 54.2

2. ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคในปัจจุบัน 46.2 46.4

3. ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคในอนาคต (3 เดือนข้างหน้า) 60.1 59.5

ดัชนีความเชื่อมั่นผูบ้ริโภคโดยรวม
ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคเดือนกุมภาพันธ์ 2567 เท่ากับ 54.2

สอบถามเพิ่มเติมได้ที่ กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์ โทร 02 507 5812

หมายเหตุ : ตั้งแต่เดือนกุมภาพันธ์ 2562 สำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า เริ ่มใช้ดัชนีความเชื่อมั ่นผู ้บริโภคที่มีการปรับปรุงใหม่ (REV .CCI 2019)
              ซึ่งมีการปรับปรุง ทั้งจำนวนกลุ่มตัวอย่าง แบบสอบถาม และวิธีการสำรวจ

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคในปัจจุบัน

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคในอนาคต (3 เดือนข้างหน้า)

ปัจจัยส าคัญที่ส่งผลต่อความเชื่อมั่นผู้บรโิภค
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เมื่อพิจารณาปัจจัยสำคัญที่ส่งผลต่อความเชื่อมั่นผู้บริโภค พบว่า 
เศรษฐกิจไทยส่งผลต่อความเชื่อมั่นผู้บร ิโภคมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 
47.23 รองลงมา คือ มาตรการของภาครัฐ คิดเป็นร้อยละ 14.51 สังคม/
ความมั่นคง คิดเป็นร้อยละ 8.12 ราคาสินค้าเกษตร คิดเป็นร้อยละ 7.90
ผลจากราคาน้ำมันเชื้อเพลิง คิดเป็นร้อยละ 6.89 เศรษฐกิจโลก คิดเป็น
ร้อยละ 5.94 การเมือง คิดเป็นร้อยละ 5.86 อื่นๆ คิดเป็นร้อยละ 1.98 
และภัยพิบัติ/โรคระบาด คิดเป็นร้อยละ 1.58.ตามลำดับ

มาตรการกระตุ้น
เศรษฐกิจ และ

วัคซีน Covid-19

การแพร่ระบาดของไวรัส 
Covid-19 ระลอก 3

มาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจ
และวัคซีน Covid-19

เศรษฐกิจไทยยังเส่ียง น้ำมันเชื้อเพลิง 
และราคาสินค้าปรับตัวสูงขึ้น

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค
เดือนกุมภาพันธ์ 2567

ส ำนักงำนนโยบำยและยทุธศำสตรก์ำรคำ้ (สนค.)5 มีนาคม 2567

เศรษฐกิจปรับตัวดีขึ้น
และการท่องเท่ียวขยายตัว

สถานการณ์
รัสเซีย-ยูเครน

ช่วงหาเสียง
เลือกตั้ง

รอการจัดต้ัง
รัฐบาล

การแพร่ระบาดของไวรัส 
Covid-19 รุนแรงขึ้น

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม เดือนกุมภาพันธ์ 2567 ปรับลดเล็กน้อยมาอยู่ที่ระดับ 54.2 จากระดับ 54.5 ในเดือนก่อนหน้า   
ปรับลดลงติดต่อกันเป็นเดือนที่ 5 (ตั้งแต่ตุลาคม 2566) แต่ยังคงอยู่ในช่วงเชื่อมั่นติดต่อกันเป็นเดือนที่ 15 (ตั้งแต่เดือนธันวาคม 2565) 
สำหรับดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคในปัจจุบันปรับเพิ่มมาอยู่ระดับ 46.4 จากระดับ 46.2 ขณะที่ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคในอนาคต (3 เดือน
ข้างหน้า) ปรับลดมาอยู่ที่ระดับ 59.5 จากระดับ 60.1 ปัจจัยหนุนที่ส่งผลให้อยู่ในช่วงเชื่อมั่นคาดว่ามาจาก 1) การฟื้นตัวของภาคการท่องเที่ยว
และธุรกิจที่เกี่ยวข้อง โดยได้รับผลมาจากเทศกาลตรุษจีน ประกอบกับมาตรการฟรีวีซ่าระหว่างรัฐบาลไทยกับจีน 2) การขยายตัวจากภาคการ
ส่งออกที่มีทิศทางปรับตัวดีขึ้นอย่างต่อเนื่อง ตามการฟื้นตัวของเศรษฐกิจโลกและนโยบายความมั่นคงทางอาหารของประเทศคู่ค้า และ        
3) ราคาสินค้าเกษตรสำคัญบางรายการปรับตัวดีขึ้น อาทิ ข้าวหอมมะลิ ยางพารา เป็นต้น ขณะที่ราคาน้ำมันเชื้อเพลิงบางชนิดปรับเพิ่มขึ้นจาก
เดือนก่อนหน้า ส่งผลกระทบให้ดัชนีความเชื่อมั่นปรับตัวอย่างค่อยเป็นค่อยไป



เมื่อพิจารณาจำแนกรายอาชีพ พบว่า ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค
ที่ปรับตัวเพิ่มขึ้น ได้แก่ รับจ้างอิสระ จากระดับ 50.1 มาอยู่ที่ระดับ 52.2
และไม่ได้ท างาน จากระดับ 50.7 มาอยู่ที่ระดับ 51.5 โดยปัจจัยที่ส่งผล
ต่อความเชื่อมั่น 3 อันดับแรก คือ เศรษฐกิจไทย มาตรการของภาครัฐ 
และผลจากราคาน้ำมันเชื้อเพลิง

พนักงานของรัฐ จากระดับ 58.9 มาอยู่ที่ระดับ 59.5 โดยปัจจัยที่
ส่งผลต่อความเชื ่อมั ่น 3 อันดับแรก คือ เศรษฐกิจไทย มาตรการของ
ภาครัฐ และสังคม/ความมั่นคง

นักศึกษา จากระดับ 53.7 มาอยู่ท่ีระดับ 54.6 โดยปัจจัยท่ีส่งผลต่อ
ความเช่ือม่ัน 3 อันดับแรก คือ เศรษฐกิจไทย สังคม/ความม่ันคง และอ่ืน ๆ

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคที่ปรับตัวลดลง ได้แก่ พนักงานเอกชน 
ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคลดลงจากระดับ 54.2 มาอยู่ที่ระดับ 53.3 โดย
ปัจจัยที่ส่งผลต่อความเชื่อมั่น 3 อันดับแรก คือ เศรษฐกิจไทย มาตรการ
ของภาครัฐ และสังคม/ความมั่นคง

เกษตรกร จากระดับ 54.4 มาอยู่ที่ระดับ 54.1 โดยปัจจัยที่ส่งผล
ต่อความเชื่อมั่น 3 อันดับแรก คือ เศรษฐกิจไทย ราคาสินค้าเกษตร และ
มาตรการของภาครัฐ

 ผู้ประกอบการ จากระดับ 56.9 มาอยู่ที่ระดับ 54.5 โดยปัจจัยที่
ส่งผลต่อความเชื ่อมั ่น 3 อันดับแรก คือ เศรษฐกิจไทย มาตรการของ
ภาครัฐ และผลจากราคาน้ำมันเชื้อเพลิง

เมื ่อพิจารณาจากกลุ่มผู้เชี่ยวชาญ พบว่า ดัชนีความเชื ่อมั ่น
ผู้บริโภคปรับตัวลดลง จากระดับ 53.4 มาอยูท่ี่ระดับ 52.7

เมื ่อพิจารณารายภูมิภาค พบว่า ดัชนีความเชื ่อมั ่นผู ้บริโภคที่
ปรับตัวเพิ่มขึ้น ได้แก่ ภาคเหนือ ดัชนีปรับเพิ่มข้ึนจากระดับ 52.8 มาอยู่ที่
ระดับ 53.5 โดยปัจจัยที่ส่งผลต่อความเชื่อมั่น 3 อันดับแรก คือ เศรษฐกิจ
ไทย มาตรการของภาครัฐ และราคาสินค้าเกษตร

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคที่ปรับตัวลดลง ได้แก่ กรุงเทพฯ และ
ปริมณฑล ดัชนีปรับตัวลดลงจากระดับ 58.6 มาอยู่ที่ระดับ 56.2 และ
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ จากระดับ 56.7 มาอยู่ที่ระดับ 55.8 โดยปัจจัย
ที่ส่งผลต่อความเชื่อมั่น 3 อันดับแรก คือ เศรษฐกิจไทย มาตรการของ
ภาครัฐ และสังคม/ความมั่นคง

ภาคใต้ จากระดับ 51.6 มาอยู่ที่ระดับ 51.1 โดยปัจจัยที่ส่งผลต่อ
ความเชื่อมั่น 3 อันดับแรก คือ เศรษฐกิจไทย ราคาสินค้าเกษตร และ
มาตรการของภาครัฐ

ภาคกลาง ดัชนีความเชื ่อมั ่นผู ้บริโภคคงที ่อยู ่ที ่ระดับ 53.8
โดยปัจจัยที ่ส ่งผลต่อความเชื ่อมั ่น 3 อันดับแรก คือ เศรษฐกิจไทย 
มาตรการของภาครัฐ และสังคม/ความมั่นคง

หมายเหตุ ผู้เชี่ยวชาญ คือ ผู้ทรงคุณวุฒิทางเศรษฐกิจของประเทศไทย และมีการติดตามภาวะเศรษฐกิจเป็นประจำ

ส ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ (สนค.)

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค จ าแนกรายอาชีพ

สอบถามเพิ่มเติมได้ที่ กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์ โทร 02 507 5812

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคจ าแนกรายภาค



ตารางดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค

หมายเหตุ 1.  สำรวจข้อมูลจากผู้บริโภคจำนวน 5,459 คน ในทุกอำเภอทั่วประเทศ (884 อำเภอ/เขต)  แยกเป็น 7 กลุ่มอาชีพ 
ตามโครงสร้างอาชีพประชากรในแต่ละภาค โดยได้รับความร่วมมือจากธนาคารเพ่ือการเกษตรและสหกรณ์การเกษตร         
(ธ.ก.ส.) และสถาบันการศึกษาทั่วประเทศ

2.  การอ่านค่าดัชนี :  ระดับค่าของดัชนีมีค่าอยู่ระหว่าง 0–100 หากค่าของดัชนีมีค่าต้ังแต่ระดับ 50 ข้ึนไป หมายถึง  ผู้บริโภค
มีความเช่ือม่ันต่อภาวะเศรษฐกิจ (อยู่ในช่วงเช่ือม่ัน) และหากค่าดัชนีต่ำกว่า 50 หมายถึง ผู้บริโภคมีความไม่เช่ือม่ันต่อภาวะ  
เศรษฐกิจ (อยู่ในช่วงไม่เช่ือม่ัน)

ก าหนดการเผยแพร่ “ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค” ครั้งต่อไป ในวันศุกร์ที่ 5 เมษายน 2567

ส ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ (สนค.)

สอบถามเพ่ิมเติมได้ที่ กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์
563 ถ.นนทบุรี อ.เมืองนนทบรุี จ.นนทบุรี  โทรศัพท์ 02 507 6761 โทรสาร 02 507 5812

ดูรายละเอียดเพ่ิมเติมได้ที่ http://www.tpso.moc.go.th 

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค
2566 เฉลี่ย

2566

2567

ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ.

โดยรวม 51.3 52.5 52.3 53.5 56.6 56.1 53.3 53.4 55.7 55.8 55.0 54.8 54.2 54.5 54.2

ในปัจจุบัน 42.3 43.6 43.4 44.3 46.5 46.2 44.6 44.1 46.5 47.0 46.3 46.3 45.1 46.2 46.4

ในอนาคต 57.2 58.5 58.2 59.6 63.3 62.6 59.1 59.6 61.9 61.6 60.9 60.4 60.2 60.1 59.5

รายอาชีพ

เกษตรกร 50.6 51.8 50.8 52.1 53.7 56.5 52.9 52.6 55.8 58.1 54.1 54.4 53.6 54.4 54.1

พนักงานเอกชน 50.5 51.2 50.2 52.5 55.5 54.4 52.4 52.5 54.3 53.4 54.2 54.6 53.0 54.2 53.3

ผู้ประกอบการ 52.6 54.2 55.7 57.0 59.3 57.3 55.7 55.0 57.6 57.0 57.4 56.2 56.3 56.9 54.5

รับจ้างอิสระ 48.4 50.4 50.7 51.1 56.6 54.5 50.6 51.3 52.8 52.6 52.9 51.6 52.0 50.1 52.2

พนักงานของรัฐ 56.9 58.0 57.1 57.3 60.2 59.6 57.9 58.3 61.3 60.5 59.3 58.8 58.8 58.9 59.5

นักศึกษา 50.9 52.0 52.9 52.2 58.0 56.8 49.5 51.6 53.2 54.4 52.5 54.0 53.2 53.7 54.6

ไม่ได้ท างาน 46.9 50.1 52.5 49.8 57.5 55.0 48.9 52.6 52.0 52.4 52.8 51.9 51.9 50.7 51.5

รายภาค

กรุงเทพฯ และปริมณฑล 52.2 51.9 51.1 57.2 59.4 56.6 53.5 54.4 54.9 55.9 57.4 59.1 55.3 58.6 56.2

กลาง 50.9 53.3 54.6 54.4 57.1 56.6 53.4 53.9 56.1 55.3 55.7 55.2 54.7 53.8 53.8

เหนือ 49.7 50.7 51.1 52.3 55.9 54.3 53.6 51.6 54.5 57.3 53.4 52.6 53.1 52.8 53.5

ตะวันออกเฉียงเหนือ 52.0 53.0 51.6 51.3 56.5 57.7 54.0 54.3 57.0 56.3 57.0 56.6 54.8 56.7 55.8

ใต้ 51.1 53.2 52.1 52.4 54.7 53.2 51.1 52.9 54.9 53.1 51.8 50.5 52.6 51.6 51.1

http://www.price.moc.go.th/


ปัจจัยส าคัญที่สง่ผลต่อความเชื่อมั่นผู้บริโภค

สอบถามเพ่ิมเติมได้ที่ กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์
563 ถ.นนทบุรี อ.เมืองนนทบรุี จ.นนทบุรี  โทรศัพท์ 02 507 6761 โทรสาร 02 507 5812  

ดูรายละเอียดเพ่ิมเติมได้ที่ http://www.tpso.moc.go.th 

หมายเหตุ 1.  สำรวจข้อมูลจากผู้บริโภคจำนวน 5,459 คน ในทุกอำเภอทั่วประเทศ (884 อำเภอ/เขต) แยกเป็น 7 กลุ่มอาชีพ  
ตามโครงสร้างอาชีพประชากรในแต่ละภาค โดยได้รับความร่วมมือจากธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณ์การเกษตร
(ธ.ก.ส.) และสถาบันการศึกษาทั่วประเทศ

2.  การอ่านค่าดัชนี :  ระดับค่าของดัชนีมีค่าอยู่ระหว่าง 0–100 หากค่าของดัชนีมีค่าต้ังแต่ระดับ 50 ข้ึนไป หมายถึง  ผู้บริโภค
มีความเช่ือม่ันต่อภาวะเศรษฐกิจ (อยู่ในช่วงเช่ือม่ัน) และหากค่าดัชนีต่ำกว่า 50 หมายถึง ผู้บริโภคมีความไม่เช่ือม่ันต่อภาวะ  
เศรษฐกิจ (อยู่ในช่วงไม่เช่ือม่ัน)

ก าหนดการเผยแพร่ “ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค” ครั้งต่อไป ในวันศุกร์ที่ 5 เมษายน 2567
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รายอาชีพ

เกษตรกร 38.43 4.94 14.65 3.36 3.64 2.05 27.89 4.48 0.56

พนักงานเอกชน 47.57 6.93 16.38 11.18 5.98 1.47 1.65 8.41 0.43

ผู้ประกอบการ 51.33 5.90 17.55 4.87 5.90 1.33 4.72 7.96 0.44

รับจ้างอิสระ 52.42 5.95 14.52 6.22 5.81 1.24 3.04 10.24 0.55

พนักงานของรัฐ 44.07 6.42 15.76 10.21 7.98 1.46 3.21 7.30 3.60

นักศึกษา 56.98 4.75 5.76 12.37 5.61 1.87 3.02 2.45 7.19

ไม่ได้ท างาน 37.96 8.33 18.52 8.33 8.33 0.93 4.63 10.19 2.78

รายภาค

กรุงเทพฯ และปริมณฑล 33.85 7.22 20.10 14.09 6.01 3.09 4.30 9.45 1.89

กลาง 51.21 6.30 11.39 7.27 6.95 2.02 6.06 6.79 2.02

เหนือ 48.98 4.59 15.82 7.40 5.87 1.28 8.67 5.61 1.79

ตะวันออกเฉียงเหนือ 46.40 5.64 17.14 8.11 5.78 1.34 7.97 6.06 1.55

ใต้ 49.14 6.70 10.06 6.61 4.60 0.86 11.11 8.14 2.78

ส ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ (สนค.)

http://www.price.moc.go.th/


ดัชนีความเชือ่มั่นผู้บริโภค
เดือนกุมภาพันธ์ 2567 เท่ากับ 54.2

55.8

53.5

56.2

53.8

51.1

ดัชนีความเช่ือม่ันผู้บริโภคโดยรวม เดือนกุมภาพันธ์ 2567 ปรับลดเล็กน้อยมาอยู่ท่ีระดับ 
54.2 จากระดับ 54.5 ในเดือนก่อนหน้า ปรับลดลงติดต่อกันเป็นเดือนท่ี 5 (ตั้งแต่ตุลาคม 2566)
แต่ยังคงอยู่ในช่วงเชื่อม่ันติดต่อกันเป็นเดือนท่ี 15 (ตั้งแต่เดือนธันวาคม 2565) ส ำหรับดัชนีควำม
เชื่อมั่นผู้บริโภคในปัจจุบันปรับเพิ่มมำอยู่ระดับ 46.4 จำกระดับ 46.2 ขณะที่ดัชนีควำมเชื่อมั่นผู้บริโภค
ในอนำคต (3 เดือนข้ำงหน้ำ) ปรับลดมำอยู่ที่ระดับ 59.5 จำกระดับ 60.1 ปัจจัยหนุนที่ส่งผลให้อยู่
ในช่วงเชื่อมัน่คำดวำ่มำจำก 1) กำรฟื้นตัวของภำคกำรท่องเที่ยวและธุรกิจที่เกี่ยวข้อง โดยได้รับผลมำจำก
เทศกำลตรุษจีน ประกอบกับมำตรกำรฟรีวีซ่ำระหว่ำงรัฐบำลไทยกับจีน 2) กำรขยำยตัวจำกภำค
กำรส่งออกที่มีทศิทำงปรับตัวดีขึน้อย่ำงต่อเนื่อง ตำมกำรฟื้นตัวของเศรษฐกิจโลกและนโยบำยควำมมั่นคง
ทำงอำหำรของประเทศคู่ค้ำ และ 3) รำคำสินค้ำเกษตรส ำคัญบำงรำยกำรปรับตัวดีขึ้น อำทิ ข้ำวหอมมะลิ 
ยำงพำรำ เป็นต้น ขณะที่รำคำน้ ำมันเชื้อเพลิงบำงชนิดปรับเพิ่มขึ้นจำกเดือนก่อนหน้ำ ส่งผลกระทบให้
ดัชนีควำมเชื่อมั่นปรับตัวอย่ำงค่อยเป็นค่อยไป

กุมภาพันธ์
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47.7 50.4 52.3 48.2 46.5 48.1 41.3 42.1 47.4 48.8 50.7 53.2 50.6 50.0 52.0 52.0 51.0 50.9 51.9 52.6 52.5 53.7 56.3 56.5 57.2 58.5 58.2 59.6 63.3 62.6 59.1 59.6 61.9 61.6 60.9 60.4 60.1 59.5
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สอบถามเพิ่มเตมิไดท้ี ่กองดัชนเีศรษฐกจิการคา้ ส านักงานนโยบายและยทุธศาสตรก์ารคา้ กระทรวงพาณิชย ์โทร 0 2507 5812
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มาตรการกระตุ้น
เศรษฐกิจ และ
วัคซีน Covid-19

การแพร่ระบาดของ
ไวรัส Covid-19 

ระลอก 3

มาตรการกระตุ้น
เศรษฐกิจ และ
วัคซีน Covid-19

เศรษฐกิจไทยยังเส่ียง 
น ้ามันเชื้อเพลิง และราคา
สินค้าปรับตัวสูงขึ้น

เศรษฐกิจปรับตัวดีขึ้น
และการท่องเที่ยว

ขยายตัว

สถานการณ์
รัสเซีย-ยูเครน

ช่วงหาเสียง
เลือกต้ัง

รอการจัดต้ัง
รัฐบาล

การแพร่ระบาดของ
ไวรัส Covid-19 
รุนแรงขึ้น



เดือนมกราคม 2567
สูงขึ้นร้อยละ 1.0 (YoY)

ดัชนีราคาส่งออก เดือนมกราคม 2567 เท่ากับ 109.8 สูงขึ้นร้อยละ 1.0 (YoY)
หมวดสินค้าที่ดัชนีปรับตัวสูงขึ้น ประกอบด้วย หมวดสินค้าเกษตรกรรม หมวดสินค้า
อุตสาหกรรมการเกษตร และหมวดสินค้าอุตสาหกรรม ขณะที่หมวดสินค้าแร่และ
เชื้อเพลิงปรับตัวลดลง

เดือนมกราคม 2567
ลดลงร้อยละ 1.8 (YoY)

อัตราการค้าของไทย เดือนมกราคม 2567 เท่ากับ 99.5 (เดือนธันวาคม 2566 เท่ากับ 99.4) เพ่ิมขึ้นจากเดือนก่อนหน้าเล็กน้อย 
และปรับตัวดีขึ้นต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 4 ติดต่อกัน แต่ยังคงต่่ากว่า 100 เป็นเดือนที่ 25 ติดต่อกัน สะท้อนถึง ไทยยังมีความเสียเปรียบ
ทางโครงสร้างราคาระหว่างประเทศ เนื่องจากระดับราคาน้าเข้ายังสูงกว่าราคาส่งออก สาเหตุหลักเป็นผลจากราคาน้าเข้าน้้ามันและสินค้าที่เกี่ยวเนื่อง
กับราคาน้้ามัน (ซึ่งมีสัดส่วนน้้ามันน้าเข้าสูงกว่าส่งออก) สูงขึ้นในอัตราที่มากกว่าการสูงขึ้นของราคาส่งออก ส่าหรับกลุ่มสินค้าที่ราคาส่งออกยังคง
อยู่ในระดับที่สูงกว่าราคาน่าเข้า (ได้เปรียบในอัตราการค้า) ประกอบด้วย กลุ่มสินค้าท่ีใช้วัตถุดิบขั้นกลางจากต่างประเทศในการผลิต เช่น เคมีภัณฑ์
เครื่องส้าอาง สบู่และผลิตภัณฑ์รักษาผิว เครื่องคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ ผลิตภัณฑ์พลาสติก เครื่องจักรกลและส่วนประกอบ และ
เม็ดพลาสติก และกลุ่มสินค้าขั้นกลางที่ใช้วัตถุดิบภายในประเทศในการผลิต เช่น ผลไม้ ผลไม้กระป๋องและแปรรูป และของปรุงแต่งท้าจากผลไม้ ผัก 
ผักกระป๋องและแปรรูป และของปรุงแต่งท้าจากผัก เป็นต้น

สอบถามเพิ่มเติมได้ที่ กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส่านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์ โทร 0 2507 5821
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แนวโน้มดัชนีราคาส่งออก และดัชนีราคาน่าเข้า เดือนกุมภาพันธ์ 2567 คาดว่าจะมีแนวโน้มสูงขึ้น โดยมีปัจจัยสนับสนุนจาก 
1) ทิศทางการค้าโลกท่ีคาดว่าจะฟื้นตัวดีขึ้น 2) ราคาสินค้าเกษตรยังอยู่ในระดับสูงจากผลกระทบภาวะเอลนีโญ 3) ราคาน้้ามันดิบที่สูงขึ้น และ
ส่งผลให้สินค้าที่เกี่ยวเนื่องปรับสูงขึ้นตาม และ 4) สถานการณ์ความขัดแย้งระหว่างรัสเซียและยูเครน รวมถึงอิสราเอลและปาเลสไตน์ที่ยืดเยื้อ 
และน้าไปสู่เหตุการณ์ความไม่สงบในทะเลแดง ซึ่งอาจส่งผลกระทบต่อเส้นทางการขนส่งทางเรือของโลก ท้าให้ค่าระวางเรือและต้นทุนสินค้า
ปรับสูงขึ้น อย่างไรก็ตาม ปัจจัยเสี่ยงที่ควรเฝ้าระวัง ได้แก่ 1) การฟื้นตัวของเศรษฐกิจโลกและประเทศคู่ค้าอาจช้ากว่าที่คาดไว้ โดยเฉพาะ
ความไม่แน่นอนในการฟื้นตัวของเศรษฐกิจจีน 2) ความขัดแย้งทางภูมิรัฐศาสตร์ที่ยังไม่คลี่คลาย อาจส่งผลกระทบต่อการค้าและการลงทุนโลก 
3) อัตราดอกเบี้ยนโยบายในหลายประเทศยังทรงตัวในระดับสูง และ 4) ความผันผวนของอัตราแลกเปลี่ยน
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ดัชนีราคาน้าเข้า เดือนมกราคม 2567 เท่ากับ 110.4
ลดลงร้อยละ 1.8 (YoY) ประกอบด้วย หมวดสินค้าเช้ือเพลิง 
และหมวดสินค้าทุน ขณะที่หมวดสินค้าที่ส่งผลให้ดัชนี
ราคาน้าเข้าปรับตัวสูงข้ึน ได้แก่ หมวดสินค้าอุปโภคบริโภค 
หมวดสินค้าวัตถุดิบและกึ่งส้าเร็จรูป และหมวดยานพาหนะ
และอุปกรณ์การขนส่ง

ส่านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า (สนค.)
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