
ดัชนีราคาผูบริโภค
(CONSUMER  PRICE  INDEX)

1.  แนวความคิดในการจัดทํ าดัชนีราคาผูบริโภค

ดัชนีราคาผูบริโภคกํ าเนิดขึ้นจากความตองการศึกษาชีวิตความเปนอยูของครอบครัว  
และการวัดระดับการครองชีพของประชากร    เพื่อยกระดับมาตรฐานการครองชีพของประชาชนให
ดียิ่งขึ้น

แนวความคิดพื้นฐานของดัชนีราคาผูบริโภค   พัฒนามาจากแนวความคิดของดัชนี
คาครองชีพ  (COST  OF  LIVING  INDEX)  ซึ่งตองการวัดคาใชจายในการบริโภคของผูบริโภคใน
เดือนหน่ึง ๆ โดยยังคงรักษามาตรฐานการครองชีพตามระดับที่กํ าหนดไวได  ซึ่งเปนไปไดยากใน
ทางปฏิบัติ    เน่ืองจากมาตรฐานการครองชีพยังขึ้นกับปจจัยอ่ืน ๆ ไดแก รายได จํ านวนสมาชิกใน
ครอบครัว  ภาษี  คุณภาพสินคา  เทคโนโลยีที่เปลี่ยนไปและราคาสินคาที่เปลี่ยนแปลง   

ดังน้ัน ไดมกีารนํ าดัชนีราคาผูบริโภคใหมปีริมาณและลกัษณะของสนิคา แตเปลีย่นแปลง
เฉพาะราคาสินคาเทาน้ัน แกปญหาน้ีโดยการกํ าหนดใหกลุมสินคาอุปโภคและบริโภคที่ประชาชน
ใชบริโภคคงที่ แทนการกํ าหนดใหมาตรฐานการครองชีพคงที่และวัดคาใชจายในการบริโภคของ
เดือนหน่ึง ๆ   เพื่อผูบริโภคยังคงบริโภคสินคาและบริการอยางเดิม   ถึงแมดัชนีราคาผูบริโภคจะ
ไมสามารถแทนดัชนีคาครองชีพไดอยางสมบูรณ     แตอาจกลาวไดวาดัชนีราคาผูบริโภคเปน
ตัวประมาณคาดัชนีคาครองชีพไดดีในเร่ืองของคาใชจายในการบริโภค

2. ประวัติการจัดทํ าดัชนีราคาผูบริโภคในประเทศไทย

การจัดทํ าดัชนีราคาในประเทศไทย ไดเร่ิมขึ้นต้ังแตป พ.ศ. 2486  โดยกรมการสนเทศ
แตเปนการจัดทํ าเพื่อใชภายในหนวยงานราชการเทาน้ัน  ตอมาไดมีการปรับปรุงและพัฒนาเปน
ลํ าดับจนไดเผยแพรคร้ังแรก ป พ.ศ. 2491  โดยใชป 2491 น้ีเปนฐาน

ในการพัฒนาปรับปรุงการจัดทํ าดัชนีราคา จนมาเปนดัชนีราคาผูบริโภคในปจจุบันน้ัน
สามารถแบงคราว ๆ ไดเปน 3 ระยะ ดังน้ี
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ระยะท่ี 1  ระยะเร่ิมตน  (ป 2486 - 2504)
- ดัชนีคาครองชีพ
ไดมีการจัดทํ าดัชนีราคา  ที่เรียกวา ดัชนีคาครองชีพ โดยมีวัตถุประสงคเพื่อวัดการ

เปลี่ยนแปลงคาใชจายของคนงาน  และขาราชการที่มีรายไดนอยในกรุงเทพฯ  มีรายการสินคาที่
สํ ารวจเพียง  21  รายการเทาน้ัน  ดัชนีชุดน้ีมีการคํ านวณเผยแพรต้ังแตป 2491  และพัฒนามาเปน
ดัชนีราคาผูบริโภคในปจจุบัน

- ดัชนีราคาขายปลีก
ไดมกีารค ํานวณดัชนีราคาอยางงาย ๆ  โดยไมมกีารถวงน้ํ าหนัก  เปนราคาเฉลีย่สัมพัทธ

ของสินคา  58  ชนิด  ที่ซื้อขายในกรุงเทพฯ  โดยดัชนีชุดน้ีมีการจัดทํ าต้ังแตป 2491 ถึงป 2505

ระยะท่ี  2  ระยะพัฒนา  (ป  2505 � 2519)
ในชวงตนของยุคน้ีไดมีการปฏิรูป การจัดทํ าดัชนีราคาผูบริโภคของประเทศไทย

คร้ังใหญ  ใหมีการจัดทํ าตามระบบสากลมากขึ้น การปฏิรูปคร้ังน้ันประสบความสํ าเร็จเน่ืองจาก
ปจจัย  2  ประการ  คือ

1. สํ านักงานสถิติแหงชาติ  ไดเร่ิมสํ ารวจรายจายของครอบครัวในเขตกรุงเทพ ฯ และ
ธนบุรีในป 2505  ซึ่งกรมการสนเทศไดนํ าขอมูลดังกลาวมาคํ านวณน้ํ าหนักในการทํ าดัชนีราคา
ผูบริโภค  และไดอาศัยขอมูลการสํ ารวจคาใชจายครัวเรือนของสํ านักงานสถิติแหงชาติ  มาใช
ในการจัดทํ าและปรับปรุงดัชนีราคาผูบริโภคมาจนถึงปจจุบัน

2. ในป  2505 รัฐบาลไทยไดรับความชวยเหลือจากประเทศสหรัฐอเมริกา ใหนาย
แอบเนอร  เฮอรวิซ  (Mr.Abner   Hurwitz)  ผูเชี่ยวชาญดานสถิติมาชวยปรับปรุงงานสถิติใหแก
สํ านักงานสถิติแหงชาติ  และในโอกาสน้ีก็ไดมาชวยใหคํ าแนะนํ า  และปรับปรุงการจัดทํ าดัชนีราคา
ของกรมการสารสนเทศดวย   โดยการนํ าผลการสํ ารวจคาใชจายในป  2505  มาใช  และเพิ่มรายการ
สินคาเปน   232   รายการ  และเปลี่ยนชื่อจากดัชนีราคาคาครองชีพ  มาเปนดัชนีราคาผูบริโภคดวย
นอกจากน้ีไดยกเลิกการจัดทํ าดัชนีราคาขายปลีก  และตอมาในป  2507  ไดขยายขอบเขตการจัดทํ า
ดัชนีราคาใหครอบคลุมไปสูภูมิภาคทั้ง 4 ภาค  โดยเพิ่มจังหวัดที่มีการสืบราคาอีก  20 จังหวัด

ระยะท่ี  3  ระยะสืบสานและกาวหนา  (ป  2519 � ปจจุบัน)
ระยะน้ีเปนระยะที่มีการจัดทํ าดัชนีราคาผูบริโภคเขาสูระบบสากลแลว  มีการปรับปรุง

น้ํ าหนัก และรายการสนิคาเปนระยะ ๆ  เพือ่ใหสอดคลองกบัพฤติกรรมการบริโภคท่ีเปลีย่นไป  มกีาร
ปรับปรุงการจัดท ําดัชนีราคาผูบริโภคใหทนัสมยัอยูตลอดเวลาตามวิทยาการทีก่าวหนาขึน้
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มีการปรับปรุงน้ํ าหนักและรายการสินคา  ดังน้ี

1. ไดมีการปรับปรุงน้ํ าหนักและรายการสินคา   โดยใชขอมูลการสํ ารวจคาใชจาย
ครัวเรือน   ป 2519  และเปลี่ยนปฐานเปนป  2519  ลดรายการสินคาที่ใชคํ านวณดัชนีราคาผูบริโภค
จาก  232 รายการ  เหลือ  214  รายการ  และเพิ่มจังหวัดที่จัดเก็บราคาในภูมิภาคเปน  24 จังหวัด

2. ในป  2528  ไดมีการปรับปรุงน้ํ าหนักที่ใชในการคํ านวณดัชนีราคาผูบริโภคใหม
โดยใชขอมูลการสํ ารวจคาใชจายครัวเรือนป  2524   และเรียกดัชนีราคาผูบริโภคเดิมวา     ดัชนีราคา
ผูบริโภคท่ัวไป  เพื่อใหแตกตางจากดัชนีราคาผูบริโภคท่ีจัดทํ าใหมอีก  2  ชุด  คือ  ดัชนีราคาผูบริโภค
รายไดนอย และดัชนีราคาผูบริโภคเขตชนบท   เพิ่มจํ านวนรายการสินคาเปน  216  รายการ   ปฐาน
ยังคงใช ป  2519

3. ป  2533   ไดมีการปรับปรุงน้ํ าหนักอีกคร้ังหน่ึงโดยใชขอมูลการสํ ารวจคาใชจาย
ครัวเรือน   ป  2529  ดวย  มีการเพิ่มรายการสินคาเปน  238  รายการ  และขยายจังหวัดที่จัดเก็บราคา
ในสวนภูมิภาคเปน  37  จังหวัด

4. ป 2538 ไดมีการปรับปรุงน้ํ าหนักตามขอมูลการสํ ารวจคาใชจายครัวเรือนป  2533
และเปลี่ยนปฐานเปนป  2533  และมีการเปลี่ยนแปลงรายการสินคา (เพิ่มและลดสินคาบางรายการ)
เปน  248  รายการ

5. ในป   2540   ไดมกีารปรับปรุงน้ํ าหนักตามขอมลูการส ํารวจคาใชจายครัวเรือน
ป  2539  และเปลีย่นปฐานเปนป  2537  และปรับเปลีย่นรายการสนิคาเปน  260  รายการ  โดยเฉลี่ยของ
ทัง้กรุงเทพและภูมิภาค  4  ภาค

       6.  ในป 2545  ไดมกีารปรับปรุงน้ํ าหนักและรายการสนิคา โดยใชขอมลูการส ํารวจคาใชจาย

ครัวเรือน ป 2541  เปนปฐาน และมกีารเปลีย่นแปลงรายการสนิคา จาก 260 รายการ เปน 326 รายการ

( มรีายการเพิม่ขึน้ 65 รายการ และลดลง 15 รายการ  โดยเฉลีย่เพิม่ขึน้ 50 รายการ เมือ่เทยีบกบัป 2537 )
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สรุป  นับต้ังแตไดมีการจัดทํ าดัชนีราคาผูบริโภค เมื่อป 2505  ไดมีการปรับน้ํ าหนัก
7  คร้ัง  ปรับปฐาน  6  คร้ัง  ดังน้ี

ป ขอมูลการสํ ารวจฯ ป ปฐาน รายการสินคา

เร่ิม 2505 � 2518 2505 2505 232
ปรับคร้ังที่  1 2519 � 2523 2519 2519 214
ปรับคร้ังที่  2 2524 � 2528 2524 2519 216
ปรับคร้ังที่  3 2529 � 2533 2529 2529 238
ปรับคร้ังที่  4 2533 � 2537 2533 2533 248
ปรับคร้ังที่  5 2537 � 2544 2537 2537 260
ปรับคร้ังที่ 6     2545 - ปจจุบัน               2541            2541            326

หมายเหตุ   ปฐาน  คือ  ปที่กํ าหนดใหดัชนีราคาผูบริโภคเทากับ  100

3. ข้ันตอนการจัดทํ า

3.1 ความหมายของดัชนีราคา
ดัชนีราคาผูบริโภค เปนตัวชี้วัดการเปลี่ยนแปลงราคาสินคาและบริการ  โดยเฉลี่ย

ที่ผูบริโภคจายไป  สํ าหรับกลุมสินคาและบริการที่กํ าหนด
กลุมสินคาและบริการที่กํ าหนด  มีคํ าเฉพาะเรียกวา ตะกราสินคา (Market  Basket)

คือ กลุมสินคาและบริการที่กลุมผูบริโภคเปาหมายสวนใหญซื้อมาบริโภคเปนประจํ า  การจัดตะกรา
สินคาน้ัน ไดขอมูลมาจากการสํ ารวจคาใชจายการบริโภคของผูบริโภคกลุมเปาหมาย

การวัดการเปลี่ยนแปลงในราคาน้ัน  จะเปรียบเทียบราคาสินคาในชวงระยะเวลา
หน่ึง ๆ กับราคาสินคาอยางเดียวกันในชวงเวลาต้ังตน   ซึ่งมีคํ าเฉพาะเรียกวาปฐาน (Base Year)
ในทางปฏิบัติ  ปฐานหมายถึงปที่กํ าหนดใหตัวเลขดัชนีมีคาเทากับ  100
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น้ํ าหนัก  (Weight)  เปนคํ าที่ควรทราบในเร่ืองดัชนีราคา  หมายถึงการใหความ
สํ าคัญของสินคาแตละรายการในตะกราสินคาแตกตางกัน  เพราะในการทํ าดัชนีราคาจะใชคาเฉลี่ย
แบบถวงน้ํ าหนักของราคาสินคาทุกรายการในตะกราสินคา  สินคาที่ผูบริโภคใชจายในการบริโภค
มากจะมีความสํ าคัญมาก  น่ันคือ  มีน้ํ าหนักมาก  การจัดทํ าน้ํ าหนักของสินคาในตะกราสินคาก็จะ
ตองอาศัยขอมูลจากการสํ ารวจคาใชจายของผูบริโภคเชนกัน

3.2 กํ าหนดวัตถุประสงคและลักษณะครัวเรือนดัชนีราคา
ในการจัดทํ าดัชนีราคา  ขั้นแรกและสํ าคัญที่สุด คือ  การกํ าหนดวัตถุประสงค ให

ชัดเจนวาดัชนีราคาที่จัดทํ ามีวัตถุประสงคเพื่ออะไร ตองการวัดหรือชี้อะไร  สํ าหรับประเทศไทย
ปจจุบันไดกํ าหนดกรอบลักษณะของครัวเรือนตัวอยางที่ใชวัด  เปน 3 ชุด ซึ่งมีวัตถุประสงคตางกัน
ดังน้ี

1. ดัชนีราคาผูบริโภคท่ัวไป  ประกอบดวย
- ครัวเรือนที่ต้ัง  อยู ในเขตเทศบาลเมือง  4 ภาค  กรุงเทพ  และปริมณฑล
- มีสมาชิกในครัวเรือน ต้ังแต  2 - 6  คน
- มีรายได  ต้ังแต  6,000 � 43,000  บาท ตอเดือนตอครัวเรือน
- มรีายไดทีไ่มเปนตัวเงนิตอเดือน  นอยกวารอยละ  30  ของรายไดทัง้หมด

( เชน  สวัสดิการตาง ๆ  , ทีพ่กัอาศยั  ,  เสือ้ผา  เปนตน )
2. ดัชนีราคาผูบริโภคมีรายไดนอย  ประกอบดวย

- ครัวเรือนที่ต้ังอยูในเขตเทศบาลเมือง  4  ภาค  กรุงเทพและปริมณฑล
- มีสมาชิกในครัวเรือนต้ังแต  2 - 6 คน
- มีรายไดต้ังแต  6,000 � 12,000  บาท  ตอเดือนตอครัวเรือน
- มีรายไดไมเปนตัวเงินตอเดือนนอยกวารอยละ  30  ของรายไดทั้งหมด

3. ดัชนีราคาผูบริโภคเขตชนบท  ประกอบดวย
- ครัวเรือนที่ต้ังอยูในเขตสุขาภิบาล  อํ าเภอตัวแทน  ภูมิภาค  4  ภาค
- มีสมาชิกในครัวเรือนต้ังแต  2 - 6  คน
- มีรายไดต้ังแต  2,000 � 10,000  บาท  ตอเดือนตอครัวเรือน
-  มีรายไดที่ไมเปนตัวเงินตอเดือนนอยกวารอยละ  40  ของรายไดทั้งหมด
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3.3  การสํ ารวจคาใชจายของครัวเรือนดัชนี
ในการสรางดัชนีราคาผูบริโภคจํ าเปนตองทํ าการสํ ารวจคาใชจายของครัวเรือน

ดัชนีซึ่งไดกํ าหนดกรอบไวเรียบรอยแลว  เพื่อตองการทราบสินคาและบริการที่ครัวเรือนตาง ๆ
ใชจายในการดํ ารงชีพเปนอยางไร  เพื่อนํ าไปใชเปนน้ํ าหนักที่จะใหความสํ าคัญมากนอยแกสินคา
และบริการทีค่รัวเรือนใชจายไปตามล ําดับ  ซึง่มผีลท ําใหทราบถงึลกัษณะการดํ ารงชีพของประชากร
ในระดับตาง ๆ เกี่ยวกับรายได  รายจาย  และการออมและเกี่ยวเน่ืองถึงลักษณะการบริโภคและ
ชี้วัดความเปนอยูของพลเมืองสวนใหญวามีลักษณะการบริโภคและการดํ ารงชีพอยางไร

ในการส ํารวจคาใชจายของครัวเรือนในประเทศไทยจะจัดโดยส ํานักงานสถติิแหงชาติ
และกระทรวงพาณิชยจะนํ าผลการสํ ารวจมาใชในการจัดทํ าดัชนีราคาผูบริโภค

3.4 การจดัทํ าน้ํ าหนัก  (Weight)  และความส ําคญัเปรียบเทียบ  (Relative   importance)
ของรายการสนิคา
ดัชนีราคาผูบริโภคคํ านวณจากคาเฉลี่ยของการเปลี่ยนแปลงราคาของรายการ

สินคาตาง ๆ  ในพื้นที่  แตเน่ืองจากรายการสินคาแตละรายการมีความสํ าคัญไมเทากัน  ขึ้นกับ
คาใชจายที่ผูบริโภคใชจายและจํ านวนผูบริโภคท่ีใชจายในรายการน้ัน ๆ  รายการสินคาที่มีการ
ใชจายในการบริโภคมากจะมีความสํ าคัญมาก ในทางตรงกันขามราคาสินคาที่มีการใชจายใน
การบริโภคนอยก็มีความสํ าคัญนอย

คาใชจายในการบริโภคของแตละรายการสินคาที่ไดจากการสํ ารวจ  จะนํ ามา
คํ านวณเปรียบเทียบสัดสวนกัน  เพื่อหาน้ํ าหนักของแตละรายการสินคา  รายการสินคาที่มีคาใชจาย
มากจะมีน้ํ าหนักมาก  รายการสินคาที่มีคาใชจายนอยจะมีน้ํ าหนักนอย   น้ํ าหนักของแตละรายการ
สินคาจะคงที่ตลอดการคํ านวณดัชนีราคาจนกวาจะมีการจัดทํ าน้ํ าหนักใหมจึงจะเปลี่ยนแปลงอีก
คร้ังหน่ึง

สวนความส ําคญัเปรียบเทยีบน้ัน เปนการเปรียบเทยีบสดัสวนคาใชจายของผูบริโภค
ในรายการสินคาตาง ๆ ในเดือนหน่ึง ๆ ที่เกิดขึ้น  คาใชจายน้ีคํ านวณจากประมาณการบริโภคสินคา
(หรือน้ํ าหนักของรายการสินคาซึ่งกํ าหนดใหคงที่)  คูณกับราคาสินคาน้ัน ๆ   ที่เปลี่ยนแปลงไปใน
แตละเดือน ฉะน้ันความส ําคญัเปรียบเทยีบของแตละรายการสนิคาจะเปลีย่นแปลงทกุเดือนดวย  สวนจะ
เปลีย่นแปลงมากนอยขึน้กบัอัตราการเปลีย่นแปลงของราคาสนิคาน้ัน ๆ ในแตละเดือน   สนิคาทีม่อัีตรา
การเปลีย่นแปลงราคาสงูกวาอัตราการเปลีย่นแปลงเฉลีย่ของราคาสนิคาทัง้หมดในตะกราสนิคา  สนิคา
น้ันกจ็ะมคีวามส ําคญัเปรียบเทยีบเพิม่ขึน้ ในทางตรงขามสนิคาทีม่อัีตราการเปลี่ยนแปลงราคาต่ํ ากวา
อัตราการเปลี่ยนแปลงโดยเฉลี่ยของราคาสินคาทั้งหมดในตะกราสินคา  สินคาน้ันจะมีความสํ าคัญ
เปรียบเทียบลดลง
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การคํ านวณความสํ าคัญเปรียบเทียบของรายการสินคาในแตละเดือน    จะชี้ใหเห็นถึง
ผลกระทบของการเปลี่ยนแปลงราคาของรายการสินคาน้ัน ๆ  ตอดัชนีราคาผูบริโภคท้ังหมดใน
เดือนหน่ึง ๆ

ขั้นตอนในการจัดทํ าน้ํ าหนัก  มีดังน้ี
1. ใหน้ํ าหนักขั้นตนแกรายการสินคาที่ถูกคัดเลือกตามคาใชจายที่ไดจากการสํ ารวจ

ผูบริโภค
2. ใหน้ํ าหนักหรือคาใชจาย ของแตละรายการสินคาที่ไมถูกตองคัดเลือกเขาไปรวม

กับน้ํ าหนักของรายการที่ถูกคัดเลือกตามวิธีการ  ดังน้ี
 - การรวมน้ํ าหนักโดยตรง  คือ  การเอาน้ํ าหนักของรายการที่ไมถูกตองคัดเลือก
ไปรวมกบัรายการทีถ่กูคดัเลอืกโดยตรง    โดยมขีอแมวารายการทีนํ่ าไปรวมดวยน้ันจะตองมีลักษณะ
ใกลเคยีงกนั  เชน  น้ํ ามนัพชืกบัน้ํ ามนัหม ู และทีส่ ําคญั คอื ควรมแีนวโนมของการเปลีย่นแปลงราคาไป
ในทางเดียวกนั

ในทางปฏิบัติบางทีจะมีการพิจารณาดวยวา  เมื่อรวมน้ํ าหนักของรายการสินคา
ที่ไมถูกคัดเลือกเขาไป   จะตองไมทํ าใหรายการสินคาที่ถูกเพิม่น้ํ าหนักมน้ํี าหนักมากเกนิไป    เพราะ
อาจจะท ําใหรายการสนิคาน้ันมคีวามส ําคญัมากเกนิความเปนจริง     สงผลใหความเคลือ่นไหวของราคา
สนิคาน้ัน ๆ  กระทบตอความเปลี่ยนแปลงของดัชนีมากเกินไป

       -  การรวมน้ํ าหนักโดยออม    คอืการเฉลีย่น้ํ าหนักของรายการสนิคาทีไ่มถกูคดัเลอืก
ไปใหรายการสนิคาทกุรายการทีถ่กูคดัเลอืกในหมวดเดียวกันตามสัดสวนน้ํ าหนักเดิมของสินคาน้ัน ๆ
บางรายการสินคาไมเขาหลักเกณฑการรรวมน้ํ าหนักโดยตรงก็จะใชการเฉลี่ยน้ํ าหนักโดยวิธีน้ี

3. คํ านวณน้ํ าหนักขั้นสุดทาย  โดยแตละหมวดจะเหลือเฉพาะรายการสินคาที่ถูก
คัดเลือกและน้ํ าหนักสุดทายคือ   น้ํ าหนักหรือคาใชจายในรายการน้ันที่ไดจากการสํ ารวจ   รวมกับ
น้ํ าหนักทีไ่ดเพิม่มาจากขอ 2  (ในกรณีทีม่กีารรวมน้ํ าหนักเกดิขึน้)  ผลรวมของน้ํ าหนักจากทุกรายการ
สินคาในทุกหมวดจะตองเทากับคาใชจายรวมของผูบริโภคท่ีไดจากการสํ ารวจ

น้ํ าหนักทีค่ ํานวณของแตละรายการสนิคาจะคงที ่ และใชตลอดการคํ านวณดัชนีราคา
ผูบริโภคน้ัน  จนกวาจะมีการปรับปรุงรายการสินคาและน้ํ าหนักจากการสํ ารวจคาใชจายในการ
บริโภคคร้ังใหม

3.5 การจดัหมวดหมูสนิคา
โดยทัว่ไปสนิคาทีนํ่ ามาค ํานวณดัชนีราคาผูบริโภคของประเทศตาง ๆ รวมท้ังประเทศไทย

จะแยกออกเปนหมวดใหญ ๆ  ได  7  หมวด  คอื
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1. หมวดอาหารและเคร่ืองด่ืม
2. หมวดเคร่ืองนุงหม และรองเทา
3. หมวดเคหสถาน
4. หมวดการตรวจรักษาและบริการสวนบคุคล
5. หมวดพาหนะ  การขนสง  และการสือ่สาร
6. หมวดการบนัเทงิ  การอาน และการศึกษา
7. หมวดยาสบู  และเคร่ืองด่ืมมแีอลกอฮอล

ในแตละหมวดใหญเหลาน้ี  ยงัไดจํ าแนกออกเปนหมวดยอย  ๆ  ไดดังน้ี
1. หมวดอาหารและเคร่ืองด่ืม  จํ าแนกเปน

- ขาวแปงและผลติภัณฑจากแปง
- เน้ือสตัว  เปดไก  และสตัวน้ํ า
- ไขและผลติภัณฑนม
- ผกัและผลไม
- เคร่ืองประกอบอาหาร
- เคร่ืองด่ืมไมมีแอลกอฮอล
- อาหารสํ าเร็จรูป

2. หมวดเคร่ืองนุงหม และรองเทา
3.  หมวดเคหสถาน

- คาที่พักอาศัย
- ไฟฟา  เชื้อเพลิง  น้ํ าประปาและแสงสวาง
- สิ่งทอสํ าหรับใชในบาน
- สิ่งที่เกี่ยวกับทํ าความสะอาด

4.  หมวดการตรวจรักษาและบริการสวนบุคคล
- คาตรวจรักษาและคายา
- คาใชจายสวนบุคคล

 5.  หมวดพาหนะ การขนสงและการสื่อสาร
- คาโดยสารสาธารณะ
- ยานพาหนะและน้ํ ามันเชื้อเพลิง
- การสื่อสาร
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                        6.  หมวดการบันเทิง  การอานและการศึกษา
                              7.  หมวดยาสูบและเคร่ืองด่ืมมีแอลกอฮอล

3.6  การเลือกรายการสินคา
จากขอมูลการสํ ารวจคาใชจายของครัวเรือนดัชนี ทํ าใหทราบรายการสินคาและ

บริการที่ครัวเรือนดัชนีใชจาย  พรอมมีความสํ าคัญของแตละรายการสินคาและบริการ  (โดยดูจาก

คาใชจายของครัวเรือนดัชนีในแตละรายการสินคา) จํ านวนหน่ึงเพื่อใชในการคํ านวณแทนสินคาและ

บริการทัง้หมด  หลกัเกณฑในการเลอืกรายการสนิคา  ในทางปฏบิติัทีไ่มใชสนิคาและบริการทกุรายการ

ที่ครัวเรือนดัชนีใชจายมาจัดทํ าดัชนี   แตจะเลือกรายการสินคา  โดยมีวิธีการดังน้ี

1. เลอืกรายการสนิคาทีม่คีวามส ําคญั  ซึง่ขอมลูทีค่ดัเลอืกรายการไดมาจากการส ํารวจ

ของสํ านักงานสถิติแหงชาติ โดยใชหลักเกณฑการเลือกรายการสินคาที่มีสัดสวนคาใชจายของสินคา

แตละรายการตอคาใชจายรวมต้ังแตรอยละ  0.01  ของสนิคาทัง้หมด

2. ดูแนวโนมของสัดสวนคาใชจายของสินคาน้ัน ๆ  เทียบกับการสํ ารวจที่ผานมา

ถามีแนวโนมมากข้ึนและคาดวาจะมีการใชจายในสินคารายน้ีมากข้ึน จะคัดเลือกไวเปนตัวแทน

3. สนิคาบางอยางในขณะส ํารวจอาจจะมสีดัสวนคาใชจายนอยแตมกีารคาดการณวา

จะมีความสํ าคัญเพิ่มมากข้ึนในอนาคต  ก็จะมีการรวมรายการเหลาน้ันมาใชในการคํ านวณดัชนีดวย

4. สินคาที่คัดเลือกสามารถกํ าหนดลักษณะจํ าเพาะไดชัดเจน
5. เปนสินคาที่มีการซื้อขายกันอยูในทองตลาดทั่วไปสามารถจัดเก็บราคาได

การเลือกตัวอยาง
ในการเลือกทํ าดัชนีราคาผูบริโภค  นอกจากความถูกตองนาเชื่อถือแลว  อีกสิ่งหน่ึงที่

ควรคํ านึงถึง  คือ ความรวดเร็วทันตอเวลา  การจัดเก็บราคาสินคาทุก ๆ ชนิดในแตละรายการ

และทุกทองที ่  ทกุราน  จะท ําใหลาชามาก และเสียคาใชจายสูง  ดังน้ัน จึงจํ าเปนตองมีการคัดเลือก

ตัวอยางในการจัดเก็บราคาสินคา
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3.7 การกํ าหนดลักษณะจํ าเพาะของสินคา
จากผลการส ํารวจคาใชจายของครัวเรือนดัชนี  และการคดัเลอืกรายการสนิคา จะท ําให

ทราบรายการสนิคาทกุรายการทีจ่ะจัดเกบ็ราคา  แตกอนทีจ่ะใหเจาหนาทีดํ่ าเนินการจัดเกบ็ราคาน้ันจะ
ตองมกีารก ําหนดรายละเอียดลกัษณะจํ าเพาะของสนิคาทีจ่ะจัดเกบ็ราคาใหแนชดัเสยีกอนเน่ืองจาก

(1) สนิคาแตละรายการมมีากมายหลายประเภท  เชน  น้ํ าพชื  อาจจะมน้ํี ามนัพชื
ประเภทตาง ๆ  เชน  น้ํ ามันรํ า  น้ํ ามันปาลม  น้ํ ามันถั่วเหลือง  น้ํ ามันผสม
เปนตน

(2) สินคาแตละประเภทมีหลายตรา  เชน  น้ํ ามันปาลม  มีหลายตรา  เชน ทิพ
 มรกต  คิงส  โพลา  เปนตน

(3) สินคาแตละประเภท  มีหลายขนาด  (ปริมาณ , น้ํ าหนัก)  แตกตางกันไป
(4)  สินคาบางประเภทมีลักษณะจํ าเพาะเฉพาะแยกยอยลงไปอีกมากมาย   ขึ้นกับ
วัตถุดิบที่ใช  สี  กลิ่น  คุณภาพ  รุน  หรือเทคโนโลยีที่เปลี่ยนไป

ตามวิธีการคํ านวณดัชนีราคาแบบลาสแปร  มีหลักเกณฑวา  สินคาที่จะเก็บราคาตอง
เปนสินคาชนิด  ขนาด  ลักษณะและตราเดียวกัน  เพื่อประโยชนในการเปรียบเทียบราคา  ฉะน้ันจึง
ตองมกีารก ําหนดลกัษณะจํ าเพาะของสนิคาแตละรายการใหแนชดัเสยีกอน และจะจัดเกบ็ราคาสนิคาน้ัน
ตลอดไปจนกวาจะมีการเปลี่ยนแปลง  เชน  รายการสินคาน้ันไมเปนที่นิยมอีกตอไป  หรือสินคาน้ัน
ขาดหายไปจากทองตลาดหรือเลกิผลติ กจ็ะมกีารก ําหนดลกัษณะจํ าเพาะของรายการสนิคาน้ัน ๆ ใหม   

การเลือกหรือกํ าหนดลักษณะจํ าเพาะของสินคา  มีอยู  2  วิธี  คือ

วิธีท่ี  1    วิธีการกํ าหนดโดยการพิจารณา
เปนการกํ าหนดลักษณะจํ าเพาะของสินคา โดยเลือกสินคาชนิด ขนาด  ลักษณะและตรา

ที่นิยมใชอยางแพรหลายในทองตลาด   ในขณะน้ีในสํ านักดัชนีเศรษฐกิจการคาใชวิธีการน้ีเน่ืองจาก
สะดวก  ไมซับซอน  สินคาที่ถูกคัดเลือกโดยวิธีน้ีจะเหมือนกันทุกทองที่

วิธีท่ี  2    การก ําหนดโดยการสุมทางสถติิวิธน้ีีใชหลกัสถติิในการเลอืกสนิคา  โดยมหีลกัวา
สินคาแตละชนิดในรายการสินคาน้ันๆมีโอกาสที่จะถูกเลือกเปนตัวแทน   แตดวยความนาจะเปนที่
ไมเทากัน  ขึ้นกับปริมาณยอดขายของสินคาแตละชนิดในทองตลาด  วิธีการน้ีมีความซับซอนกวา
แตไมมีความเอนเอียง  (Unbiasness)  ในการเลือก
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การเลือกโดยวิธีน้ีลักษณะจํ าเพาะของสินคาในรายการเดียวกันอาจจะไมเหมือนกัน
ในแตละทองที่  ขึ้นกับผลการสุม  แตมีขอดี  คือ

(1) ขจัดปญหาสินคาขาดหาย  เพราะแนใจไดวา  สินคาที่ถูกเลือกมีจํ าหนายใน
ทองที่น้ันอยางแนนอน

(2) ทํ าใหดัชนีราคาผูบริโภควัดระดับราคาสินคาโดยทั่วไปไดดีขึ้น  เพราะในกรณี
ที่กํ าหนดสินคาโดยวิธีพิจารณา  ถาสินคาน้ันมีการเคลื่อนไหวของราคานอย  ก็
จะทํ าใหดัชนีราคาเคลื่อนไหวนอย  ในทางตรงกันขาม  ถาสินคาน้ันมีการ
เปลี่ยนแปลงราคามาก  จะทํ าใหดัชนีราคาเคลื่อนไหวมากตามไปดวย  แตใน
การเลือกโดยการสุมทางสถิติจะทํ าใหไดสินคาหลากหลาย  ซึ่งจะสะทอนความ
เปนจริงในการเคลื่อนไหวของราคาสินคาในรายการนั้นไดดีกวา

(3)  สามารถวัดประเมินผลความผิดพลาดในการจัดเก็บราคาสินคาที่เกิดขึ้นได

 3.8 การกํ าหนดพื้นท่ีจัดเก็บราคาสินคา
หลงัจากก ําหนดวัตถปุระสงคในการจัดท ําดัชนี  และก ําหนดลกัษณะครัวเรือนดัชนีแลว

ขัน้ตอนตอไปคือการคดัเลอืกตัวอยางจังหวัดจากพืน้ทีท่ัง้หมด  เพือ่เปนตัวแทนในการจัดเกบ็ราคา
ในทางปฏิบัติสํ านักดัชนีเศรษฐกิจการคามีหลักเกณฑในการคัดเลือกจังหวัดเพื่อ

เปนตัวแทน  ดังน้ี
(1) เปนจังหวัดทีม่คีวามส ําคญัทางเศรษฐกจิการคาของประเทศ หรือของภาคน้ัน  เชน
เปนจังหวัดทองเทีย่ว  จังหวัดทีม่กีารคาชายแดน  จังหวัดทีเ่ปนแหลงผลติการ
เกษตรบางอยางทีส่ ําคญั  จังหวัดทีเ่ปนแหลงการคาและธรุกจิ

(2) เลอืกจังหวัดขนาดเลก็ทีไ่มอยูในเกณฑขอ  1  มาบางจังหวัดเพือ่เปนจังหวัด
ตัวอยางดวย  แตตองเปนจังหวัดที่มีแหลงคาขายซึ่งประชาชนมาจับจายใชสอย
นอกเหนือจากการบริโภคสินคาที่ผลิตเองในครัวเรือนหรือทองถิ่น

(3) คํ านึงถึงการกระจายจังหวัดตัวอยางทั่วภูมิภาค  และประเทศ
(4) คํ านึงถึงงบประมาณและกํ าลังคนที่มี

3.9 การกํ าหนดแหลงจัดเก็บราคา
บางประเทศที่มีการพัฒนาการจัดทํ าดัชนีราคาอยางมาก  จะมีการสํ ารวจรานคาและ

แหลงขายสินคาที่ผูบริโภคกลุมเปาหมายนิยมไปจับจายใชสอย  เพื่อเปนขอมูลการกํ าหนดแหลงจัด
เก็บราคา  พรอมกันน้ีอาจจะมีการหมุนเวียนแหลงจัดเก็บราคาเปนระยะ  ๆ  เพื่อใหการจัดเก็บราคา
เปนไปอยางทั่วถึงและทันสมัยดวย
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สํ าหรับในประเทศไทยยังไมมีการสํ ารวจรานคาหรือแหลงขายสินคา เน่ืองจากขอ
จํ ากัดดานงบประมาณและกํ าลังคน  จึงไดวางกฎเกณฑในการเลือกตลาดเพื่อจัดเก็บราคา  ดังน้ี

(1) เปนรานคาประจํ า  เพือ่สะดวกแกการทีเ่จาหนาทีจั่ดเกบ็ราคาจะสามารถจัดเกบ็ราคา
ไดตลอดไป  หรือถาเปนแผงลอยตองเปนแผงที่ขายเปนประจํ า

(2) เปนรานคาทีม่สีนิคาจํ าหนายจํ านวนมากและหลายชนิดทีค่รอบครัวดัชนีใชบริโภค
(3) เปนตลาดที่ผูบริโภคเดินทางมาซื้อสินคาไดสะดวก
(4) เปนตลาดที่เปนแหลงจับจายของผูบริโภคท่ัวไป   ไมใชเฉพาะสํ าหรับผูบริโภค
กลุมที่มีรายไดสูงมากหรือต่ํ ามากเพียงเฉพาะกลุมเดียว

(5) ส ําหรับในเขตกรุงเทพมหานคร  จะพยายามหาตลาดใหกระจายครอบคลมุพืน้ที่
มากที่สุด

(6) สํ าหรับในภูมิภาคจะเลือกตลาดที่ต้ังอยูในอํ าเภอเมือง

หลักเกณฑในการเลือกรานคาเพื่อจัดเก็บราคา  มีดังน้ี
(1) เปนรานคาประจํ า เพื่อสะดวกแกการที่เจาหนาที่จัดเก็บราคาจะสามารถจัดเก็บ
ราคาไดตลอดไป  หรือถาเปนแผงลอยตองเปนแผงที่ขายเปนประจํ า

(2) เปนรานคาที่สินคาจํ าหนายจํ านวนมากและหลายชนิดที่ครอบครัวดัชนี
  ใชบริโภค
(3) เปนรานคาที่อยูในยานชุมชน  เดินทางไป � มาสะดวก
(4) เปนรานคาที่ผูบริโภคสวนใหญนิยมมาซื้อสินคา
(5) เปนรานคาที่ใหความรวมมืออยางดีแกเจาหนาที่ในการสอบถามขอมูลและ
จัดเก็บราคา

(6) ในแตละพืน้ที ่ จะก ําหนดใหเลอืกรานคาเพือ่จัดเกบ็ราคาอยางนอย  3  รานคา
รายชือ่ตลาดที่จัดเก็บราคาอยูในภาคผนวก

3.10  การจัดเก็บราคา
 ในการจัดเก็บราคาสินคา  เจาหนาที่จะมีแบบฟอรมที่กํ าหนดรายการสินคาและ

ลักษณะจํ าเพาะ  เพื่อใหเจาหนาที่จดบันทึกขอมูลราคา  เจาหนาที่ทุกคนจะไดรับการฝกอบรมและ
มีการตรวจสอบจากเจาหนาที่ดูแลในเร่ืองการจัดทํ าดัชนีราคาเปนระยะ ๆ เพื่อใหแนใจวาขอมูลราคา
ที่นํ ามาทํ าดัชนีน้ันถูกตอง  และรวดเร็วทันเวลา
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หลักเกณฑในการจัดเก็บราคาสินคา  มีดังน้ี
1. เปนราคาท่ีซื้อขายกันโดยปกติ  ไมใชราคาที่ลดใหเปนกรณีพิเศษ   หรือการตอรอง

เปนพเิศษ  หรือราคาขายเลหลงัหรือราคาท่ีขายลดเปนพเิศษ  เน่ืองจากเปนวันเกดิหรือวันพเิศษของราน
2.   เปนราคาท่ีซื้อขายในปริมาณที่พอสมควรกับการใชบริโภคในครัวเรือน ไมใชราคา

ที่ซื้อขายกันในปริมาณมาก ๆ
3.   เปนราคาท่ีซือ้ขายกนัจริง ๆ    ซึง่ผูบริโภคสามารถซือ้ไดและผูขายกส็ามารถจะขายได  ถึง

แมผูขายยังไมไดขายแตพรอมที่จะขายไดตามราคาน้ัน ๆ ถามีการซื้อขายกันจริง ๆ
4.    เปนราคาท่ีซื้อขายกันดวยเงินสด  ไมใชเงินเชื่อหรือเงินผอน

 5.    เปนราคาขายสํ าหรับสินคาน้ันโดยเฉพาะ  ไมรวมสวนประกอบอยางอ่ืนที่แถมให
เปนพิเศษ  รวมถึงคาบริการ  คาขนสง  หรือบรรจุหีบหอ

6.    เปนราคาท่ีซือ้ขายกนัในเวลาปจจุบนั  ไมใชราคายอนหลงัหรือราคาซือ้ขายลวงหนา
7.  เปนราคาท่ีซือ้ขายกนัในเวลาปจจุบนั  ไมใชราคายอนหลงัหรือราคาซือ้ขายลวงหนา
8.  ไมใชราคาที่ลดใหเปนพิเศษสํ าหรับสมาชิก
9.  การเก็บราคาควรจัดเก็บตามระยะเวลาที่กํ าหนด  เชน  สินคาที่มีการเปลี่ยนแปลง

ราคามาก จะใหมกีารจัดเกบ็ราคาเปนรายสปัดาห ทกุ ๆ สปัดาห สวนสนิคาทัว่ ๆ ไปก็จะจัดเก็บราคา
เปนรายเดือน

10.  ชวงเวลาที่จัดเก็บควรเปนชวงเดียวกัน  มิฉะน้ันอาจจะมีผลตอราคาได  เชน  ราคา
ผักในชวงเชา  จะแตกตางจากราคาผักในชวงเย็น  เปนตน

11. ควรพิจารณาคุณภาพของสินคาวาตรงตามลักษณะจํ าเพาะท่ีต้ังไวหรือไม เพราะ
อาจจะมผีลอยางมากตอราคา  เชน  สนิคาทีม่ตํี าหนิจะมรีาคาลดกวาปกติ

3.11  คาเชาบาน
ในการจัดทํ าดัชนีราคาผูบริโภค  ราคาคาเชาบานที่อยูอาศัยเปนปจจัยสํ าคัญที่แสดงการ

เคลื่อนไหวของราคา  เชนเดียวกับการเคลื่อนไหวของราคาสินคาบริโภคอุปโภคอ่ืน ๆ  ซึ่งเปนหน่ึง
ในปจจัย  4  ที่มีความจํ าเปนตองการดํ ารงชีพน้ํ าหนักคาใชจายสํ าหรับคาเชาบานในป  2541  ซึ่งเปน
ปฐานในการคํ านวณดัชนีราคาผูบริโภคท่ัวไปของประเทศในหมวดเคหสถานคิดเปนรอยละ  25.85
และมีน้ํ าหนักของคาเชาบานประมาณรอยละ  18.01  ของน้ํ าหนักทั้งหมดในการคํ านวณ  ดังน้ัน จึงมี
ความจํ าเปนที่จะตองศึกษาปจจัยที่กํ าหนดราคาในรายการดังกลาวใหชัดเจนและถูกตอง  นอกจากน้ี
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พฤติกรรมการเลือกที่อยูอาศัยของประชากรในเมืองใหญ ๆ มีการเปลี่ยนแปลงรูปแบบไปจากเดิม
ประชากรทีเ่คยเชาบานเพือ่อยูอาศยั  กเ็ปลีย่นมาเปนการเชาหองชดุ  ไดแก   อพารทเมนส  คอนโดมิเนียม
และแบบชัน้มากขึน้  ฉะน้ัน  ในการจัดท ําคาเชาบานจะมสี ํารวจและพัฒนาใหมประมาณ  4 � 5  ป  ตอคร้ัง

วิธีการจัดทํ าตัวอยางบานเชา
1. การกํ าหนดขอบเขตของพื้นที่บานเชา

- กรุงเทพมหานครและปริมณฑล    เขตในกรุงเทพมีทั้งหมด  52  เขต  ในการ
ส ํารวจจะเลอืกตัวอยางโดยวิธพีจิารณาเขตทีเ่หมาะสมใหมกีารกระจายครอบคลมุทัง้ที่กรุงเทพมหานคร  
แบงออกเปน  3  กลุม  16  เขต  ดังน้ี

ก. เขตชั้นนอก  จํ านวน  7  เขต  คือ เขตบางกะป  วังทองหลาง   ลาดพราว
ดอนเมือง  หลักสี่  พระโขนง  และบางนา

ข. เขตชัน้ใน  จํ านวน  5  เขต  คอื  เขตจตุจักร  บางคอแหลม  ยานนาวา  หวยขวาง
และดุสิต

ค. เขตฝงธนบรีุ  จํ านวน  4  เขต  คอื  เขตจอมทอง  ภาษเีจริญ  บางพลดั  ธนบรีุ

ส ําหรับปริมณฑลทางประกอบดวย  3  จังหวัด  คอื  นนทบรีุ  ปทมุธานี  และสมทุรปราการ

                   2.  สวนภูมิภาค  แบงออกเปน  4  ภาค  รวม  37  จังหวัด  โดยใชตัวอยางจังหวัดที่เปน
แหลงจัดเก็บราคาสินคาสํ าหรับการคํ านวณดัชนีราคาผูบริโภคเพื่อใหแบบแผนการคาใชจาย
สอดคลองกัน  คือ

ก. ภาคกลาง   13   จังหวัด   ไดแก   ชลบรีุ   ราชบุรี   ระยอง   จันทบรีุ  ปราจีนบรีุ
สุพรรณบุรี  พระนครศรีอยุธยา  ลพบุรี  สิงหบุรี  ชัยนาท  สมุทรสาคร
สมุทรสงคราม  เพชรบุรี

ข. ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  8  จังหวัด  ไดแก  อุบลราชธานี  ขอนแกน
นครราชสีมา   หนองคาย   รอยเอ็ด   สุรินทร   ศรีสะเกษ  และมุกดาหาร

ค. ภาคเหนือ  8  จังหวัด  ไดแก  เชียงใหม   นครสวรรค   พิษณุโลก  เชียงราย
ตาก  อุตรดิตถ   เพชรบูรณ  และแพร

ง.    ภาคใต  8  จังหวัด  ไดแก  สงขลา   สุราษฎรธานี  นครศรีธรรมราช
นราธิวาส  ยะลา   ตรัง   กระบี่   และภูเก็ต
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3.12 การคํ านวณดัชนีราคา
   การคํ านวณดัชนีราคาผูบริโภค คือ การหาสัดสวน  คาใชจายในการซื้อสินคา

(ในตะกราสนิคาทีก่ ําหนด)  ตามราคาสนิคาของเดือนปจจุบนั  (เดือนทีค่ ํานวณดัชนี)  เทยีบกบัคาใชจาย
ในการซื้อสินคา (ในตะกราสินคาน้ัน)  ณ  ปฐาน

   สตูรทีใ่ชค ํานวณดัชนีราคาผูบริโภคปจจุบนัใชสตูรของ ลาสแปร (Laspeyres  Formula)
ซึง่ไดดัดแปลงเพือ่ใหเหมาะส ําหรับการค ํานวณวัดความเคลือ่นไหวของราคาสนิคา  เมือ่เปรียบเทยีบกับ
ระยะเวลาทีก่ ําหนดไว   และสามารถแกไขปญหาเร่ืองการเชือ่มตอของราคา    เน่ืองจากการสับเปลี่ยน
สนิคา เปลีย่นลกัษณะคณุภาพจํ าเพาะใหมเพิม่รายการค ํานวณหรือตัดรายการค ํานวณ  สูตรน้ีไดแก

                 Pt     x Pt �1Q0

                            Pt �1

        Σ    Pt �1Q0

          
I t    =    ดัชนีราคา  ณ  เวลา t  (ปจจุบัน)
I t-1 =    ดัชนีราคา ณ  เดือนที่ผานมา  ( t-1)
Pt =    ราคาสินคา ณ  เวลา t  (ปจจุบัน)
Pt-1 =    ราคาสินคา ณ  เดือนที่ผานมา  (t-1)
Pt �1Q0 =    คาใชจายหรือน้ํ าหนักแตละรายการ ณ  เวลาปจจุบัน
Pt  Q0 =    คาใชจายหรือน้ํ าหนักแตละรายการ ณ  ปฐาน

4.  การรายงานดัชนีราคาผูบริโภค

   สํ านักดัชนีเศรษฐกิจการคาจะเผยแพร และรายงานดัชนีราคาผูบริโภคทุก ๆ เดือน
การรายงานการเคลือ่นไหวของดัชนีราคามักจะเปรียบเทียบในรูปของรอยละมากกวาที่จะเปรียบเทียบ
ตัวเลขของดัชนีราคาโดยตรง

ตัวอยาง :  ดัชนีราคาผูบริโภคของเดือนกุมภาพันธ  2543  เทากับ  129.8
   ดัชนีราคาผูบริโภคของเดือนมกราคม  2543  เทากับ  129.3

    การเปรียบเทียบตัวเลขโดยตรง  เทากับ  129.8 � 129.3 = 0.5
หมายความวา  ดัชนีราคาของเดือนกุมภาพันธ  เพิ่มขึ้นจากเดือนกอน  0.5

ΣΣΣΣ
x  1 t-1I t    =
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การคํ านวณการเปลี่ยนแปลงดัชนีราคาในรูปของรอยละ จะมีการเปรียบเทียบอยู
4  ลักษณะ  คอื

(1) การคํ านวณอัตราเปลี่ยนแปลงดัชนีราคาเดือนปจจุบันเทียบกับเดือนที่ผานมา 
เชน   อัตราการเปลี่ยนแปลงดัชนีราคาผูบริโภค ของเดือนกุมภาพันธ  2543  เทียบกับเดือนมกราคม
2543  มีวิธีการคํ านวณ  ดังน้ี

อัตราการเปลี่ยนแปลงดัชนี   = ดัชนีเดือน กพ. 43   
   ดัชนีเดือน มค. 43

=    129.8
   129.3

=    0.4
หมายความวา ราคาสินคาและบริการโดยเฉลี่ยในเดือนกุมภาพันธ 2543 เพ

เดือนมกราคม  2543  รอยละ  0.4

(2)  การคํ านวณอัตราการเปลี่ยนแปลงจุดตอจุดในรอบ  
เปลี่ยนแปลงดัชนีราคาผูบริโภค  ของเดือนกุมภาพันธ 2543  เทียบกับเดือนก
คาดัชนีราคาเทากับ  128.7  มีวิธีการคํ านวณ  ดังน้ี

        อัตราการเปลี่ยนแปลงดัชนี    =   ดัชนีเดือน กพ. 
           ดัชนีเดือน กพ. 42

              =    129.8
           128.7

                   =    0.9

หมายความวา ในรอบ  12 เดือนที่ผานมา  (กุมภาพันธ  2542 � กุมภาพันธ 
โดยเฉลี่ย   หรือดัชนีราคาผูบริโภคสูงขึ้นรอยละ  0.9
x 100 � 100
ิ่มขึ้นจากราคาเฉลี่ยใน

12 เดือน เชนอัตราการ
ุมภาพันธ  2542   ซึ่งมี

43

 25
x 100 � 100
x 100 � 100
x 100 � 100
43)  ราคาสินคา
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(3) การคํ านวณอัตราการเปลี่ยนแปลงเฉลี่ยทั้งป  เชน  อัตราเงินเฟอป  2541   เทียบ
กับป 2542  มวิีธกีารค ํานวณ  ดังน้ี

คํ านวณดัชนีราคาเฉลี่ยทั้งป  ของป  2542
ดัชนีราคาเฉลีย่ป  2542  =  ดัชนีราคาป  2542  ของเดือนมค. + กพ. + �+ธค.
                      12

คํ านวณดัชนีราคาเฉลี่ยทั้งป ของป  2541
ดัชนีราคาเฉลีย่ป  2541  =   ดัชนีราคาป  2541  ของเดือน มค.+กพ.+�ธค.

       12

 คํ านวณอัตราเปลี่ยนแปลง
 อัตราการเปลี่ยนแปลงดัชนีราคาผูบริโภค   =   ดัชนีเฉลี่ยป 2542 

                          ดัชนีเฉลี่ยป 2541

      =    128.2
                       127.8

      =    0.3

หมายความวา  ชวงเดือนมกราคม � ธนัวาคม  2542  ราคาสนิคา  โดยเฉลีย่สงูขึน้จากชวง
มกราคม � ธนัวาคม  2541  รอยละ  0.3  หรือ  หมายความวา  ในป  2542  
ซือ้สนิคาและบริการทีเ่คยบริโภคในป 2541 ตองจายเงนิเพิม่ขึน้อีก รอยล

5. ประโยชนของดัชนีราคาผูบริโภค

ประโยชนของดัชนีราคาผูบริโภค  มีดังน้ี  คือ
1.   ใชวัดอัตราเงินเฟอของประเทศ

 2.   ใชเปนแนวทางในการพิจารณาในการวางนโยบาย แผน  และประเมินผ
ของนโยบาย และแผนตาง ๆ ทางเศรษฐกิจ
x 100 � 100
x 100 � 100
เดือน
ถาตองการ
ะ  0.3

ลกระทบ
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3.   ใชเปนแนวทางในการพิจารณาประกอบการปรับคาจาง  เงินเดือนของราชการและ
เอกชน

4.   ใชเปนแนวทางในการพิจารณาในการกํ าหนดเงินบํ านาญ  และเงินชวยเหลือหรือ
สวัสดิการในรูปตาง ๆ

5.   ใชในการประเมนิรายรับทีค่วรจะเปนในการท ําสญัญาระยะยาว  เชน  สญัญาซือ้ขาย
ในระยะยาว

6.   ใชเปนแนวทางในการวิจัย  พยากรณการตลาด  และราคาสินคาตาง ๆ
 7.   ใชในการหาคาของเงินหรือมูลคาที่แทจริง
 
 การคํ านวณคาของเงินท่ีแทจริง

          คาของเงินที่แทจริงในเวลาใด ๆ       =  จํ านวนเงินในเวลาใด ๆ
        เทียบเทากับคาของเงินในเวลาอางอิง     ดัชนีในเวลาใด ๆ

      ตัวอยาง   ดัชนีราคาผูบริโภคของป  2542  เทากับ 128.2  ดัชนีราคาของป   2537
เทากับ  100  เงิน  100  บาท  ในป  2542  จะมีมูลคาที่แทจริงเทาใดเทียบคาเงินในป  2537

คาของเงินที่แทจริงของเงิน  100  บาท  ในป  2542   =   100    
เทียบเทากับคาของเงินในป  2537             128.2

        =   78.00

6.  ขอจํ ากัดของดัชนีราคาผูบริโภค

ถึงแมดัชนีราคาผูบริโภคจะใชประโยชนในหลาย ๆ ดาน แตก
และแปลผล  คือ

6.1  ดัชนีราคาผูบริโภคไมสามารถตอบคํ าถามตาง ๆ     เกีย่วกบัร
กลุมได  เชน  ดัชนีราคาผูบริโภคท่ัวไปจะแสดงถึงการเคลื่อนไหวของราค
รายไดปานกลางในเขตเทศบาลใชบริโภคเทาน้ัน ไมไดรวมถึงสินคาฟุมเฟ
ที่ผูบริโภคท่ีรายไดสูงใชบริโภค

x   ดัชนีในเวลาอางอิง
 x   100
   บาท

็มีขอจํ ากัดในการนํ ามาใช

าคาของผูบริโภคในทุก ๆ
าสินคาในกลุมที่ผูบริโภค
อย   หรือสินคาในกลุม
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6.2  การเปลี่ยนแปลงของดัชนีราคาผูบริโภคเปนตัวเลขที่แสดงการเปลี่ยนแปลงราคา
สินคาโดยเฉลี่ย  อาจจะมีสินคาในตะกราสินคาบางตัวที่มีการเปลี่ยนแปลงมากกวาหรือนอยกวา
ดัชนีราคาในแตละเดือนก็ได

6.3 ดัชนีราคาผูบริโภค  ไมสามารถใชเปรียบเทียบคาครองชีพ  หรือราคาสินคาระหวาง
ทองถิ่นได  ยกตัวอยาง  เชน  ดัชนีราคาผูบริโภคภาคเหนือเทากับ  131.5  ขณะท่ีดัชนีราคาภาคกลาง
เทากบั  135.4  เราไมสามารถสรุปจากขอมลูน้ีไดวา  ราคาสนิคาของภาคเหนือถกูกวา  ภาคกลาง  ทั้งน้ี
ดัชนีราคาผูบริโภคแสดงถึงการเปลี่ยนแปลงราคา  โดยเฉลี่ยของสินคาตาง ๆ ในแตละพื้นที่  แตเรา
ไมสามารถทราบไดจากตัวเลขดัชนีราคาผูบริโภควา  ราคาสินคาในแตละพื้นที่เปนเทาใดในทํ านอง
เดียวกัน  ถึงแมวาในทองถิ่นที่มีอัตราการเปลี่ยนแปลงดัชนีราคามากกวาอีกทองที่หน่ึงก็ไมได
หมายความวา  ในทองถิ่นที่มีการเปลี่ยนแปลงดัชนีราคาสูงน้ันมีราคาสินคาสูงกวา

6.4 การจัดท ําดัชนีราคาผูบริโภค  ใชการเลอืกตัวอยางมาเพือ่ประมาณคาการเปลี่ยนแปลง
ราคาสินคาที่เกิดขึ้นจริง ๆ ฉะน้ัน  อาจจะมีขอผิดพลาดเกิดขึ้นจากการเลือกตัวอยาง  หรือการจัดเก็บ
ราคาได  แตในทางปฏิบัติ  สํ านักดัชนีเศรษฐกิจการคา  ไดมีการตรวจสอบ  และตรวจตรา  พรอมทั้ง
ปรับปรุงวิธีการตาง ๆ ตลอดเวลา   เพื่อใหดัชนีราคาผูบริโภคประมาณคาการเปลี่ยนแปลงราคาที่
เกิดขึ้นจริง ๆ ไดใกลเคียงที่สุดน้ัน

ผูที่ใชขอมูลราคาดัชนีราคาผูบริโภค   ควรจะทราบและคํ านึงถึงขอจํ ากัดของดัชนีราคา
ผูบริโภคดวย

7.  ภาวะเงินเฟอ

ภาวะเงินเฟอเปนภาวะทางเศรษฐกิจที่คาของเงินลดลงเน่ืองจากราคาสินคาโดยทั่วไป
สูงขึ้นอยางตอเน่ือง  จึงไดใชการเปลี่ยนแปลงราคาเฉลี่ยเปนเคร่ืองชี้ความรุนแรงของภาวะเงินเฟอ
หากราคาเฉลี่ยสูงขึ้นเพียงคร้ังเดียวและไมตอเน่ือง  ก็จะไมเรียกวาประเทศมีภาวะเงินเฟอ  แตถาราคา
สูงขึ้นอยางตอเน่ือง  และอัตราการเปลี่ยนสูงก็จะถือวาภาวะเงินเฟอมีความรุนแรง

       สาเหตุของภาวะเงินเฟอ

ในทางทฤษฎี  เมื่อนักเศรษฐศาสตร  กลาวถึง  �ภาวะ�  เงินเฟอ  ก็มักจะหมายถึงชวง
เวลาทีค่อนขางยาว  เชน  1 ป  หรือ  6 เดือน  จึงมกัจะกลาววาสาเหตุส ําคญักค็อื  เศรษฐกจิรวม  มีปริมาณ
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เงินมากกวาปริมาณสินคาและบริการในชวงเวลาเดียวกันน้ัน  เมื่อเงินหมุนเวียนในระบบมีมากกวา
ปริมาณสินคาและบริการ  ก็จะฉุดใหระดับราคาโดยทั่วไปสูงขึ้นอยางตอเน่ืองในชวงเวลาดังกลาว
เพราะปริมาณสินคาและบริการไมสามารถขยายตัวไดเร็วเทากับการขยายตัวของปริมาณเงินที่ถือโดย
สาธารณชน  ดังน้ันในทางเศรษฐศาสตรการเยยีวยาแกไขภาวะเงนิเฟอจึงเปนเร่ืองของการใชมาตรการ
ทางการเงินและการคลังที่เหมาะสม

แตในทางปฏิบัติหรือในชีวิตประจํ าวันทั่วไปไดมีการติดตามภาวะเงินเฟอในระยะสั้น  
เชน  เดือนตอเดือน  ดังน้ัน  จึงมกีารอธบิายสาเหตุของภาวะเงนิเฟออยางงาย ๆ  วามสีาเหตุ   3  ประการ

7.1 ความตองการสินคาและบริการสูง  มากกวาการขยายตัวของปริมาณสินคาและ
การบริการที่มีอยู

โดยปกติแลว  เมื่อรายไดสูงขึ้นความตองการสินคาก็จะสูงขึ้น  และราคาโดยทั่วไป
ก็จะสูงขึ้น  ซึ่งจะฉุดใหการผลิตขยายตัวเพื่อสนองความตองการน้ัน  และในระบบเศรษฐกิจแบบเปด
หากการผลิตในประเทศขยายตัวไมทัน  ก็จะมีการนํ าสินคาชนิดเดียวกันเขามาจากตางประเทศเพื่อให
พอใช  ก็จะเปนการผอนปรนไมใหภาวะเงินเฟอยาวนาน

ในทางตรงกันขาม  หากการผลิตขยายตัวชา  ภาษีศุลกากรสูง  ตนทุนการนํ าเขาสูง
ภาวะเงินเฟอก็จะยาวนาน

ทัง้น้ี รายไดรวมของประเทศอาจสงูขึน้จนความตองการสงูขึน้ไดเน่ืองจากการขยายตัว
ทางเศรษฐกิจอยางรวดเร็ว  การลงทุนมากขึ้น  การสงออกมากขึ้น  การขึ้นเงินเดือนเปนตน

7.2 ตนทุนการผลิตสูงขึ้นอยางตอเน่ือง
ถาตนทนุสงู  และอุตสาหกรรมอยูในภาวะทีแ่ขงขนักนัจนก ําไรทีผู่ประกอบการไดรับ

เปนกํ าไรปกติ  ผูผลิตตองเพิ่มราคาจึงจะอยูได  แมวาการเพิ่มราคาน้ีโดยทั่วไปมักจะเปนการเพิ่ม
คร้ังเดียว  แตมักจะกระทบกับอุตสาหกรรมอ่ืน  จนมีการเปลี่ยนแปลงราคาอยางตอเน่ืองไดเชนกัน
ดังน้ันภาวะเงินเฟอเมื่อมองในระยะสั้นจึงคอนขางจะเห็นวามาจากตนทุนทีส่งูขึน้  แตในระยะยาวโดย
ทัว่ไปเปนการทีค่วามตองการสงูตามสาเหตุในขอ  2.1  มากกวา

ทัง้น้ี  ตนทนุการผลติอาจจะสงูขึน้  เน่ืองจากราคาปจจัยการผลติสงูขึน้ สิง่ทีเ่กดิขึน้บอย
คอื  ราคาน้ํ ามนัเชือ้เพลงิสงูขึน้  การปรับคาแรง  ราคาวัตถดิุบจากตางประเทศสงูขึน้   หรือภาษศีลุกากร
สงูขึน้  กจ็ะท ําใหตนทนุการนํ าเขาและตนทนุการผลติสงูขึน้
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7.3 ผลทางดานจิตวิทยา
เมือ่มขีาววาสนิคาจะขาดแคลน  หรือจะเกดิภาวะเงนิเฟอ  กจ็ะมกีารกกัตุน  หรือเรงขึน้

ราคากอนหนา  ที่จะเกิดความจํ าเปน  เพราะพอคาและผูผลิตคาดวาอํ านาจซื้อจะลดลงเน่ืองจากภาวะ
เงินเฟอ   จึงตองเพิม่อํ านาจซือ้  นอกจากน้ีการดํ าเนินนโยบายทีรุ่นแรง   กท็ ําใหสาธารณชนเกดิความ
ตระหนกและกอปฏกิริิยา  ทีท่ ําใหภาวะเงนิเฟอสงูขึน้ไปกวาทีค่วร

********************
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	â´Âà©ÅÕèÂ   ËÃ×Í´Ñª¹ÕÃÒ¤Ò¼ÙéºÃÔâÀ¤ÊÙ§¢Öé¹ÃéÍÂÅÐ  0.9
	
		µÑÇÍÂèÒ§   ´Ñª¹ÕÃÒ¤Ò¼ÙéºÃÔâÀ¤¢Í§»Õ  2542  à·èÒ¡Ñº 128.2  ´Ñª¹ÕÃÒ¤Ò¢Í§»Õ   2537
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